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Corrida pra vender cigarro
Cigarro pra vender remédio
Remédio pra curar a tosse
Tossir, cuspir, jogar pra fora
Corrida pra vender os carros
Pneu, cerveja e gasolina
Cabeca pra usar boné

E professar a fé de quem patrocina
Eles querem te vender

Eles querem te comprar
Querem te matar (de rir)
Querem te fazer chorar

Quem séo eles?

Quem eles pensam que sao?
Corrida contra o relogio
Silicone contra a gravidade
Dedo no gatilho, velocidade
Quem mente antes diz a verdade
Satisfacdo garantida
Obsolescéncia programada

Eles ganham a corrida antes mesmo da largada
Eles querem te vender

Eles querem te comprar
Querem te matar a sede

Eles querem te sedar

Quem sao eles?

Quem eles pensam que sao?
Vender... comprar... vedar os olhos
Jogar a rede... contra a parede
Querem te deixar com sede

N&o querem te deixar pensar
Quem sao eles?

Quem eles pensam que sao?

Humberto Gessinger — Terceira do Plural



RESUMO

Os Jogos Pan-americanos Rio/2007 e o agendamento midiatico-esportivo:
um estudo de recepcéo com escolares

Autor: Cristiano Mezzaroba
Orientador: Prof. Dr. Giovani De Lorenzi Pires

Diante da importancia crescente atribuida ao esporte na sociedade contemporédnea e da
participacdo significativa da tecnologia no processo comunicacional no seu interior, torna-se
necessario analisar com um olhar mais aprofundado a relagdo entre esporte e midia, tendo em
vista seu poder na construcdo de nossa realidade social, repercutindo na Educacdo e na
Educacdo Fisica escolar brasileira. Um momento relevante para a analise destas
manifestacdes foi o da realizacdo dos Jogos Pan-americanos Rio 2007. Desta maneira, esta
pesquisa de abordagem qualitativa e de carater descritiva, caracterizada como um estudo de
recepcdo (de acordo com a Corrente Latino-americana da Sociologia da Comunica¢ao), teve
por objetivo analisar como 0s jovens percebem, compreendem e analisam o agendamento
midiatico destes Jogos, com possiveis repercussdes disso na Educacdo Fisica Escolar. A
respeito da tematica, vém sendo desenvolvidos diversos estudos sendo que a énfase
geralmente é dada ao polo emissor (midia), esquecendo-se dos sujeitos que recebem e
ressignificam tais produgdes (a recepc¢do). Esta foi a inten¢do da presente pesquisa, ou seja, 0
considerar 0s estudantes como sujeitos-receptores, com o0s quais o professor de Educacgéo
Fisica pode intervir pedagogicamente. A pesquisa de campo foi realizada com alunos de uma
escola de Florianopolis, que constituiram um pequeno grupo de discussdo/observacédo, sendo
desenvolvida através da coleta de questionarios-recordatarios e encontros periédicos com o
grupo. Também foi utilizado um diédrio de campo, para registro de observacdes e outras
questdes colhidas no campo. Para sistematizacdo e interpretacdo dos dados, foi adotado o
procedimento de andlise de conteldo, o que permitiu relacionar o objeto em estudo com as
questdes tedricas na forma de categorias, que foram as seguintes: Treinamento e Delegagdes,
Infra-estrutura e Seguranca, Variedades, Tocha Pan-americana e Contagem Regressiva. Tais
categorias constituiram-se, neste estudo, na maneira como o agendamento para 0s Jogos Pan-
americanos foi empregado pela midia, sendo percebido e identificado pelos jovens estudantes
ao atribuirem significado ao discurso midiatico-esportivo. Como consideracfes finais, em
sintese, pode-se observar que: (a) os alunos demonstram ter um contato cotidiano com a midia
esportiva, especialmente a televisdo e a internet; (b) os alunos revelaram conhecimento
abrangente sobre a realizacdo dos Jogos, especialmente no que se refere ao processo de
agendamento midiatico; (c) a forma como expressaram sua percepcdo em relagdo ao
agendamento demonstra a eficacia do discurso midiatico-esportivo; (d) revelam também a
auséncia da mediacdo escolar, especialmente da Educacéo Fisica, no trato pedagdgico com o
tema. Os achados da pesquisa ratificam as indica¢fes do quadro teorico de referéncia, no que
tange a necessidade do desenvolvimento do processo de midia-educacdo no ambito escolar, a
fim de ampliar as compreensdes que envolvem a cultura esportiva dos alunos.

Palavras-chave: estudo de recep¢édo; agendamento esportivo; Jogos Pan-americanos Rio-2007;
Educac&o Fisica escolar.



ABSTRACT

The Rio/2007 Pan-American Games and the sportive-mediatic scheduling:
a study about the reception with students

Author: Cristiano Mezzaroba
Supervisor: Prof. Dr. Giovani De Lorenzi Pires

Given the growing importance attached to sport in contemporary society and the significant
involvement of technology in the communication process within this society, it becomes
necessary to examine with a more detailed look the relationship between sports and media,
considering its power in the construction of our social reality, which goes through the
Brazilian Education and Physical Education at school. A relevant moment to analyse these
manifestations was the achievement of Rio 2007 Pan American Games. Thus, this research of
qualitative approach and descriptive character, characterized as a study of reception
(according to the Latin American Sociology of Communication current), aimed to examine
how young people perceive, understand and analyze the mediatic scheduling of these Games,
and its possible repercussions in Physical Education at school. Regarding the theme, several
studies are being developed and the emphasis is usually given to the issuer pole (media),
forgetting the subjects receiving and re-meaning such productions (the reception). This was
the intention of this research, which was to consider students as subjects-receptors, with who
the professor of Physical Education can intervene pedagogically. The field research was
conducted with students of a school in Florianopolis, which formed a small
discussion/observation group, being developed through the collection of questionnaires-
recording and periodic meetings with the group. A field diary was also used, to record
observations and other issues collected in the field. For systematization and interpretation of
the data, the analyzing procedure of content was adopted, which allowed linking the object
under study with the theoretical issues in the form of categories, which were: Training and
delegations, Infrastructure and Security, Variety, Pan American Torch and Countdown. These
categories were build up, in this study, by the way the agenda for the Pan American Games
was employed by the media, being perceived and identified by the young students when they
attached a meaning to the mediatic-sportive speech. As final considerations, in summary, you
can see that: (a) the students have demonstrated daily contact with the sportive media,
especially with television and internet; (b) students showed extensive knowledge about the
achievement of the Games, especially regarding to the process of mediatic scheduling, (c) the
way they expressed their perception regarding the scheduling demonstrates the effectiveness
of the mediatic-sportive speech; (d) they also reveal the lack of school mediation, especially
regarding to Physical Education, and how the theme is pedagogically handled. The findings of
the survey ratify the indications of the theoretical framework of reference in regard to the
need for development of the process of media-education within school, in order to broaden the
understandings involving the sports culture of the students.

Keywords: reception study; sportive scheduling; Rio-2007 Pan American Games; Physical
Education at school.
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| - CONSIDERACOES INICIAIS

A Educacdo Fisica Escolar brasileira vem desde a década de 80 passando por um
periodo “critico”, assim denominado em funcdo dos debates internos que procuraram (e que
ainda seguem esta meta) fortalecé-la quanto a sua relevancia académica e social. Autores
como Elenor Kunz, Jodo Batista Freire, Mauro Betti, Coletivo de Autores e Grupo de
Trabalho Pedagdgico da UFPE/UFSM entre outros, com o intuito de contribuir para a area,
passaram a considerar as questdes socioculturais como necessarias a Educagdo Fisica,
respectivamente com suas abordagens critico-emancipatéria, construtivista-interacionista,
sistémica, critico-superadora e de aulas abertas.

Cada uma dessas concepgdes, a sua maneira, procurou dar a Educacéo Fisica brasileira
seu espaco para reflexdo, propondo que se articulasse pedagogicamente aquilo que é
vivenciado corporalmente (nos jogos, brincadeiras, esportes, ginasticas, dangas e lutas, enfim,
nos contetidos da Educacéo Fisica Escolar) com o conhecimento entéo utilizado.

Mais recentemente, alguns autores', sequindo essa tendéncia de uma Educacao Fisica
mais critica/reflexiva, passaram a considerar a importancia das midias (televisdo, radio, jornal,
revistas, cinema, internet etc.) no processo educativo/formativo dos individuos. Também é
importante destacar algumas aproximacdes que vém sendo feitas entre a Educacéo Fisica e as
Ciéncias Humanas e Sociais (Comunicacdo, Psicologia, Sociologia, Antropologia entre
outras), com o objetivo de permitir uma melhor compreensdo daquele que é um dos
fendmenos mais marcantes na sociedade moderna: o fenémeno esportivo.

Ao menos em alguns setores do ambiente académico, cada vez mais se tem um
entendimento geral® sobre a importancia que a midia, ou os meios de comunicacio de massa,
ttm no mundo atual, na construgdo de sentidos e significados dentro da cultura
contemporanea. Com relacdo a Educacdo Fisica, mais especificamente entendida como uma
area de intervencdo pedagogica, a midia, principalmente a televisdo, influencia os

entendimentos a respeito das diversas praticas corporais, transformando aquilo que seria a

! Como por exemplo: Giovani De Lorenzi Pires (UFSC), Mauro Betti (UNESP); Wanderley Marchi Junior
(UFPR), Alfredo Feres Neto (UNB), Tatiana Passos Zylberberg (UNICAMP), Gustavo Roese Sanfelice
(FEEVALE/RS), Marli Hatje (UFSM), Fernando Gongalves Bitencourt (CEFET/SJ-SC) entre outros que
constituem o Grupo de Trabalho Tematico Comunicacao e Midia do Colégio Brasileiro de Ciéncias do Esporte
(pode ser visualizado no endereco eletronico http://www.cbce.org.br/br/gtt/comunicacao-e-midia/).

% Para corroborar esta argumentacao, cito alguns autores, como Fantin (2006, p. 25), que nos diz que “os sentidos
culturais das sociedades contemporaneas se organizam cada vez mais a partir das midias, que sendo parte da
cultura exercem papel de grandes mediadoras entre 0s sujeitos e a cultura mais ampla, modificando as interacfes
coletivas.”. Também Guareschi e Biz (2005, p.38) afirmam que “N&o hd instancia de nossa sociedade hoje que
ndo tenha uma relacdo profunda com a midia, onde a midia ndo interfira de maneira especifica. (...) A midia é o
coracdo da sociedade de informac&o, sob cuja égide vivemos.”
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“cultura corporal de movimento™® (BETTI, 2003) em outras formas de consumo, ou, ainda,
modificando as formas de perceber/praticar/analisar o esporte (este Gltimo considerado o
contetdo hegemdnico das aulas de Educacéo Fisica em nosso Pais).

Segundo dados do IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica’, relativos ao
ano de 2006, a televisdo esta presente em 93% dos domicilios brasileiros (o radio, por
exemplo, estd em 87,9% dos lares) sendo a midia mais utilizada pelos brasileiros, com
importante participacdo no cotidiano da sociedade. A titulo de curiosidade, outros bens
duraveis, como o fogdo e a geladeira, estdo presentes nos domicilios brasileiros em um
percentual de 97,7% e 89,2%, respectivamente.

Outra pesquisa de opinido publica nacional, realizada pelo CNT/SENSUS’ em outubro
de 2007, mostrou que 76,1% dos entrevistados utilizam a televisdo como o veiculo de
comunicacdo preferencial na busca de informag6es (o radio aparece em segundo lugar, com
8,1%, e a internet, em terceiro, com 7,1%, seguida de jornal, com 6,4%) e que 81,5% dos
entrevistados consideram a imprensa como importante na formacéo de opinido da sociedade
brasileira.

Vemos, portanto, que a televisdo acaba sendo a midia “mais poderosa” na
disseminacdo de informacGes, responsavel por mais de 80% daquilo que é discutido, seja na
familia, no trabalho, na escola, na rua etc. (segundo GUARESCHI®, 1998, apud LISBOA,
2004). De igual maneira, Betti (2003) também considera que a televisdo é a midia de maior
consumo e impacto entre os alunos.

N&o bastasse sua onipresenca, a televisdo (principalmente), em conjunto com 0s
demais veiculos midiaticos, promove uma espécie de “conversacao”, ou seja, as pessoas em
seu cotidiano conversam em todos os lugares a respeito do que chega até elas, pautadas por
tais veiculos, pois, conforme Bordenave (2004, p. 19), “a comunicagdo é uma necessidade
béasica da pessoa humana, do homem social.”

O socitlogo francés Pierre Bourdieu, em sua obra Sobre a televisdo (1997) tece
reflexGes acerca da forma como a televisao, de forma simbolica, coloca-se como um veiculo
dominante, com produtos homogéneos, e que acaba se tornando um perigo ndo sé as

diferentes esferas da producdo cultural como também a democracia e a politica. Segundo este

® Entende-se este termo como “a parcela da cultura geral que abrange as formas culturais que se vém
historicamente construindo, nos planos material e simbdlico, mediante o exercicio (em geral sistematico e
intencionado) da motricidade humana — jogo, esporte, ginasticas e praticas de aptiddo fisica, atividades
ritmicas/expressivas e danca, lutas/artes marciais, praticas alternativas” (BETT]I, 2003, p. 96-97).

* Informagdes obtidas no site: http://www.ibge.gov.br/brasil_em_sintese/default.htm.

® Disponivel em: http://www.cnt.org.br/arquivos/downloads/sensus/relat90.pdf. Acesso: 05 nov. 2007.

® GUARESCHI, P. O meio comunicativo e seu contetdo. In: PACHECO, E. D. P. (org.) Televisdo, crianca,
imaginério e educacéo. Campinas: Papirus, 1998.
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socidlogo, a televisdo é “um formidavel instrumento de manutencdo da ordem simbdlica.”
(BOURDIEU, 1997, p. 20).

Ainda, para este autor, a acdo simbdlica da televisdo é atrair atencdo aos fatos que
podem interessar a todos, principalmente através dos programas de variedades, e a busca pelo
sensacional e pelo espetacular. Para Bourdieu (1997, p. 23), “A televisdo tem uma espécie de
monopolio de fato sobre a formacdo das cabecas de uma parcela muito importante da
populacédo.”

Corroborando este pensamento e analisando a participacdo da midia em nossa
realidade, Bordenave (2004, p. 33) escreve que:

O impacto dos meios sobre as idéias, as emogdes, 0 comportamento econémico e
politico das pessoas, cresceu tanto que se converteu um fator fundamental de poder
e de dominio em todos os campos da atualidade humana.

A televisao, assim como 0s meios de comunicacdo em geral, “tende a embutir em suas
mensagens e produtos de midia valores morais, comportamentais e gostos que precisam ser
padronizados de forma a atingir o maior nimero de pessoas” (FNDC, s/d, p. 27). Melhor
dizendo, participa de forma singular e intensa na producdo de subjetividades, pois “a
comunicacdo cada vez mais constroi e reconstroi a agenda e o discurso de nossa sociedade,
seja no nosso cotidiano ou nas decisdes sobre o futuro da Nagé&o.” (Ibid., p. 31).

Para além dos aspectos quantitativos referentes a onipresenca e insercdo fisica nos
lares brasileiros, ha também o poder simbolico que esta midia agrega. 1sso se concretiza na
medida em que se percebe sua grande amplitude (ndo apenas geografica de distribuicdo de
sinal, mas também na construcdo de sentidos e significados por meio daquilo que produz,
veicula e distribui aos espectadores) e também seu peso extraordinario no que se refere aos
aspectos culturais de uma populagéo.

Este poder simbolico da televisdo seria um poder invisivel, para além das aparéncias, e
se manifesta na busca pelos indices de audiéncia das emissoras, as chamadas fatias de
mercado (segmentaco) e os interesses dos anunciantes e da publicidade’ em geral, além dos
proprios produtores e toda parafernalia técnica que envolve o veiculo televisivo, bem como os

telespectadores.

" Dados do EPCOM - Instituto de Estudos e Pesquisas em Comunicagio — mostram que a televiséo é atualmente
o0 veiculo dominante no mercado publicitario, com participacdo de 56,1%, ou 3,007 bilhdes de délares. Em
seguida, aparece o jornal, com participacdo de 21,5%. Revista, radio e outros aparecem, respectivamente, com
10,6%, 4,9% e 6,9%. Disponivel em: http://www.fndc.org.br/arquivos/donosdamidia.pdf. Acesso: 20 out. 2007.
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Por isso, com essa participacédo significativa da televisdo no processo de comunicacao
da sociedade contemporanea e pela importancia que se atribui ao esporte®, torna-se necessario
analisar essa relacdo entre esporte e midia (a televisiva, principalmente) com mais atencao.

Pelas suas caracteristicas e pela capacidade de atrair telespectadores de todas as
idades, nacionalidades, niveis de instrucéo e de condicdo social, e com isso patrocinadores, o
esporte passou a ser um bem-sucedido investimento financeiro, uma fonte inesgotavel de
noticias, de publico e de lucro (KENSKI, 1995), tornando-se, conforme Pires (2002, p. 90) “o
parceiro preferencial da espetacularizacdo na midia televisiva”.

A programacéo esportiva esta presente nas mais diversas emissoras, e suas grades de
programacéo cada vez mais destinam um espaco de tempo maior as transmissdes esportivas
ou programas que tém como foco/contetido o esporte, sem contar o espaco que é destinado a
este conteldo nos telejornais, nos programas de variedades ou entretenimento e em
documentérios (geralmente quando tratam de questBes relacionadas a saude e qualidade de
vida).

Tais transmissdes sdo consideradas, dentro das programacdes das emissoras, como das
mais rentaveis para a televisao, ndo s6 no ambito brasileiro como também na esfera mundial.
Para isso, basta citar o interesse ndo s6 dos espectadores, mas principalmente dos
patrocinadores (e das emissoras!) em eventos como Copa do Mundo de Futebol, Jogos
Olimpicos, Campeonato Brasileiro de Futebol, Formula 1, NBA (Campeonato Norte-
americano de Basquete), sem contar os diversos campeonatos existentes (de ténis, volel,
futebol, natacdo, atletismo, futsal etc.) nos mais variados paises.

Isso colocado, convém mencionar que um grande evento esportivo, de propor¢éo
continental, realizou-se em territdrio brasileiro (na cidade do Rio de Janeiro) no ano de 2007 -
trata-se dos Jogos Pan-americanos Rio 2007° — que incluiam esportes do programa olimpico e
outros ndo disputados em Olimpiadas, os quais sdo realizados de quatro em quatro anos,
sempre nos anos anteriores aos Jogos Olimpicos, entre os paises da América do Sul, Central e
do Norte.

Pela segunda vez realizado no Brasil (a primeira foi na quarta edicdo dos Jogos, em
1963, na cidade de Sao Paulo), agora na cidade do Rio de Janeiro, em sua 152 edicdo, esse

8 pesquisa realizada pelo Ministério da Ciéncia e Tecnologia em 2006, com populag&o adulta brasileira, com
idade igual ou superior a 16 anos, mostrou que o esporte é um dos temas de maior interesse da populagdo
brasileira (47% dos entrevistados responderam que tém muito interesse nos esportes — medicina e salde (60%),
meio ambiente (58%), religido (57%) e economia (51%) aparecem a frente do assunto esportes). Quando
perguntado os temas sobre 0s quais se informam, os esportes aparecem em segundo lugar, com 40% (empatado
com medicina e saude e meio ambiente, sé perdendo para o tema religido, com 49%). Disponivel em:
http://www.mct.gov.br/index.php/content/view/50875.html. Acesso: 20 out. 2007.

% Informac@es obtidas no site: http://www.rio2007.org.br/pan2007/portugues/jogos_historico.asp.
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evento que reuniu todos os paises do Continente Americano pdde possibilitar uma discusséo e
reflexdo em torno do fendmeno esportivo em nossa sociedade (as representacfes do esporte,
os sentidos e significados que lhe séo atribuidos e vinculados pelo discurso midiatico, o que a
populacédo pensa a respeito do tema, entre outras questdes).

A Educacdo Fisica Escolar brasileira, tendo no esporte seu conteldo hegemonico e,
diga-se de passagem, preferencial, ndo poderia negligenciar este importante momento
historico do esporte nacional, ja que a organizacdo e realizacdo de tal evento se tratava de um
dos “degraus” as entidades esportivas (confedera¢des, empresas e 6rgaos governamentais) em
almejar que o nosso pais sedie a Copa do Mundo de Futebol de 2014 e os Jogos Olimpicos de
2016.

Ja ha algum tempo (desde 2002, quando a cidade do Rio de Janeiro foi escolhida para
sediar os Jogos em 2007, principalmente apos a realizagcdo dos Jogos Pan-americanos de
Santo Domingo, em 2003), a midia vinha divulgando e veiculando informagdes sobre tais
Jogos no Brasil. A cidade do Rio de Janeiro foi a escolhida para abrigar a competicéo, tendo
em vista todo o seu potencial turistico. Mas, para isso, era preciso adequar-se em infra-
estrutura, ou melhor, que se fizesse uma reestruturagdo urbana, como ja ocorreu com outras
cidades-sede, principalmente com relacdo aos Jogos Olimpicos (basta citar, por exemplo, as
ultimas edicGes: Barcelona/92, Atlanta/96, Sydney/2000 e Atenas/2004).

Mascarenhas (2006) escreve sobre o legado dos grandes eventos esportivos e procura
argumentar que no caso da cidade do Rio de Janeiro, do ponto de vista urbanistico,
contrariamente ao que foi realizado nas cidades-sedes das Ultimas Olimpiadas, optou-se por
uma politica urbana com concentracdo espacial dos investimentos nas areas consideradas
privilegiadas, o que fara emergir do evento uma cidade que consolidard “um modelo
excludente e segregador.” (p. 343).

Ainda, para este autor, se forem consideradas “as condic¢Bes socio-econdmicas das
cidades-sede, a maioria pertencente a paises periféricos, o impacto de cada evento adquire
relativamente maior envergadura”. O autor comenta que na penultima edicdo dos jogos, em
2003, “foram gastos 240 milhdes de ddlares, oito vezes mais do que o inicialmente previsto,
gerando alto endividamento junto ao FML.” (Ibid., p. 338-339)

Ja na atual edicdo havia um orcamento original que girava em torno de 260 milhGes de
ddlares; em 2005, j4 havia uma previsao de gasto pelo menos quatro vezes maior que o
inicialmente previsto. (MASCARENHAS, 2006)

Percebeu-se, portanto, um alto investimento na organizagdo de tais jogos e, junto a

isto, uma forte tematizagdo do mesmo nos mais variados veiculos midiaticos, principalmente
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na televisdo, com programacao exclusiva referente aos Jogos, o que fazia supor a realizacao
de uma cobertura do mesmo que se configurou no “agendamento”, conceito que sera
apresentado a seguir.

Segundo Traquina (2001), o conceito de agendamento é apenas uma traducdo do
agenda-setting no inglés, e a sua idéia basica é a seguinte: “a capacidade da midia em
influenciar a projecéo dos acontecimentos na opinido publica confirma o seu importante papel
na figuracdo da nossa realidade social, isto é, de um pseudo-ambiente, fabricado e montado
quase que completamente a partir dos mass midia” (MCCOMBS and SHAW™, 1977, citado
por TRAQUINA, 2001, p. 14).

De forma introdutdria, neste momento pode-se dizer que o agendamento é um
processo relacional entre a agenda jornalistica (midiatica) e a agenda publica (social), em que
h& uma tentativa de alguns grupos (financeiros, econémicos, politicos e a propria midia) em
pautar temas e assuntos de seu interesse na esfera social e colocar, desta maneira, sua(s)
opinido(6es) com o objetivo de torna-la(s) hegemonica(s). O agendamento, portanto, é sempre
exercido pela midia, veiculo que opera tais interesses, mas tem uma relacdo de interacdo com
a opinido publica, assim como com grupos privados ou da esfera publica.

Por enquanto, cabe ressaltar que ndo se trata apenas de oferecer informacdes prévias a
respeito dos jogos (periodo de realizacdo, paises envolvidos, modalidades em disputa,
principais atletas, locais de competicdo etc.), mas todo o contexto que faz parte destas
informagdes no discurso midiatico, com relagcdo a economia, a politica, a cultura, ao esporte e
aos interesses da sociedade brasileira em geral — campos™ que se cruzam.

Em sintese, pode-se dizer que o agendamento se propde as seguintes funcbes: pautar o
assunto/evento, instituir através disso uma opinido publica, fazer com que se aumente o
periodo de venda do patrocinio (e isso repercute no consumo do evento), além de ter como
funcdo atualizar informacges para criar uma identidade com o publico em geral.

Diante disso, é necessario também que se pense nas (possiveis) repercussdes que esse
grande evento esportivo, com toda essa “propaganda”, acarretara a Educacdo Fisica Escolar,
mais precisamente com relacdo a utilizacdo pelos alunos das representaces apresentadas e
reforcadas pela midia. Serd que os jovens estudantes apenas reproduzem as informacgoes

10 Nas referéncias da obra de Traquina ndo é mencionada esta pesquisa de McCombs and Shaw (1977).

1 Segundo Bourdieu (1997, p. 57), campo “é um espaco social estruturado, um campo de forgas — h4 dominantes
e dominados, hé relagdes constantes, permanentes, de desigualdade, que se exercem no interior desse espaco —
que é também um campo de lutas para transformar ou conservar esse campo de forgas.” De forma sintética,
pode-se dizer que campo € um microcosmo com suas leis préprias e que tem relagdo com outros microcosmos.
Pode-se citar como exemplos de campos o0 econdmico, o juridico, politico, literario, artistico, cientifico,
esportivo e jornalistico/midiético.
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esportivas nas aulas de Educacdo Fisica ou procuram ressignifica-las? Se a resposta para esta
ultima opcéo for afirmativa, de que forma isso acontece?

Para que se chegue a qualquer tentativa de resposta, € necessario que se saiba mais
sobre os receptores?, isto é, 0s jovens estudantes, entendendo-os como participantes de varias
instituicOes, neste caso, especificamente, da instituicdo escolar, que realiza a chamada
“mediacdo escolar”.

Com essas primeiras consideracfes, em seguida apresentamos os elementos mais
especificos que constituiram esta pesquisa, a qual teve ndo so a intengdo de ser um estudo que
abarcasse tanto o discurso midiatico-esportivo (e suas interfaces) referente aos Jogos Pan-
americanos no Brasil em 2007, mas principalmente o que os jovens escolares fazem com tal
discurso.

Na seqléncia, portanto, expomos a justificativa e a relevancia do estudo, o problema
de pesquisa, bem como o objetivo central e as suas questdes de investigacdo decorrentes.
Logo em seguida sdo apresentados os elementos tedrico-conceituais (cultura esportiva e
televisdo, a hipétese do agenda-setting e a mediacdo escolar e o agendamento esportivo) e
também a forma como a pesquisa foi operacionalizada, ou seja, a fundamentagédo

metodoldgica.

1.1 — Justificativa e relevancia do estudo

O caminho percorrido para se chegar a idéia deste estudo e sua sistematizacao nédo foi
realizado de forma rapida, como em um “estalo”. Como toda obra humana, passou por um
processo que permitiu sua elaboracdo e execucdo, portanto, sujeito a erros e acertos, sendo
gue no seu desenvolvimento procuramos minimizar 0s primeiros e maximizar os segundos, a
fim de termos uma pesquisa bem consolidada em seus aspectos tedrico-metodoldgicos.

Tal pesquisa, pode-se dizer, teve sua origem a partir do meu trabalho de concluséo de
curso, intitulado Estratégias discursivas no agendamento do esporte na midia: o voleibol
masculino do Brasil em Atenas 2004, defendido em novembro de 2004, o qual me habilitou
ao exercicio de Licenciado em Educagdo Fisica.

Naquela época, em minha monografia, meu interesse era compreender o discurso

midiatico através das estratégias discursivas que realizaram o agendamento da selecdo

12 No desconhecemos as diferengas significativas dos diferentes processos de recepcdo em fungéo das
especificidades dos diversos veiculos midiaticos. Por exemplo, sabemos que a internet permite uma
interatividade que outros meios ndo permitem. No entanto, neste estudo, consideraremos para todos os efeitos
recepcao como processo geral de percepcdo, apropriacao e (re)significacdo das mensagens midiaticas.
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masculina de volei do Brasil para os Jogos Olimpicos de Atenas 2004, ou seja, como se
“geraram” expectativas da medalha de ouro pela midia impressa (no caso, o jornal Folha de
Sao Paulo). (MEZZAROBA, 2004)

Ainda, enquanto cursava a graduacdo em Educacgdo Fisica, ingressei no Grupo de
Estudos Observatério da Midia Esportiva®™, pelo meu interesse nas relagdes entre Educagdo
Fisica, esporte e midia.

Em 2005, ja formado e com pretensdes de ingressar no Programa de Pos-Graduacédo
em Educacdo Fisica — Mestrado na area de concentracdo Teoria e Pratica Pedagogica em
Educacdo Fisica, procurei preparar-me para este desafio.

Para isso, além de permanecer como integrante do Grupo de Estudos Observatério da
Midia Esportiva, matriculei-me como aluno especial na disciplina Seminario Avancado de
Pesquisa em Educacdo Fisica e Midia, ministrado pelo Prof. Dr. Giovani De Lorenzi Pires,
que mais tarde seria meu orientador. No decorrer da disciplina, entre 0s meses de marco e
junho de 2005, realizamos uma pesquisa gque teve por objetivo fazer um levantamento geral
(“estado atual da arte”) da producdo brasileira com relacdo a Educacdo Fisica e midia. O
envolvimento com este trabalho permitiu uma maior aproximagdo com aquilo que havia sido
produzido até entdo, as concepgdes tedricas e autores utilizados, os aspectos metodoldgicos,
0s temas recorrentes e também as lacunas existentes nesta area do conhecimento.

Também no més de maio de 2005 participei de um Seminario Especial, promovido
pelo Programa de PoOs-Graduagdo em Educagdo da UFSC, chamado Midia e Educacao:
multiplicidade dos discursos, complexidade dos modos de recepgdo, ministrado pela Profé.
Dr2, Rosa Maria Bueno Fischer (UFRGS), o qual foi muito Gtil também para eu pensar no
meu projeto, e principalmente com relacdo ao meu objeto de estudo, se seria enfocado no polo
“emissor” ou no pélo “receptor” (minha grande duvida naquele momento).

A partir de minha efetiva entrada no Mestrado, com um projeto ndo muito diferente do
original que ora concluo, procurei cursar algumas disciplinas bem especificas que pudessem
me auxiliar no desenvolvimento da dissertacdo. Entre elas estd a disciplina de Educacdo
Fisica e Midia (ministrada pelo Prof. Dr. Giovani De Lorenzi Pires) e a disciplina de
Seminario Especial Pesquisa com Midia-Educagdo com Criancas e Jovens (ministrada pela
Profé. Dr2, Gilka Girardello, oferecida pelo Programa de Pés-Graduagdo em Educacdo). Além
disso, participei também de um interessante seminario — Seminario Especial Midia, Educacao

e Cidadania —, ministrado pelo Prof. Dr. Pier Cesare Rivoltella (Mildo/Italia).

13 Maiores informacdes podem ser obtidas no endereco eletronico: http://www.nepef.ufsc.br/labomidia/.
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Em meio a este percurso, as participacdes em eventos, as leituras das mais variadas e
conversas com colegas e professores permitiram que eu chegasse a elaboragédo do estudo que
ora apresento.

Até agora procurei expor o caminho que fez com que eu chegasse a esta pesquisa. Em
seguida, apresento os motivos que justificaram a realizacéo deste estudo.

Em primeiro lugar, os motivos pessoais, isto &, a inquietacdo pessoal em constatar a
veiculacdo e utilizacdo dos Jogos Pan-americanos Rio-2007 pela midia em geral (em especial
a televisdo) e como isso poderia repercutir na Educacdo Fisica escolar', através dos
sentidos/significados atribuidos pelos alunos.

Outro motivo para a realizacdo desta pesquisa foi por considerar que a énfase dos
estudos™ nesta area geralmente é dada aos proprios “produtos da midia”, isto é, & analise
daquilo produzido por ela (pélo emissor), esquecendo-se dos sujeitos (populagdo em geral,
neste caso, 0s alunos) que recebem tais producfes. Assim, procuramos, por meio deste estudo,
enfatizar o pélo da recepgdo como possibilidade de esclarecimento, sabendo-se que € nela que
a Educacéo Fisica Escolar pode intervir pedagogicamente. Apesar de termos o entendimento
de que os polos (emissdo e recepcdo) ndo sao excludentes e que eles dialogam entre si. J& que
um “alimenta” o outro, optamos em dar énfase ao pélo da recepgdo, conforme explicado
acima.

Sabendo da dificuldade/distancia de se intervir diretamente nos meios de comunicacao
(p6lo emissor), a Educacdo Fisica Escolar, pelo contato com os alunos sob sua
responsabilidade pedagdgica (receptores), podera atuar na formacdo de telespectadores
criticos, seletivos e esclarecidos.

Levando-se em conta que a escola € um local possivel de esclarecimento, e 0s meios
de comunicagdo neste espago podem ser usados como um suporte para o saber/conhecer, é
necessério que a Educagéo Fisica Escolar se insira no processo da educacdo para as midias™
(BELLONI, 2001), aprofundando conhecimentos a respeito da midia em geral para aborda-los

nas aulas, dando um enfoque mais critico ao esporte e aos demais conteldos seus.

1 Aqui estamos falando do componente curricular Educagéo Fisica, cujo foco é a escola.

1> Verificou-se, com pesquisa coletiva realizada em 2005 no Seminario Avancado de Pesquisa em Educagio
Fisica e Midia do Programa de Pds-Graduacdo/Educacdo Fisica/lCDS/UFSC que apesar de haver estudos que
articulam Educacdo Fisica e Comunicagdo Social, mais especificamente relacionados a midia esportiva, estes se
voltam & analise da producao midiatica (énfase nos meios emissores e suas mensagens). Nota-se, desta maneira,
uma certa incipiéncia nos estudos que se propde ao campo da recep¢do. (PIRES et al, 2006a).

!¢ Trata-se, segundo Belloni (2001) “de um novo campo de saber e de intervencéo, que vem se desenvolvendo
desde os anos de 1970 no mundo inteiro (...) cujos objetivos dizem respeito & formacao do usuério ativo, critico e
criativo de todas as tecnologias de informacdo e comunicacdo.” (p. 12). Fantin (2006, p. 31) acrescenta que “a
educacdo para as midias é uma condicdo de educacdo para a cidadania, um instrumento para a democratizacéo de
oportunidades educacionais e de acesso ao saber, 0 que contribui para a reducéo das desigualdades sociais.”
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Este processo de educacéo para as midias também é chamado, atualmente, de midia-
educacdo, e tem como ponto central, além da compreensdo critica e participacdo ativa, a idéia
de “processo”, ou seja, que permita as criancas/jovens (principalmente) que desenvolvam suas
habilidades criticas e criativas, de forma a receber as informacGes, busca-las e também com
relagdo a sua utilizacéo.

Sobre isso, Fantin (2006) explora em sua obra um vasto contetido sobre o tema da
midia-educacao, apresentando e discutindo sobre conceitos, experiéncias e dialogos sobre a
realidade brasileira e italiana. Apesar de nesta pesquisa situarmos a midia-educagdo e a
educacao para as midias como sinénimos (pois aqui estamos preocupados mais com uma
leitura ativa e critica da producdo midiatica, e ndo tanto com a producéo), a autora esclarece
que o primeiro termo é algo mais conceitual, trata-se de um novo contexto que surge da
interface entre educagcdo e comunicagdo, “dois campos em igualdade de espacos e sem
hierarquizar um termo em detrimento de outro.” (FANTIN, 2006, p. 34). Ja o termo educacéo
para as midias, segundo ela, “pode envolver tanto uma abordagem de leitura critica e
reflexiva sobre as midias como seu uso instrumental.” (1d.)

Neste sentido, pode-se tornar os jovens como “tradutores” das mensagens midiaticas,
permitindo-os interpretarem/compreenderem o que lhes é “transmitido”, e assim,
possibilitando-lhes ser mais esclarecidos a respeito de suas realidades.

Desta maneira, acredita-se que os profissionais que atuam na Educacdo Fisica Escolar
poderdo avancar ainda mais se refletirem suas praticas, acessando novos conhecimentos e
experimentando novas acdes como, por exemplo, essa relacéo entre esporte e midia.

Assim, e imprescindivel que estudos sejam feitos e disseminados no meio académico e
escolar para que ndo se tenha uma visdo nem “apocaliptica” (ECO, 1970), que ressalta modos
perversos/negativos das midias em geral, tampouco “integrada” (lbid.), sem analise
aprofundada, de visdo otimista e ingénua. E preciso, conforme Pires (2003, p. 19-20), que se
“afine o olhar” sobre a midia, isto é, que se inclua no processo ensino-aprendizagem da area
“elementos conceituais e técnicos capazes de leva-los [os cidaddos] a reconhecer e interpretar
criticamente a mensagem do discurso midiatico, a fim de se relacionarem autonomamente
comela.”

Segundo Betti (2003, p. 93), a literatura recente recomenda “que 0S recursos das
midias sejam utilizados ndo como um fim em si mesmo, mas subordinados aos objetivos e
contetdos do ensino”, de modo critico e contextualizado, levando-se em consideracéo que as

producBes das midias estdo presentes na vida dos alunos.
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Assim se mostra como necessaria a realizacdo de estudos como este, 0s quais
contemplem a relacdo entre esporte e midia, mas que se voltem com um olhar mais
aprofundado para o campo do receptor, que tem no tema “esporte” um vasto campo de
possibilidades para entender a cultura e a sociedade da qual faz parte, uma vez que este
assunto estd muito presente em nosso contexto, e boa parte dessa inser¢do acontece em
decorréncia do papel da midia.

Este estudo é necessario porque ha relevancia e necessidade em se estudar o que 0s
jovens fazem com o discurso midiatico-esportivo, ou seja, a recepc¢do, considerando-se que
possuem a capacidade de (re)significarem tais producdes. Importante salientar que tal
pesquisa ndo trouxe riscos e desconfortos aos participantes, ao contrario, esperamos que sua
realizacdo tenha repercutido de maneira benéfica quanto a reflexdo sobre esporte e midia,
aproveitando este momento em que o Brasil foi palco de um grande evento esportivo.

Como relevancia social, a contribuicdo que esta pesquisa pode dar ndo s6 a Educacédo
Fisica (seja ela académica ou escolar) é a de apresentar aos professores e pesquisadores que
constituem este campo de conhecimento e intervencdo um panorama de um contexto
especifico que mostra como necessaria a integracdo na Educacgdo Fisica de novas formas de
intervir e que facam uso daquilo propagado pela midia-educacdo, ou seja, aspectos da
realidade que sdo bastante tratados pela midia em geral e que se tornam “contetidos” de uma
aula de Educacdo Fisica, contribuindo na formacdo de individuos mais ativos, criticos e
reflexivos, levando-os em dire¢éo de uma verdadeira cidadania.

Por ser um estudo que tem um enquadramento tedrico-metodoldgico ainda pouco
pesquisado — uma pesquisa de recepc¢do na Educacéo Fisica Escolar voltada a compreensédo do
agendamento esportivo realizado pelo discurso midiatico-esportivo — cujo objetivo é a
explicacdo de um caso particular e ndo a generalizacdo do mesmo, esta pesquisa podera gerar
outros estudos de recepcdo aplicaveis a outros grupos escolares em diferentes contextos,
contribuindo ainda mais para o fortalecimento desta temética dentro da Educacéo Fisica e na

reflexdo/acdo de outras formas de intervencéo.

1.2 — O problema de pesquisa

O problema de pesquisa que se apresenta neste momento, colocadas as primeiras
consideracoes, a justificativa e relevancia do estudo, resulta em uma pergunta de partida que
servira como orientadora durante o processo investigativo, em seus aspectos teorico-

conceituais e metodologicos.
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Assim, considerando-se a Educacéo Fisica Escolar como uma intervencdo pedagodgica
que pode ir além da “pratica pela préatica”, tal como instituicdo mediadora, e essa relacdo tdo
proxima entre esporte e midia atualmente, o problema de pesquisa aqui colocado é o seguinte:
como 0s jovens estudantes expressam a sua compreensao a respeito do discurso midiatico-
esportivo dos Jogos Pan-Americanos no Brasil em 2007?

Importante ressaltar que ndo vai haver uma defini¢do de qual midia sera enfatizada no
estudo, pois se entende aqui o conjunto da midia, ou seja, o foco é o conjunto “midia” como
todas as formas de intermediacdo tecnoldgica. Importa, nesta pesquisa, o discurso midiatico-
esportivo como uma totalidade, abarcando, portanto, a televisdo, o radio, a internet, a midia
impressa e quaisquer outras fontes de informac6es passiveis de serem acessadas pelos sujeitos
da pesquisa.

Esta questdo estard sendo, conforme o desenvolvimento da pesquisa, fundamentada
pelos principios dos Estudos de Recep¢do, com base nos pressupostos tedricos de Jesus

Martin-Barbero e na Dialética das Multiplas MediacGes proposta por Guillermo Orozco.

1.3 — Objetivo central do estudo

Objetivou-se por meio deste estudo compreender como 0s jovens estudantes
expressam a sua compreensdo a respeito do discurso midiatico-esportivo realizado para o
agendamento dos Jogos Pan-Americanos no Brasil em 2007 de acordo com seus contextos

sécio-culturais.

1.4 — Questoes de investigacao

A partir do objetivo central do estudo, outras questbes de investigacdo foram
examinadas com maior atengdo, as quais, concomitantemente ao estudo, procuramos
responder:

v Os contextos socio-culturais nos quais os jovens se inserem tém ou ndo influéncia na
compreensdo do discurso midiatico-esportivo referente aos Jogos Pan-americanos?

v' Os jovens percebem interesses implicitos nos discursos, como, por exemplo, a
questdo do consumo, a mercadorizacdo do esporte, a utilizagdo politica dos Jogos,

entre outros?
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v/ S8o percebidas pelos jovens as estratégias midiaticas de criacdo de idolos,
espetacularizacdo, os tensionamentos da relacéo local/global?

v" Quais as possiveis repercussdes desses discursos para a pratica pedagdgica da
Educagdo Fisica como componente curricular integrado ao projeto politico-

pedagogico da Escola?
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Il - ELEMENTOS TEORICO-METODOLOGICOS

2.1 — Cultura esportiva e televiséao

O esporte, tal como o entendemos hoje, é de origem inglesa, tendo existido desde o
século XVIII, a partir da Revolucdo Industrial. Nasce, portanto, com a sociedade industrial,
sendo inseparavel de suas estruturas e funcionamento. Foi se estruturando e organizando de
acordo com a evolucgédo do capitalismo mundial e assumiu forma e conteudo que refletem a
ideologia burguesa. (PRONI, 2002)

Atualmente, o esporte pode ser percebido como um produto mercadoldgico, uma
mercadoria que pode ser consumida no dia-a-dia, principalmente enquanto sua forma atual de
manifestacdo — a midiatizada — que seria a forma como a mediacdo eletrbnica, na figura
onipresente’’ da televisdo, oferece ao plblico as manifestagdes esportivas e 0 seu consumo.
(PIRES, 2001)

O esporte contemporaneo passou a ser um contedo apropriado as novas tecnologias,
principalmente a televisiva, e 0 uso destas “naturalizou-se” na vida das pessoas, ocupando
seus tempos de lazer, ou o chamado lazer midiatico, que é caracterizado pelo entretenimento e
pelo consumo. Esse esporte que conhecemos passou a ser orientado pelos cédigos e sentidos
inerentes a midia, ou seja, por meio da mercadorizacao (serializagcdo — producdo em grande
escala; e estandardizacdo — padronizacdo na producdo) e espetacularizacdo (espetacularizar
através dos recursos das modernas tecnologias).

A principal caracteristica do esporte atual € a sua espetacularizacdo (esporte-
espetaculo) que, conforme Rodrigues e Montagner (2003, p. 3), “é o desporto praticado no
alto rendimento®®, que é reproduzido por diferentes meios de informagdo, sendo o mais
poderoso a midia eletrénica (radio, televisdo, Internet) para o esporte educacional e para o

participativo.”

7 Segundo Fadul (s.d., p. 58), a televisdo tem grande difusdo no territério brasileiro, chegando a quase todos 0s
lares, o que indica ser “impossivel compreender a sociedade brasileira sem compreender este veiculo.”

'8 Entendemos que esta afirmacao que correlaciona o espetaculo esportivo apenas ao esporte de alto rendimento
precisa ser relativizada, pois nem sempre ela acontece. Por exemplo, os Jogos Para-Pan-americanos Rio-2007,
considerados de alto rendimento para atletas portadores de necessidades especiais ndo foram espetacularizados
(ndo tiveram transmissao ao vivo em televisdo aberta). Também ocorre que atividades esportivas de lazer e 0s
esportes na natureza, que ndo podem ser considerados como esportes de alto rendimento, passaram, ultimamente,
a compor este cenario do espetaculo.
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Ainda para este autor, essa mercadorizacdo do esporte (0 proprio esporte-espetaculo)
“e um fendmeno inserido em uma sociedade de consumo e comunicacdo de massa,
organizada de tal maneira a difundir sons, imagens e informacdes, configurando-se meio de
reproduzir a sociedade de consumo.” (1d.)

Esse processo de espetacularizacdo é promovido pela cultura da midia que, na busca
de audiéncias e de aumentar o poder e o lucro da industria cultural, promove espetaculos cada
vez mais sofisticados. Tal processo se intensificou nas ultimas décadas, visto que “as
indUstrias culturais possibilitaram a multiplicacdo dos espetaculos nos novos espacos
midiaticos e em sites, e 0 espetadculo em si tornou-se um dos principios organizacionais da
economia, da politica, da sociedade e da vida cotidiana.” (KELLNER, 2006, p. 119)

Kellner (2006), ao afirmar que a vida politico-social também € moldada pelo
espetaculo e que a cultura da midia acaba construindo identidades ao modelar pensamentos e
comportamentos, exemplifica estes acontecimentos da seguinte maneira: “rituais como as
Olimpiadas, a Copa do Mundo e eventos esportivos de entretenimento (...) celebram os
valores dominantes e validam uma sociedade baseada na competicdo e na vitéria.” (p. 119).

Para este mesmo autor, que tem seus estudos influenciados nas andlises do francés
Guy Debord (década de 60), o qual cunhou o conceito de “sociedade do espetaculo”, (um
conceito abrangente que descreve a midia e a sociedade de consumo, desde producéo,

promocdo, exibicdo de mercadorias e producéo, além de seus efeitos) existem:

Muitos niveis e categorias de espetaculos. Os megaespetaculos sdo definidos
quantitativa e qualitativamente, e dominam as manchetes, o jornalismo e a agitacao
da Internet. Sdo destacados e enquadrados como eventos-chave de uma era (...). Os
megaespetaculos sdo aqueles fendmenos que dramatizam controvérsias e embates,
assim como 0s modos de resolucdo de conflitos. Incluem coberturas exageradas de
eventos esportivos e politicos e outros acontecimentos. A prépria produgdo de
noticias também estd sujeita a logica do espetaculo, em uma época de
sensacionalismo, tabloidizagdo, escandalos e contestagdes politicas. (KELLNER,
2006, p. 122)

Ainda para Kellner (2006, p. 128):

Os esportes ha muito tém sido propicios ao espetaculo, com eventos como as
Olimpiadas, World Series, Super Bowl, a Copa do Mundo e os campeonatos de
basquete da NBA atraindo audiéncias macicas e gerando andncios a precos
astrondmicos. Esses rituais culturais celebram os valores mais profundos da
sociedade (por exemplo, a competicdo, 0 sucesso, o dinheiro), e as empresas estdo
dispostas a investir vultosas verbas para que seus produtos se associem a tais
eventos. Realmente, parece que a l6gica da mercadoria do espetaculo esta tdo
inexoravelmente entranhada nos esportes profissionais que ndo podem mais existir
sem 0 acompanhamento das torcidas animadas, mascotes gigantes que brincam com
0s jogadores e espectadores, sorteios, promocfes e competicdes envolvendo os
produtos de diversos patrocinadores.
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Pires (2002) fala em duas etapas do processo de transformacdo do esporte em
espetaculo. A primeira fase foi aquela em que o esporte se adaptou a linguagem televisiva
para alcancar maior eficacia no seu papel (em que se permitiu a inclusdo de publicidade nos
uniformes e alteracBes nas regras de diversas modalidades para que se moldassem a
programacédo televisiva — um bom exemplo disso foi o que aconteceu com o voleibol
brasileiro™®, com suas transformacées mercadolégicas, principalmente a partir da década de
80). J& a segunda fase, a atual, é “uma etapa aguda, em que sua reapropriacdo social [do
esporte] é proporcionada, preferencialmente, pelos meios de comunicacdo de massa.” (PIRES,
2002, p. 91)

Com o que ja foi apresentado até aqui, podemos dizer que a forma atual de conhecer o
esporte, a midiatica (o esporte na televisdo) ou, segundo Betti (1998; 2005), o esporte
telespetaculo, é a maneira como a televisdo® constréi os discursos sobre o esporte,
configurando-se como uma nova modalidade de consumo para a sociedade, tendo em vista a
sua linguagem audiovisual e a utilizacdo dos mais modernos recursos na transmissédo dos
eventos esportivos, considerando-se que “ja& ndo € possivel se referir ao esporte
contemporaneo sem associa-lo aos meios de comunicacdo de massa (para 0s quais
utilizaremos o termo genérico ‘midia’).” (BETTI, 1998, p. 31)

De acordo com Betti (2005, p. 85), o esporte telespetaculo, em sua definigéo, seria:

Como uma realidade textual relativamente autbnoma, construida pela codificacéo e
pela mediacdo dos eventos esportivos efetuadas pelo enquadramento das camaras
televisivas, edicdo das imagens e comentarios, e sons e efeitos graficos-
computacionais acrescentados a elas.

A telespetacularizagdo tem como caracteristica principal a virtualizacdo®, processo
gue ocorre ndo s6 no esporte, mas em todos os ambitos da sociedade. No mundo esportivo, ha
uma “relacdo simbiotica entre TV e esporte, com uma dependendo da outra” (BETTI, 1998
citado por ESCHER, 2005, p. 27). Tal dependéncia esta ligada “especialmente ao plano
econémico.” (BETTI, 1998, p. 33), j& que a midia precisa do esporte como um produto de

consumo em sua programacao (e nisso esta atrelada também a publicidade, com os andncios

19 Mezzaroba (2004).

20 Ferrés (1996) escreve que a televisdo é um agente de consumo, incitando-o (por meio da publicidade, com a
venda de idéias, valores e produtos em seus programas) e, além disso, vivendo como consumo.

2! Recursos técnicos como o replay (repetico de cenas e lances espetaculares ou polémicos logo ap6s o
acontecimento) e sua combinagdo com o slow-motion (cAmera lenta), bem como o recurso do close
(enquadramento da imagem) sdo os mais importantes no processo que torna qualquer modalidade esportiva
telespetacularizada. (BETTI, 1998).
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publicitarios e o interesse comercial em estimular o consumo dos produtos esportivos) e, em
contrapartida, o esporte precisa da midia para sua divulgagédo e ampliacdo de suas estruturas.

Cada vez mais os individuos deixam de presenciar os acontecimentos através de suas
proprias experiéncias para estar em contato com formas virtuais de realidade, principalmente
a televisdo. As experiéncias com o0 esporte ndo sdo diferentes: se antes se praticavam
modalidades esportivas, passou-se a assisti-las (presencialmente nos estadios, ginasios ou
quaisquer outros lugares), e agora assiste-se virtualmente através da televisdo. Segundo
Escher, “o0 que acontece é que novas sensibilidades se formam, novos gostos sdo construidos,
que acabam substituindo as antigas formas de assistir a uma partida.” (Ibid., p. 31)

Na afirmacéo de Eco (1984), colocada de forma exacerbada, o esporte atual, “como
pratica, ndo mais existe” (p. 224), é essencialmente um discurso sobre a imprensa esportiva,
naquilo que ele denomina como falagdo esportiva: o esporte deixa de ser realizado em
primeira pessoa, tornando-se um discurso sobre o jogo, jogado por outros e visto por mim.

Essa maneira como se “conhece o esporte”, além de deixar os sujeitos limitados
(porque na tevé prevalece a imagem do esporte rendimento, pela superficialidade das
informacdes, além de outros fatores), acaba tirando a oportunidade de experienciar a préatica
do esporte. (BETTI, 1998; PIRES, 2002)

Trata-se daquilo que Pires (2002, p. 102) considera ser a substituicdo da experiéncia
formativa pela mediacédo tecnoldgica, ou seja, “a substituicdo da vivéncia do esporte por sua
assisténcia mediada pela TV”. Assim, “a auséncia da experiéncia formativa, substituida pela
assisténcia, tanto ‘ao vivo’ quanto pela televisdo, faz com que o esporte perca a oportunidade
de desenvolver sua dimensdo emancipatoria”. (Ibid., p. 103)

E claro que a relago entre o assistir e o praticar o esporte precisa ser compreendida de
forma dialética. A assisténcia precisa ser refletida e criticada, sem, no entanto, que isso leve a
perda do prazer em assistir o espetaculo esportivo, tanto quanto em pratica-lo. Assim, o0s
sujeitos (telespectadores) ndao deixariam de assistir o telespetaculo esportivo muito menos de
praticar modalidades esportivas, mas seriam capazes de estabelecer uma critica em relacdo ao
que se coloca como espetaculo.

Tal opinido é reforcada por Betti (1998, p. 35) ao considerar que 0 esporte
telespetaculo, construido e divulgado pela televiséo, gera novas implicacGes para a sociologia
do esporte e para o lazer, “pois ha diferencas na experiéncia de assistir ao esporte como
testemunha corporalmente presente, nos estadios e nas quadras, e pela televisdo, em casa,

confortavelmente sentado no sofa.”
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Uma outra peculiaridade do esporte telespetdculo que merece atencdo se refere a

questdo dos idolos ou das celebridades esportivas, os quais, para Kellner (2006, p. 126):

sdo as divindades fabricadas e administradas. Sdo icones midiaticos e deuses e
deusas da vida cotidiana. Para se tornar uma celebridade, é necessario o
reconhecimento como uma estrela no campo do espetaculo, seja com esportes,
entretenimento, negécios ou politica. (...) espetaculos sempre contém dramas de
celebridades que atraem a atencao do publico e que podem até mesmo definir uma
época.

E necessario considerar também a idéia de cultura esportiva ao se tratar do esporte
telespetaculo e de sujeitos receptores, ainda mais em tempos de grandes eventos esportivos,
como o ocorrido quando da realizacdo dos Jogos Pan-americanos Rio-2007. Isso porque tal
conceito permeia os significados referentes a0 mundo esportivo na sua propagacao pela midia
em geral (principalmente) e também como um aspecto que esta inserido no cotidiano de boa
parte da populacéo.

Pires (2002, p. 42) conceitua cultura esportiva como:

0 conjunto de acgdes, valores e compreensfes que representam o0 modo
predominante de ser/estar na sociedade globalizada, em relacdo ao seu ambito
esportivo, cujos significados sdo simbolicamente incorporados através,
principalmente, da mediag&o feita pela indistria da comunicacéo de massa.

De forma sintética, podemos dizer que a cultura esportiva, como parte integrante de
uma cultura contemporanea globalizada, tende a universalizar as diferentes manifestacdes
esportivas, padronizando préaticas, regras, discursos e comportamentos — através da
contribuicdo decisiva da industria de comunicagéo de massa.

A cultura esportiva, portanto, refere-se aos saberes e aos fazeres relacionados a
relacdo entre esporte e midia no cotidiano das pessoas e também na Educacéo Fisica Escolar.

Reconhecendo que as criancgas e 0s adolescentes acabam sendo influenciados, de certa
forma, por este modelo esportivo que é disseminado pelo “esporte-telespetaculo”,
principalmente na questdo do consumo, e que isso acaba repercutindo também nas aulas de
Educacao Fisica Escolar, é necessario que se “olhe” de forma mais atenta e critica para essa
problematica, opinido corroborada por Rodrigues e Montagner (2003, p. 14), quando o0s

Mesmaos escrevem que:

A Educacdo Fisica Escolar, no geral, vem sendo confundida e baseada em um
recorte essencialmente voltado ao esporte, reproduzindo o discurso da midia,
transformando seus alunos cada vez mais em consumidores do esporte-espetaculo,
subordinados a uma pedagogia tecnicista e seletiva.
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Assim, podemos dizer que € inegavel o papel que a midia tem em espetacularizar o
mundo esportivo (e outras esferas também), por meio das mais diversas formas, a fim de cada
vez mais transformar as modalidades e eventos esportivos em produtos a serem consumidos
pelas criancas, jovens e adultos.

A Educacdo Fisica Escolar cabe, portanto, um papel mediador que possibilite aos seus
participantes um olhar mais amplo, que reflita e ndo se submeta ao consumismo exacerbado e
induzido, através da compreensdo e andlise critica do discurso midiatico-esportivo realizado
pela midia em geral. Compartilha-se, assim, da opinido de Betti (1998, p. 151) ao sugerir que
“contribuir para a formacdo de um espectador critico, inteligente e sensivel é mais uma tarefa
que se impde a Educacéo Fisica e a seus profissionais, o que Ihes aumenta a responsabilidade
como elementos dindmicos da cultura.”

Fazendo-se isso, a Educagdo Fisica Escolar, na condigdo de mediadora entre os
conhecimentos que lhe séo intrinsecos e a realidade, na acdo com seus sujeitos (alunos),
estaria no caminho daquilo que é proposto por Martin-Barbero (2006, p. 67), o qual nos diz
gue precisamos ir “em direcdo a uma compreensdo do que a mediacdo das imagens produz

socialmente, unico modo de poder intervir sobre esse processo.”

2.2 — A hipotese da agenda-setting e a mediac¢ao escolar

Atualmente se acredita que os efeitos da midia se ddo de forma acumulativa, como
consequéncias de longo prazo (efeitos indiretos), diferentemente do que se acreditava ha
algum tempo atrds, quando se pensava que a mensagem emitida pelo emissor atingia o
receptor no mesmo momento em que este a recebia (efeitos diretos), sem considerar o
contexto sécio-cultural dos receptores. (WOLF, 2001)

Esse modelo anterior, chamado de paradigma dos efeitos limitados, foi criado pelo
soci6logo Paul Lazarfeld e seus colegas ao observarem o poder de persuasdo (efeitos
especificos e de curto prazo) das campanhas veiculadas pelos meios de comunicagdo, modelo
que dominou o campo da comunicacdo por algumas décadas. (ARAUJO, 2005; PORTO,
2003; TRAQUINA, 2001)

A teoria dos efeitos limitados, de acordo com Traquina (2001, p. 16-17), “tornou-se o
paradigma dominante no principio dos anos 60, apesar da existéncia de outras posicGes

importantes, como a defendida pela escola critica”.
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Ainda anterior a este paradigma dos efeitos limitados foi o paradigma da teoria
hipodérmica, o primeiro paradigma dos estudos dos efeitos da midia, o qual surgiu no periodo
da Primeira Grande Guerra Mundial, quando os pesquisadores da communication reserach
procuravam compreender os efeitos da propaganda neste periodo, face as caracteristicas da
época, ou seja, a efetivacdo da sociedade de massas e ao crescente isolamento do individuo.
(TRAQUINA, 2001; GOMES e COGO, 1998)

A chamada teoria da agulha hipodérmica defendia “uma relacdo direta entre a
exposicao as mensagens e 0 comportamento: se uma pessoa € ‘apanhada’ pela propaganda,
pode ser controlada, manipulada, levada a agir.” (WOLF, 2001, p. 28)

Tal paradigma considerava que no processo comunicativo existia um sujeito ativo que
emitia o estimulo e um sujeito passivo que se “impressionava” por esse estimulo, e assim
reagia instantaneamente, similar a teoria behaviorista (modelo de condicionamentos por
estimulos e respostas). (WOLF, 2001)

Desta forma, acreditava-se na instantaneidade e na inevitabilidade dos efeitos da midia
sobre as massas, 0s quais “aconteciam em todas as pessoas, fossem quais fossem os atributos
sociais ou psicolédgicos dos individuos; e todas as pessoas eram membros iguais de uma
audiéncia de massas que respondia de forma igual a todos os estimulos midiaticos.”
(TRAQUINA, 2001, p. 15)

Wolf (2001, p. 140) acredita que “este paradigma esta hoje profundamente modificado
e alguns dos seus pressupostos foram abandonados ou transformados, isto é, passou-se dos
efeitos entendidos como mudangas a curto prazo para o0s efeitos entendidos como
consequéncias de longo prazo.”

Como se viu na introducéo deste estudo, no inicio dos anos 80, com a transicdo nos
estudos de comunicacdo de massa (essa modificacdo dos efeitos da midia baseada na questdo
temporal e na forma de assimilacdo por parte das pessoas), surge a hipétese?? do agenda-

setting, criada por MacComb e Shaw (EUA), a qual defendia que:

Em consequéncia da acgdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios de
informacdo, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou descura, realga ou
negligencia elementos especificos dos cendrios publicos. As pessoas tém tendéncia
para incluir ou excluir dos seus préprios conhecimentos aquilo que os mass media
incluem ou excluem do seu préprio contetdo. Além disso, o publico tende a atribuir
aquilo que esse conteddo inclui uma importancia que reflecte de perto a énfase

22 Segundo Newton da Costa (1977) citado por Santaella (2001, p. 46) é necessario que se distingam os termos
hipotese e teoria. O primeiro refere-se a uma suposicao que se faz, ndo testada de modo intensivo e conclusivo,
sem status cientifico definitivo. Ja o segundo sdo suposi¢des ja estabelecidas, tidas como verdadeiras ou
aproximadamente verdadeiras.
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atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas.
(SHAW? apud WOLF, 2001, p. 144).

Seu surgimento aconteceu por meio de uma pesquisa publicada em 1972, em que
McCombs e Shaw selecionaram cinco jornais diarios e analisaram, paralelamente, as opinides
desses veiculos comunicacionais com as opinides de uma amostra composta por 100 (cem)
eleitores indecisos. O assunto era a eleicdo presidencial norte-americana de 1968, e eles
perceberam que havia forte correlagdo entre a opinido dos eleitores com o que a midia atribuia
como importante (0 grau de importancia que os meios de comunicacdo atribuiam a
determinados assuntos). (ARAUJO, 2005; PORTO, 2003; TRAQUINA, 2001)

Para entender a respeito do processo do agendamento é necessario conhecer a
literatura de trés componentes que compdem este tal processo, que sdo: agenda midiatica (que
compreende os estudos dos contetidos midia), agenda publica (s@o os estudos que conceituam
a relativa importancia dos diversos acontecimentos e assuntos por parte do publico) e agenda
das politicas governamentais (estudo da agenda das entidades governamentais).
(TRAQUINA, 2001)

Na classificacdo proposta por Ru6tolo (1998, p. 158), a perspectiva da agenda-setting
estaria incluida nas perspectivas atitudinais — “pauta” —, cujo foco de interesse estd “na
eventual habilidade dos meios de comunicacdo de influenciar a opinido dos receptores. As
atitudes sdo definidas como sendo a predisposi¢do do individuo de agir de uma determinada
maneira.”

De acordo com Santaella (2001), a formacéo da realidade social, na perspectiva da
agenda-setting, é desempenhada através dos editores e programadores, pela responsabilidade
que tém na selecdo e classificagdo das informacdes. Ao constituirem este campo jornalistico,
tais profissionais®* geram, em seu conjunto e com outras relacdes, “um produto conhecido
como a informacdo.” (TRAQUINA, 2001, p. 20)

Informacéo esta que € “tratada” por algum ator que presencia algum acontecimento e
ajuda a torna-lo publico para a populacdo em geral. Ai decorre a idéia de que ha determinados
interesses em promover certas ocorréncias (ou oculta-las) e que existe uma intencionalidade

que esta ligada a uma parte significativa de acontecimentos. (TRAQUINA, 2001)

2 SHAW, E. (1979). Agenda-setting and mass conimunication theory. Gazette (International Journal for Mass
Communication Studies), vol. XXV, n° 2, pp. 96-105.

24 A pesquisa Percepgéo pablica da Ciéncia e Tecnologia (2006), realizada pelo Ministério de Ciéncia e
Tecnologia, ao fazer a pergunta sobre credibilidade das fontes de informacéo, ou seja, quem inspira maior
confianga como fonte de informagéo a populagéo brasileira, apontou que os jornalistas aparecem em segundo
lugar, com 42% das indicagdes, sO perdendo para os médicos, com 43% das respostas. Disponivel em:
http://www.mct.gov.br/index.php/content/view/50875.html. Acesso: 20 out. 2007.
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Esta maneira de se “reconstruir a realidade”, caracteristica do jornalismo, também é
tratada por Bordenave (2004), autor que atribui aos reporteres esta tarefa, quando, no seu
trabalho com a noticia jornalistica, reconstroem a realidade selecionando “apenas o0s aspectos
que lhes parecem relevantes, deixando de fora outros” (p. 89-90) e, ao fazerem isto, acabam
projetando no material produzido seus proprios significados conotativos sobre o evento que
estdo cobrindo/acompanhando.

Decorre-se, com isso, a afirmacdo de Martin-Barbero (2006, p. 70) de que:

As tecnologias ndo sdo neutras, pois hoje, mais do que nunca, elas constituem
grupos de condensacdo e interacdo de interesses econémicos e politicos com
mediacdes sociais e conflitos simbdlicos.

Orozco (1997) também compartilha da mesma opinido que Martin-Barbero, pois, para
aquele autor, nas informacGes veiculadas pelos meios de comunicacdo de massa ndo ha
neutralidade.

Ainda sobre esta maneira que a midia em geral, mais especificamente seus diretores,

tém em apresentar a realidade as pessoas, Bordenave (2004, p. 90) afirma também que:

Os meios que manejam signos visuais e auditivos, tais como o cinema e a televiséo,
possuem ainda maior margem de reconstrucdo da realidade do que 0s meios
escritos. Eles podem chegar a criar uma “atmosfera” (romantica, de terror, de
comicidade) que predispde o publico a perceber a realidade da maneira desejada
pelo diretor.

Betti (1998, p. 35) também considera este trabalho de producdo midiatica como algo
que vai além da simples apresentacdo da realidade, mais especificamente no ambito esportivo,
ao afirmar que “embora a midia afirme apresentar os eventos esportivos objetivamente,
alegando reproduzir a realidade, a fase de producdo, antes que o programa alcance o
telespectador, envolve consideravel construcdo seletiva e interpretagéo.”

Ainda sobre esta “construcdo da realidade” na perspectiva da agenda-setting e o

campo esportivo, 0 mesmo autor citado anteriormente afirma que:

A televisdo ndo apenas seleciona eventos esportivos e imagens sobre eles, mas
fornece definicdes do que foi selecionado; ela interpreta os eventos para nos,
fornece uma estrutura de significados na qual o evento faz sentido. Ou seja, a
televisdo ndo consiste meramente em imagens, também envolve comentarios sobre
as imagens, que explicam o que estamos vendo. (CLARKE E CLARKE, 1982
citado por BETTI, 1998, p. 61)
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Outra caracteristica da agenda-setting € que ela “ndo defende que os mass media
pretendam persuadir” (SANTAELLA, 2001, p. 36), mas tém a pretensdo de apresentar ao
publico aquilo sobre o qual € necessario ter uma opinido e discutir. Seu pressuposto
fundamental “é que a compreensdo que as pessoas tém de grande parte da realidade social
Ihes é fornecida, por empréstimo, pelos mass media”. (Ibid, p. 37)

Wolf (2001) apresenta trés caracteristicas importantes da relacao entre a agdo da midia
e 0 conjunto de conhecimentos sobre a realidade social, que sdo: a acumulacdo (poder da
midia para criar e manter a relevancia de um tema); a consonancia (mensagens mais
semelhantes que dessemelhantes); e a onipresenca (difusdo quantitativa dos meios de
comunicacdo de massa e o carater particular do saber publico).

Da mesma forma, ao se referir sobre essa relacdo entre midia e realidade, Bourdieu
(1997, p. 30) comenta sobre o fato de as mesmas informacGes circularem entre diversos
veiculos de comunicagdo (como num circulo vicioso), denominado por ele como circulacao
circular de informacéo. Para ele, “os produtos jornalisticos sdo muito mais homogéneos do
que se acredita.”. Essa “homogeneidade” denunciada pelo autor pode servir (ou influenciar)
aquilo que propde a hipdtese da agenda-setting, ou seja, colocar em pauta, de forma coesa, 0s
temas/assuntos da ordem do dia.

Fausto Neto (2002) comenta que o campo midiatico seria a principal instituicdo da
atualidade em nossa sociedade, tendo o poder de nos dirigir, de forma estratégica, a agenda
nossa de cada dia, j& que hd uma multiplicidade das agéncias. Gracas a essa “forca”, nossas
vidas seriam conseqliéncias desse poder agendador. Apesar disso, é reconhecido que mesmo
esse poder tem suas limitagdes. Segundo 0o mesmo autor, “é certo que os midias tenham o
poder de agenda e igual poder de nos ofertar temas para pensar. Porém, ndo significa dizer
gue pensamos exatamente nos formatos/enquadramentos sugeridos por eles.” (FAUSTO
NETO, 2002, p. 11-12)

Para Ferreira (2005), a hipotese do agenda-setting ndo consiste em detectar “como” a
midia faz o pablico pensar, mas no “o que” o publico deve pensar. Isso ocorre por meio da
tematizagdo proposta pelos meios de comunicagdo, que seria a ordem do dia — assuntos da
agenda do publico — e que levaria, portanto, a “uma relacdo direta e intima entre a agenda
mediatica (sic) e a do publico, efetuada pela ordem do dia e pela hierarquizacéo tematica.” (p.
4)

Conceitualmente, as agendas, de acordo com Fausto Neto (2002, p. 13), “sdo
dispositivos de poder que os campos pdem em movimento para se fazer poder a sua maneira”.

Ja 0 agendamento “é um trabalho discursivo que passa pelo modo de dizer de cada veiculo, e
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é também nessa peculiaridade do modo de tratar a realidade com que cada jornal cria vinculos
com seu leitorado, e também a maneira pela qual outros campos sociais atribuem
confiabilidade ao dito do jornal.” (Ibid., p. 16)

Ainda com relacdo as informagOes veiculadas pelas midias, atualmente a teoria da
agenda-setting pode ajudar a compreender a veiculacdo de noticias. Segundo esta teoria,
(agenda® — pauta, ordem do dia; e setting — arranjo, disposicao, relacéo entre elementos que
ndo é visual) ndo ha uma intervencdo direta da midia no comportamento dos individuos, o que
ocorre é uma certa influéncia no modo como construimos/percebemos a imagem da realidade.

Neste caso, entre tantos outros, significa dizer que se trata de um equivoco pensar que
a midia condiciona (ou influencia/manipula de forma direta as pessoas), como acreditava a
teoria hipodérmica®. Se assim fosse, as pessoas seriam seres passivos diante das midias,
mecanismo este que, de fato, ndo é assim que funciona.

Embora os meios de comunicacdo, em especial a televisdo, tenham certa capacidade
de influir poderosamente sobre o processo de representacdo da realidade atraves da audiéncia,
“moldando” a maneira como as pessoas “enxergam o mundo” (conforme LINS DA SILVA,
1985, p. 52), é necessario que se considere o “receptor” (leitor, telespectador, ouvinte,
internauta) como sujeito que ressignifica o discurso e 0s acontecimentos.

Bordenave (2004, p. 21-22) compartilha do entendimento de que ha outros espagos,

além do midiatico, que permite a comunicacdo na sociedade, ao considerar que:

Importantes como eles sdo, é um erro, porém, considerar os meios de comunicagédo
social como representando o maior vulto na comunicacgdo global da sociedade. Uma
maior proporcéo desta [comunicagdo] acontece na vida familiar e de relagdo diria
entre as pessoas, no trabalho, na recreacdo, no comércio e no esporte.

O que ocorre é a mediacdo®’ (conceito utilizado pela corrente da sociologia latino-
americana — que tem os autores Guillermo Orozco e Jesus Martin-Barbero como mais

proeminentes), ou seja, procura-se entender que os produtos da midia ndo sdo coisas prontas,

2“0 termo agenda é definido como uma lista de questdes e acontecimentos que s&0 vistos num determinado
ponto no tempo e classificados segundo uma hierarquia de importancia™ (grifo do autor). (Rogers e Dearing,
1988, p. 565 citado por Traquina, 2001, p. 47).

%6 Assim chamada, ha algum tempo atrés, por se acreditar que os efeitos (ou mudancas) a curto prazo dos meios
de comunicacdo de massa com relacdo aos seus “destinatarios” se dava numa “relacdo direta entre a exposicao
as mensagens e 0 comportamento: se uma pessoa é ‘apanhada’ pela propaganda, pode ser controlada,
manipulada, levada a agir.” (WOLF, 2001, p. 28).

2" Conceito difundido por Jesus Martin-Barbero, que se refere & mediacdo como a instancia cultural em que os
sujeitos/telespectadores produzem e se apropriam do significado e do sentido da comunicacdo. Ja Guillermo
Gomez Orozco da uma operacionalidade ao conceito, nomeando-o “dialética da recep¢do” ou das “mdltiplas
mediagdes”. (LISBOA, 2004)
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acabadas, como se fossem dadas e assim assimiladas de uma forma homogénea. Desta forma,
os estudos de recepcao propdem a reflexdo sobre aquilo que o publico faz com o discurso
vindo da midia a partir dos seus diferentes contextos socio-historico-cultural.

Trata-se de uma mudanca paradigmatica, ja que antigamente a pergunta que se fazia
era “o que os meios de comunicacdo fazem com os individuos?”; e no momento presente a
pergunta migra para “o que os individuos fazem com 0s meios de comunicacdo?”.
(FERREIRA, 2005)

Jacks e Escosteguy (2005) fazem um mapeamento de algumas correntes e propostas
desenvolvidas na América Latina com relagdo as transformacdes dos estudos de comunicacao
da década de 60 a década de 80 e identificam um movimento de renovacao tedrica que teve no
pesquisador Jestis Martin-Barbero?® (nascido na Espanha, mas colombiano por adogdo) o
formulador dos estudos latino-americanos de recepgao.

Sua grande contribuicdo com o conceito de mediacao foi considerar a comunicacao a
partir da cultura, naquilo que ele denomina de mediagdo cultural, ou seja, 0s sujeitos estao
inseridos em diferentes contextos socio-culturais, sendo a cultura, portanto, a mediadora do
processo mididtico (as mensagens mididticas chegam as pessoas “filtradas” pelos seus
elementos culturais).

A partir de Martin-Barbero, outros pesquisadores passaram a integrar a chamada
Corrente Latino-americana da Sociologia da Comunicac¢do, como o mexicano Guillermo
Orozco (que operacionalizou as mediagdes naquilo que chamou de dialética das multiplas
mediacdes ou multimediaces, isto €, as mediag¢des individuais, situacionais, institucionais e
tecnologicas); o argentino Nestor Garcia Canclini (autor que construiu uma teoria
sociocultural do consumo); o também mexicano Jorge Gonzalez (com a denominada frentes
culturais); e a organizagdo nao-governamental chilena CENECA - Centro de Indagacion y
Expresion Cultural e Artistica — que cunhou o termo recep¢do ativa. (JACKS e
ESCOSTEGUY, 2005; JACKS e TUFTE, 1998; FERNANDES, 2005; GUEDES, 1998)

Segundo Ruétolo (1998), as respostas dos receptores aquilo que é veiculado pelos
meios de comunicacdo podem ser classificadas em quatro grupos: (a) respostas de exposicao;
(b) respostas de recepg¢éo; (c) respostas atitudinais; e (d) respostas comportamentais.

Dentro da perspectiva dos estudos de audiéncia, ou das respostas que os individuos de

forma individual e heterogénea déao aos veiculos comunicacionais, foca-se, nesta pesquisa, 0s

%8 para saber mais a respeito deste autor, a obra Comunicac&o, cultura, mediacdes: o percurso intelectual de
JesUs Martin-Barbero, organizada por José Marques de Melo e Paulo da Rocha Dias € uma excelente fonte de
informagcéo.
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estudos de recepcdo, perspectiva que trata “de entender as respostas da audiéncia depois
(grifo meu) que a exposicdo ocorre”. (RUOTOLO, 1998, p. 154)

Muitas vezes e em determinadas situacfes e contextos, as respostas dos individuos
frente as mensagens mididticas ndo se dao apenas “depois” da recepcdo, como argumenta
Rudtolo no paragrafo anterior — pois ha casos também em que se pode estudar o que ocorre
“durante” a recepcdo. Por isso, a pesquisa de recepcdo ndo deve ser entendida como uma
simples relacdo causa-efeito, é algo mais complexo e que merece uma atengdo maior, pois
pode ser realizada, também, estudando os sujeitos ao longo da exposi¢do. Um exemplo disso
seriam os estudos de recepcdo que procuram ver como a audiéncia se reconhece com 0s
produtos culturais existentes (uma etnografia da recep¢do). Também se deve considerar o que
ocorre “antes” da recepcao em si, isto €, o que leva ou motiva os individuos a se interessarem
por determinado programa ou contetido midiatico.

Assim, de acordo com Orozco (2001)* apud Fernandes (2005), devemos considerar
que “a recepcao televisiva € um processo coletivo e ultrapassa o instante em que se esta diante
da TV. A recepcao se da muito pela interacdo antes, durante e depois do contato com a TV.”
Apesar de a autora especificar o veiculo televisivo, devemos considerar que este processo
acaba acontecendo com os demais veiculos midiaticos (rédio, jornal, revistas, internet entre
outros).

Desta maneira, optar pela perspectiva da recepcao € interessar-se pela “decodificacao”
realizada pelos individuos daquilo que eles véem na midia, algo que compreende “a
construgio subjetiva de significados a partir dos contetidos da comunicagio” (RUOTOLO,
1998, p. 154). Assim, entende-se que “a audiéncia € ativa e atribui significados aos meios de
acordo com sua realidade sécio-cultural. Estas perspectivas deslocam o foco de analise da
simples exposicdo para a interpretagdo das mensagens.” (Ibid., p. 155)

A mediacdo, portanto, seria uma vertente importante desta perspectiva, entendida
como “um amplo confronto de todos os atores no processo de recepcdo: 0S meios, 0S
receptores, as comunidades, 0s movimentos sociais etc.” (Ibid., p. 157)

A palavra mediacdo é oriunda do latim medius, “aquilo que estd no meio”, e
originariamente “ela significa uma relagdo entre X e Y.” (GOMES e COGO, 1998, p. 24).

Ja 0 seu uso nos estudos latino-americanos de recepcdo foi primeiramente e

amplamente tratado por Jests Martin-Barbero®(1987), citado por Orozco (1993, p. 60), sendo

2 OROZCO, Guillermo Gémez. Television, audiéncias y educacion. Enciclopedia Latinoamericana de
Sociocultura y Comunicacion, Grupo Editorial Norma, 2001.
% MARTIN-BARBERO, Jesus. De los medios a las mediaciones. G. Pili Ed., México, 1987.

38



conceituada, a mediacdo, “como esa instancia cultural desde donde el tele-auditorio produce y
se apropia del significado y del sentido.”

Orozco (2006, p. 88) entende “as mediacGes como processos estruturantes que provém
de diversas fontes, incidindo nos processos de comunicacdo e formando as interagOes
comunicativas dos atores sociais.”

Segundo Jacks (1999, p. 48-49), a mediacéo é:

um conjunto de elementos que intervém na estruturacdo, organizacdo e
reorganizacdo da percepcdo da realidade em que esta inserido o receptor, tendo
poder também para valorizar implicita ou explicitamente esta realidade. As
mediac¢Bes produzem e reproduzem os significados sociais, sendo o ‘espaco’ que
possibilita compreender as interagdes entre a producao e a recepgao.

Ainda para Jacks (1999), o papel das mediacGes aparece na relacdo (que nédo € direta)
entre 0 emissor e o receptor, sendo essas media¢6es multiplas e de origens diversas.

As mediacdes configuram-se, nas palavras de Ruétolo (1998), como “rituais de
negociacdo de significados” e possibilitam a cada receptor uma interpretacdo (ja que nao
existe interpretacao Unica).

A essa busca de integracdo nos enfoques entre o que é veiculado pelo emissor com o
que é (re)significado pelos receptores corresponde a necessidade atual dos estudos da
comunicacdo, pois se antes os estudos dos efeitos (limitados ou ilimitados) tinham como
certeiras as acdes dos veiculos midiaticos, recentemente “tal certeza entra em declinio, e estes
novos estudos vao caracterizar os efeitos dos meios de comunicagéo pela sua natureza difusa,
indireta e cognitiva.” (FERREIRA, 2005, p. 1)

Também € necessario, segundo Traquina (2001, p. 26), que se considerem *“outros
fatores, tais como a experiéncia directa e as conversas interpessoais”, pois ambas estdo
relacionadas as mediagOes e colaboram com a formagéo da agenda de cada pessoa. Ainda para
este autor, “o impacto da funcdo do agendamento ndo é igual para todas as pessoas e depende
da necessidade de orientagdo” (Ibid., p. 37), ou seja, para aquelas pessoas que necessitam de
mais informac6es “orientadoras” embasadas nos veiculos midiaticos ha uma tendéncia da
midia em geral fazer muito mais do que apenas reforgar as crengas pré-existentes.

Procurando completar o quadro tedrico respectivo as mediagdes, convém, neste
momento, apresentar a forma sistematizada por Orozco (1993) para operacionalizar as varias

e distintas mediacdes, ou seja, a Dialética das multiplas media¢des ou Multimediacdes.
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Orozco (1993) construiu uma tipologia® que sugere quatro grupos de diferentes

mediacdes, que sao:

Mediagdo individual: € a mediacdo que surge do sujeito, do ponto de vista
cognoscitivo e emotivo e também social. Sdo mediacdes que se referem ao historico
de vida, ao género, a idade, etnia, ao desenvolvimento cognitivo, aos fatores
emocionais e afetivos, a percepg¢do entre outros.

Mediacdo situacional: refere-se a situacdo em que ha interacdo entre o veiculo
midiatico e o auditério, multiplicando-se de acordo com os diferentes cenarios em que
ocorre essa interacdo/recepcdo. Aqui se considera o lar e seu tamanho fisico, a
“politica da sala”, os cenarios da rua e da escola, situacdo socio-econdmica (situacdo
econdmica, classe social, grau de instrugéo e diversidade de fontes de informacdo), o
momento do dia em que se assiste, com quem estou vendo (sozinho e/ou
acompanhado), onde estou vendo etc.

Mediacdo institucional: sdo as mediacfes nas quais 0s sujeitos estdo inseridos e
interagem no seu cotidiano, participando de forma regular e seguindo regras e
procedimentos institucionais especificos. Como exemplo deste tipo de mediacéo,
podemos citar: a familia (instituicdo social priméria), o Estado (leis), Igreja (religido),
escola, grupos de amigos, comunidades virtuais, clubes, associagdes entre outros.
Mediagdo tecnoldgica: ¢ a mediagdo particular da televisdo e de cada veiculo
midiatico, através de suas linguagens e caracteristicas especificas, por considerar que
elas ndo soO reproduzem a realidade, mas tambem conseguem produzi-la a sua forma.
Um exemplo desta mediacdo seria o género (informativo, telenovela, transmissdo
esportiva, programas de auditério, musicais etc.). (OROZCO, 1993; GOMES e
COGO, 1998; JACKS e ESCOSTEGUY, 2005)

Assim, de acordo com a dialética das multiplas mediagdes, deve-se atentar para a

escola, instituicdo que é vista como responsavel por exercer um papel fundamental na

chamada mediagdo institucional; e essa mediagdo escolar, no trato com 0s saberes e as

informagdes que produzem a realidade, pode representar um diferencial na qualidade da

compreensdo do discurso midiatico — o que justifica a realizacdo deste estudo na escola. Até

porgue, como nos diz Martin-Barbero (2006, p. 56):

3! Embasado em Martin-Barbero (1990), para o qual devem ser consideradas trés dimensdes no processo de
comunicacdo: a socialidade (interacdes e negociagdes entre os atores sociais), a ritualidade (as praticas que se
tornam rotineiras/repetidas) e a tecnicidade (articulacdo das inovac6es com a discursividade, a técnica como
dimenso constitutiva da comunicacio). (MARTIN-BARBERO, 1990 citado por OROZCO, 1993, p. 68;
DALMONTE, 2002, p. 85).
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A escola esta deixando de ser o unico lugar de legitimacdo do saber, ja que ha uma
variedade de saberes que circulam por outros canais, difusos e descentralizados. A
diversificacdo e a difusdo do saber, fora da escola, sdo dois desafios mais fortes que
0 mundo da comunicagdo prop8e ao sistema educativo.

Torna-se importante valorizar a mediacao institucional realizada pela escola®, mais
especificamente aquela realizada pela Educacéo Fisica Escolar em suas praticas pedagogicas
(mas ndo sO as praticas pedagogicas da Educacdo Fisica — deve-se considerar
preferencialmente o conjunto de disciplinas que abarcam todo o conhecimento escolar), pois
poderd possibilitar a abertura de um espaco de ressignificacio de seus
conteddos/saberes/temas/propostas.

Isto porque a Educacdo Fisica Escolar, como uma disciplina que compde os curriculos
escolares, deve atentar para praticas (praticas aqui ndo entendidas apenas como a
compreensdo restrita do termo, de “atividades praticas”) que vdo ao encontro de uma
pedagogia mais critica e emancipatoria, sem esquecer do seu papel educacional em tempos
em gue a midia (talvez) possui mais poder de persuasao junto aos jovens (e por que nao junto
a maioria da populacdo em geral?).

A partir dessa visdo mais ampla a respeito do conceito de agenda-setting e da
mediacao apresentada neste topico, passamos em seguida a tratar do agendamento esportivo,
considerando as acdes, intencionalidades e a forma como tal processo de construcdo de
noticias é transformado de acordo com o “modo de dizer” de cada veiculo midiatico, que
produz um discurso midiatico-esportivo proprio, e assim realiza o seu agendamento.

Aproveitando a organizacéo e realizacdo de um grande evento esportivo aqui no Brasil
no ano que passou, ou seja, 0s Jogos Pan-americanos Rio-2007, podemos dizer que foi um
momento muito oportuno para a realizacdo de uma pesquisa de recepcdo na esfera da
Educacdo Fisica, cujo objetivo foi 0 acompanhamento do processo de agendamento dos jogos
realizados através do discurso midiatico-esportivo, sob a Gtica de um pequeno grupo de
alunos.

A sequir, entdo, a fim de completar o quadro tedrico de referéncia deste estudo,
exploramos mais especificamente 0 que vem a ser o chamado agendamento esportivo e

algumas de suas caracteristicas.

%2 Principalmente porque a escola “é hoje um dos raros espacos de convivio social no qual as criancas [jovens em
geral] podem conviver entre si e, assim, produzir cultura”. (FERNANDES, 2005).
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2.3 — O agendamento esportivo

Traquina (2001) procura, em sua obra, fazer algumas atualizagfes em relagdo ao
conceito do agendamento. Muito mais abrangente que a simples relacdo causal entre a agenda
jornalistica e a agenda publica (como era logo apds o surgimento desta hipotese tedrica — em
gue se preconizava a influéncia da primeira sobre a segunda, através do destaque dado a
certas questdes/acontecimentos, como noticias), o conceito de agendamento, segundo o autor,
foi cada vez mais se alargando e complexificando, tornando-se Gtil ndo s6 ao campo politico
(muito se diz que a teoria do agendamento € bastante pertinente para a comunicacao politica),
mas também as outras questdes de nosso cotidiano, como as relativas ao esporte, a economia,
a ecologia entre outras.

Uma dessas atualizagbes que abarcam o conceito de agendamento refere-se ao que
Traquina (2001) chama de enquadramento do acontecimento, ou seja, a propria construcdo e
realizacdo do processo de agendamento. Neste processo pode ocorrer uma cobertura de
saturacao, “isto €, a proeminéncia do acontecimento como noticia (destaque) e a continuidade
como assunto noticiavel.” (Ibid., p. 42)

Vale a pena mencionar, neste momento, de forma apenas pontual, para exemplificar,
gue o agendamento esportivo realizado em torno dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, através
do discurso midiatico-esportivo (e de outras reas como economia — infra-estrutura, seguranga
e turismo —; politica — participacdo das trés esferas governamentais na promog¢édo do evento
entre outras) enquadrou o referido evento como um grande espetaculo, talvez com proporcdes
muito maiores do que na realidade ele se prestava. Ainda sobre isso ficou manifesta a
cobertura de saturacdo em relacdo as noticias sobre os Jogos, muito anterior ainda a
realizacdo do evento e a continuidade destes destaques no decorrer do mesmo, além de
repercutir ap6s o seu término.

A natureza da questdo € uma outra caracteristica apontada por Traquina (2001) no que
se refere ao processo de agendamento, por considerar que “o efeito de agendamento esta
relacionado com a natureza da questdo.” (Ibid., p. 41)

Assim, o efeito da agenda midiatica varia segundo a natureza do assunto, pois
determinados temas sdo mais visiveis e com relacdo direta na vida das pessoas do que outros

assuntos mais distantes, 0s quais as pessoas ndo tém uma experiéncia direta.
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Considerando o esporte como um tema tratado no seu sentido polissémico® e que
acaba fazendo parte do cotidiano de uma grande parcela da populacdo, podemos dizer que ele
passa cada vez mais a ter uma grande visibilidade, e assim a fazer parte das experiéncias das
pessoas (mesmo que seja apenas a experiéncia da “assisténcia” ou da “falacdo esportiva”).

No caso especifico dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, a natureza da questéo foi o
ambito esportivo, mas ndo podemos deixar de mencionar a interconexao dos discursos com
outros campos, como ja citado anteriormente (politico, econémico, social, cultural entre
outros). Na tentativa de exemplificar este aspecto tedrico com o ocorrido em relagéo a este
grande evento esportivo realizado aqui no Brasil, podemos citar as questdes de infra-estrutura
e seguranca bastante abordadas e que acabavam recaindo nos aspectos econémicos e politicos
ndo s6 com relacdo a cidade-sede (Rio de Janeiro), mas também em relacdo a um pais inteiro
(Brasil).

Neste caminho, a fim de atualizar o conceito de agendamento, cabe expor o
pensamento de um dos criadores do termo agenda-setting, que foi traduzido aqui no Brasil

como o préprio agendamento McCombs™*, citado por Traquina (2001, p. 43), que escreve:

Os atributos enfatizados pelo campo jornalistico podem influenciar diretamente a
direcdo da opinido publica. Tanto a selecdo das ocorréncias e/ou das questdes que
constituirdo a agenda, como a sele¢do dos enquadramentos para interpretar essas
ocorréncias e/ou questdes sdo poderes importantes que o conceito de agendamento
agora identifica depois de mais de vinte anos de vida intelectual.

Conforme Fausto Neto (2002, p. 12), ao se analisar o esporte, este deve ser entendido

como um “campo social”. E, ainda para este autor,

o agendamento do esporte na esfera das midias, no Brasil, por exemplo, é uma
conseqiiéncia de indmeras e complexas ‘transaces’ que se desenvolvem entre
campos e, principalmente, no ambito de varios deles, envolvendo interesses,
diferentes agendas e uma multiplicidade de significacdes de natureza simbdlica.

(1d.)

As “movimentacbes” que ocorrem na sociedade seriam conseqiéncias do

agendamento realizado pela midia, nos diferentes campos da sociedade, conseqliéncias estas

% Betti (1998) utiliza a expressdo polissemia para caracterizar a forma telespetacularizada do esporte em nossa
sociedade contemporanea, ou seja, a palavra “esporte” passou a designar uma diversidade de préaticas corporais
ou de movimento, ampliando os limites conceituais. Segundo este autor, “A televisdo, na &nsia de espetacularizar
e vender seus produtos, chama tudo de ‘esporte’”. (Ibid., p. 148)

% McCombs, M. Explorers and surveyors: expanding strategies for agenda-setting research. Journalism
quarterly, v. 69, 1992.
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do “tabuleiro das negociacbes” dos interesses, dos poderes e das ideologias pautadas pelas
agendas. (FAUSTO NETO, 2002)

Didaticamente, de acordo com Fausto Neto (2002), ha trés grandes atores que
constroem as agendas e se posicionam de determinada maneira perante a organizacdo do
trabalho jornalistico: os promotores (instituicbes empreendedoras da atividade esportiva, de
natureza publica e privada, como, por exemplo: agremiacGes, agéncias, atletas etc.); os
divulgadores (constituidos pela esfera midiatica, que faz a veiculacdo e divulgacdo dos
acontecimentos) e os consumidores (0s publicos, aficcionados etc., que assistem o que é

disponibilizado pelos meios de comunicacéo social). Seriam, conforme Fausto Neto,

trés subconjuntos que reinem uma enormidade de campos: esportivo propriamente
dito, politico, financeiro, promocional, sindical-associativo; o midiatico, na sua
diversidade de veiculos; e, finalmente, o publico na sua heterogeneidade social e
dos gostos e preferéncias. (lbid., p. 13)

Entretanto, pode-se dizer que atualmente ha uma relacdo muito proxima entre aquilo
que Fausto Neto apontou como promotores e divulgadores, considerando aquilo que Bucci
(1998), citado por Pires (2002), identifica como uma das fun¢des quase-ideoldgicas da midia,
ou “promotoras-da-noticia”. Trata-se da midia como promotora e divulgadora daquilo que ela

mesma produz ou, dito de uma forma mais completa:

Esta na cobertura esportiva a chave para desmontar uma das charadas do jornalismo
em televisdo. A charada € a seguinte: o telejornalismo promove — financia, organiza
e monta — os eventos que finge cobrir com objetividade. E no esporte que esse
fendmeno é mais transparente. [...] As técnicas jornalisticas, dentro das coberturas
do esporte pela TV, séo cada vez mais uma representacdo. Aquele espetaculo que
aparece na tela ndo é uma noticia conseguida pela reportagem, mas uma encomenda
paga. (BUCCI®*, 1998 citado por PIRES, 2002, p. 44)

O que esta por detras desta aproximacdo cada vez mais habitual entre promotores e
divulgadores sdo os interesses comerciais em detrimento da ética e da transparéncia dos

veiculos midiaticos, pois

€ comum vermos o0s interesses comerciais do dono de uma emissora se
confundirem com as manchetes de seu principal telejornal. Ou um programa se
debrucar sobre um tema que posteriormente pode beneficiar uma determinada
industria. (FNDC, s/d, p. 32).

% BUCCI, Eugénio. Cinco fungdes quase-ideoldgicas na televisdo. Imagens, n.8, p. 20-25, maio/ago., 1998.
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Também se deve considerar, segundo Fausto Neto (2002, p. 15), que “o jornalista é
receptor de outros discursos que se fazem na sociedade por parte de outros campos.” Isto
reforca o argumento utilizado por Bourdieu (1997), quando 0 mesmo escreve que 0S N0SS0S
“informantes” também séo “informados”, gerando uma homogeneidade nas informacgoes.

De acordo com Borelli & Fausto Neto (2002), o jornalismo institui o esporte de varias
maneiras: cultuando o herdi, criando “atores” do mundo esportivo, bisbilhotando a vida dos
“olimpianos” (celebridades esportivas), analisando competicdes e conjecturas, “fofocando”,
sondando fatos, causas e consequiéncias e orquestrando relatos sobre um fato particular (como
uma despedida de um atleta, a conquista de um titulo, o fracasso etc.).

Pode-se dizer que esta forma como o jornalismo (ou a midia em geral) institui o
esporte nada mais € do que a propria “falacdo” sugerida por Umberto Eco (1984) e que Betti

(1998, p. 68-69) apresenta de forma bastante completa e com varios exemplos:

A falacdo informa e atualiza: quem ganhou, quem perdeu, quem é lider ou
campedo, quem foi contratado ou vendido (e por quanto), quem se contundiu, quais
sdo os salérios e os prémios dos atletas. A falacdo conta a histéria das partidas, das
lutas, das corridas, dos campeonatos: uma histéria que é sempre construida e
reconstruida mediante palavras e imagens, pontuada pelos melhores momentos — 0s
gols, as ultrapassagens, os acidentes e nocautes, as partidas mais dificeis etc. — e
informada por dados numéricos — classificacdo dos times, dos pilotos, nimero de
gols etc.

A falacdo cria expectativas: qual time serd campedo? Quem sera o artilheiro? Qual
jogador sera titular? Quem vencera? A falacao faz previsdes: quanto vai ser o jogo,
guem devera vencer — com base na tradi¢do, no retrospecto ou nas supersticoes e
coincidéncias. Depois, explica e justifica: por que tal equipe ou atleta ganhou ou
perdeu, foi primeiro ou segundo, como e por que uma equipe ou atleta chega ao
campeonato — invoca raz@es técnicas, taticas e psicoldgicas, ou entdo a sorte, 0 azar
ou o imprevisto (a “zebra”). Mas, principalmente, enfatiza que ‘esforco, dedicacdo
e disciplina’ fazem os campedes, os grandes vencedores.

A falacdo promete: emoc0es, vitorias, gols, medalhas. O centroavante recém-
contratado promete o titulo do campeonato, o presidente do Comité Olimpico
promete medalhas. A falacdo cria polémica e constréi rivalidades: Foi
impedimento ou ndo? Quem é o melhor? O atacante ird superar o seu marcador? O
time ira vingar-se da derrota anterior? Quais jogadores o torcedor escalaria para a
selecéo brasileira?

A falacdo critica: “fala mal’ dos arbitros, dos dirigentes, da violéncia, da escassez
de gols, das rendas baixas, da falta de patrocinadores. A falacdo comenta o
desempenho das equipes, dos jogadores, dos arbitros. A falacdo elege idolos: o
‘génio’, o ‘craque fora de série’, expBe suas vidas, mas também apresenta seus
sucessores — a nova geragéo, o futuro do esporte.

Em épocas como as que presenciamos recentemente no ano de 2007, ano de realizagdo
dos Jogos Pan-americanos na cidade do Rio de Janeiro, o discurso midiatico-esportivo
reforcou ainda mais a questdo da personificacdo. Buscaram-se no @mbito esportivo aqueles
atletas que sao/poderdo vir a ser 0s herdis esportivos brasileiros. Acompanhando-se a

cobertura realizada, pode-se dizer que, anterior a realizacdo dos Jogos Pan-americanos,
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tivemos um panorama discursivo-midiatico que enfatizou atletas como Falcdo, o grande astro
do futsal nacional; Leandrinho, o principal jogador de basquete brasileiro; a volta de Nalbert a
selecdo masculina de volei; a possivel auséncia do principal atleta brasileiro de hipismo,
Rodrigo Pessoa; a lesdo de Diego Hipdlyto, principal nome da ginastica masculina brasileira;
entre outros que foram exemplos claros das estratégias de construgdo/sustentacdo de idolos.

De forma mais geral, ndo faltaram exemplos desse ‘“agendamento esportivo”
relacionado aos Jogos Pan-americanos Rio-2007. Podemos citar, por exemplo, o que foi
“produzido” e “veiculado” como forma de agendamento relacionado aos Jogos, isto &, 0s
mecanismos que foram sendo criados e implementados, principalmente na midia televisiva
brasileira, inclusive com propagandas em horario nobre (ndo sé no ano de sua realizacdo —
2007 — mas também no ano anterior, principalmente na Rede Globo) que tiveram como
protagonistas grandes idolos do esporte nacional (a ginasta Daiane dos Santos, o jogador de
vOlei Giovane, o judoca Flavio Canto, o iatista Torben Grael entre outros).

Outra estratégia foram os programas especiais que tematizaram o evento futuro (o
proprio Pan-2007) ou competicdes que se encaixavam na grade televisiva nos finais de
semana (atletismo, ginastica artistica, basquete, handebol, futsal etc.), sem deixar de
mencionar um dos acontecimentos durante a espera pelos Jogos Pan-americanos — a escolha
do nome da mascote dos Jogos: Caué — que permitiu que a populagéo brasileira escolhesse o
nome, através de votacdo pela internet e de urnas nas principais cidades do Pais.

Tal acontecimento tornou clara a tentativa de interatividade dos Jogos com a
populacdo, ou seja, uma estratégia de estabelecer interacdo entre a triade
midia/esporte/publico, procurando criar uma certa “identidade” com a populacdo brasileira
(algo que pode ser observado também com relagdo ao voluntariado para os Jogos, em que
qualquer pessoa que tivesse no minimo 18 anos completos, com acesso a internet, poderia
utilizar-se do servico no site do evento e candidatar-se como “voluntério” para trabalhar nos
Jogos Pan-americanos).

Um outro exemplo em relacdo ao processo de agendamento realizado em torno dos
Jogos Pan-americanos Rio-2007 foi o que aconteceu durante o0 més de abril de 2007: faltando
ainda trés meses para a abertura dos Jogos, foi dada énfase quanto ao fato de faltarem *“100
dias” para o inicio do grande evento esportivo, isso nos mais variados meios (tevé, midia
impressa e portais da internet).

A cobertura midiatica em torno do percurso e acompanhamento da tocha pan-
americana apresentou-se, também, como um bom exemplo daquilo que se configura no

agendamento esportivo ou de uma das estratégias midiaticas em ofertar o evento ao publico
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brasileiro em geral. Desde o dia 05 (cinco) de junho, quando a tocha chegou ao solo
brasileiro, mais especificamente em Cabralia, na Bahia, até o dia 13 (treze) de julho, quando
da data de abertura dos Jogos Pan-americanos, no Estadio do Maracand, ja na cidade do Rio
de Janeiro, o que se viu foi uma ampla divulgacdo de onde se encontrava a chama Pan-
americana, passando e chamando a atencdo das pessoas das mais diversas cidades®®
brasileiras.

Em cada lugar onde a tocha Pan-americana desembarcava, havia uma festa preparada e
com a presenca do publico (prestigiando) e da imprensa (fazendo sua cobertura). Como num
ritual, a tocha passava de méo em méo, geralmente atletas locais mais conhecidos ou famosos,
e alusdes a aspectos especificos da cultura local. Foram, desta maneira, quase quarenta dias
com muitas informacdes sobre os fatos que envolviam o percurso da tocha Pan-americana
pelo Brasil. E neste discurso midiatico-esportivo (imbricado com questdes culturais,
econdmicas, politicas e sociais) houve uma estratégia de agendamento em relagcdo aos Jogos
Pan-americanos Rio-2007, ndo s6 com relacdo ao “chamar a atencdo” do publico espectador
como também daquele publico que foi as ruas acompanhar o percurso da tocha.

Além disso, ndo podemos deixar de mencionar que uma estratégia como a do percurso
da tocha ndo se restringia apenas a questdo da “propaganda” do evento, mas tinha o intuito de
também criar uma identidade da populacdo em geral com o evento que iria acontecer logo em
seguida, independentemente se ele seria na sua cidade ou nao (para aqueles que ndo residiam
na cidade do Rio de Janeiro).

Ainda exemplificando fatos que sugerem uma estratégia de agendamento esportivo em
torno dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, convém mencionar também que algum tempo
antes do inicio dos Jogos Pan-americanos, na emissora de televisdo Rede Globo, foram
veiculadas propagandas que tematizavam o papel do professor de Educacdo Fisica na
formagéo de “futuros atletas”, por meio de imagens e sons que demonstravam determinacéo e
vitdria (por parte dos alunos) e comemoracao e alegria (por parte do professor), aléem da frase
“onde vocé vé uma crianca, ele [o professor de Educacdo Fisica] vé um campedo”. Foram

duas propagandas, uma voltada as provas de natacdo e a outra, ao atletismo. Nesse caso, é

% A tocha Pan-americana passou pelas seguintes cidades, nesta ordem: Cabrélia e Porto Seguro (BA), Goiania
(GO), Ouro Preto e Belo Horizonte (MG), Vitéria (ES), Salvador (BA), Canindé de Sdo Francisco e Aracaju
(SE), Brasilia (DF), Recife (PE), Macei6 (AL), Jodo Pessoa (PB), Fernando de Noronha (PE), Natal (RN),
Fortaleza (CE), Teresina (PI), Palmas (TO), Séo Luis (MA), Belém (PA), Boa Vista (RR), Manaus (AM), Rio
Branco (AC), Porto Velho (RO), Cuiaba e Campo Novo do Parecis (MT), Campo Grande (MS), Porto Alegre
(RS), Foz do lguagu (PR), Florianépolis, Blumenau e Balneario Camborit (SC), Curitiba (PR), Guarulhos,
Santos, Americana, Campinas, Sdo Paulo (SP), Quilombo Campinho da Independéncia, Parati, Angra dos Reis,
Nova lguagu, Duque de Caxias, Petropolis, Macaé, Rio das Ostras, Buzios, Niterdi e Rio de Janeiro (RJ).
Informagdes obtidas no site: http://www.tochario2007.com.br/cidades5.shtml.
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importante observar ndo apenas a intencdo de tematizar os Jogos Pan-americanos, por parte da
midia e de seus organizadores, como também merece uma melhor reflexdo o contexto deste
discurso que acabava transmitindo a imagem do professor de Educacéo Fisica a “velha idéia”
de que ele é um “técnico” ou “treinador” preocupado apenas com o desempenho de seus
alunos no que se refere a recordes e a vitorias.

Para completar quanto as exemplificacbes de estratégias realizadas por meio do
discurso midiatico-esportivo, a fim de ofertar os Jogos Pan-americanos ao publico brasileiro,
em seguida tratamos rapidamente da cobertura midiatica em relacéo as obras realizadas para a
realizacdo dos Jogos Pan-americanos e também da cobertura mididtica em relacdo a
preparacao e classificacdo dos atletas.

Quanto ao primeiro — a cobertura em relacdo as obras do Pan — muito se falou nos
mais diversos veiculos midiaticos, principalmente sobre os atrasos e as preocupac¢des quanto
ao término das obras para que os Jogos transcorressem da melhor maneira possivel, conforme
havia sido planejado.

Realizou-se um acompanhamento quanto ao desenvolvimento da construcdo da Vila
Pan-americana (construida em &rea nobre, na Barra da Tijuca, para abrigar até 8 mil atletas e
que também contava com restaurante e instalacdes de lazer e entretenimento), do Estadio Jodo
Havelange ou Engenhd&o, principal obra construida para os Jogos, o qual abrigou provas de
atletismo e de futebol, e do Complexo Cidade dos Esportes, que abrigava o Complexo
Aquatico Maria Lenk para as provas de natacdo, nado sincronizado e saltos ornamentais; a
Arena Multiuso do Rio, sede das competices de ginastica artistica e basquete; e 0 Velédromo
da Barra, que serviu para as disputas de ciclismo e patinacdo de velocidade, além das
reformas no Complexo do Maracand, que abriga o estadio onde foi realizada a cerim6nia de
abertura e encerramento dos Jogos, além de jogos de futebol; e o ginasio do Maracanazinho,
sede dos jogos de volei.

Mostraram-se também paralisacfes dos operarios que trabalhavam nessas obras, 0s
quais reivindicavam aumento salarial e melhores condi¢Ges de trabalho, ja que estava
recaindo sobre eles a pressdo para terminar as obras dentro do prazo inicialmente estipulado.

Para terminar estas exemplificagfes do discurso midiatico-esportivo, entrecruzando-as
com outros discursos em torno dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, que ofertaram ao publico
em geral o grande evento esportivo e que caracterizam o agendamento esportivo destes Jogos,
apresentamos agora um comentario a respeito da cobertura midiatica em relagdo a preparacao

e classificagéo dos atletas.
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Anteriormente a realizacdo dos Jogos, 0 que se viu foram muitas reportagens e noticias
que apresentavam ao publico em geral os atletas que iam conseguindo suas vagas para
disputar e representar o Brasil nos Jogos Pan-americanos Rio-2007. Obviamente que isso era
mais enfatizado pela midia quando esta classificagdo era realizada por algum grande idolo do
esporte nacional. Mostrava-se também como estava sendo feita a preparacdo dos atletas das
mais diversas modalidades, inclusive competicdes anteriores que 0s nacionais participavam e
obtinham vitdrias e classificacGes.

Um fato interessante que merece ser apresentado foi a preocupacdo do governo
brasileiro por ndo contar com a presenca de alguns dos principais icones do esporte nacional
nos Jogos Pan-americanos — e da pressdo que 0 governo exerceu sobre tais atletas — em
funcdo do alto investimento realizado pelo governo e do retorno que as vitorias deles (como
Leandrinho do basquete e Rodrigo Pessoa do hipismo, por exemplo) dariam & nacéo brasileira
no que se refere ao orgulho de ser brasileiro, funcdo ideoldgica bastante atribuida ao esporte

ja ha algum tempo, inclusive agora, ou seja, uma exaltacdo do nacionalismo.

2.4 — Metodologia: fundamentacgéo e procedimentos

Como nos diz Goldenberg (2005, p. 13), “ndo existe um Unico modelo de pesquisa”.
Cada pesquisa, portanto, surge a partir das mais diversas motivacdes e interesses e esta
relacionada, tanto suas escolhas tedricas como seus procedimentos metodologicos, com a
experiéncia de vida do seu “ator principal”, ou seja, 0 pesquisador, que da um tom particular
aquilo que deseja investigar.

Deste modo, convém ressaltar que a realizacdo deste estudo também seguiu este
modelo da experiéncia do pesquisador, com todas limitacfes e tensdes que seus aspectos
(tedricos, empiricos e metodoldgicos) nos impdem, seguindo o principio do educar pela
pesquisa preconizado por Demo (2003), para o qual o pesquisador, neste caso o profissional
da educacéo, desenvolva sua pesquisa com principios cientifico e educativo e a tenha como
atitude cotidiana.

Independente da caracteristica da pesquisa, seja ela quantitativa ou qualitativa,
nenhuma “é totalmente controlavel, com inicio, meio e fim previsiveis. A pesquisa é um
processo em que é impossivel prever todas as etapas.” (GOLDENBERG, 2005, p. 13).

Pesquisar, entdo, é um exercicio de constantes ajustes, adaptacées, flexibilidade e adequacéo,
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ndo sé com relacdo ao que 0 empirico nos apresenta como também aos aspectos teoricos e
metodologicos que escolhemos para nosso estudo e que aos poucos vamos nos aprofundando.

Conscientes das dificuldades, mas motivados pelos desafios de “construir” uma
abordagem metodoldgica prépria para tornar esta pesquisa exequivel, passamos agora a
descrever o processo metodolégico que orientou nossa investigacdo, apresentando seus
fundamentos, procedimentos e as técnicas utilizadas.

Acreditando na perspectiva de “descoberta” e ndo de “comprovacdo”, esta pesquisa
(classificada quanto & natureza como aplicada ou de campo®’ e quanto aos objetivos como
descritiva®®) se caracteriza por ser de abordagem exploratdria e qualitativa.

Desta forma, pode-se dizer que estas caracteristicas da pesquisa foram observadas para
a realizacdo de um estudo de recepcdo, de acordo com a chamada Corrente Latino-americana
da Sociologia da Comunicac&o™®, para a qual os estudos de recepgdo propdem a reflexdo sobre
aquilo que o publico faz com o discurso vindo da midia a partir dos seus diferentes contextos
socio-historico-cultural.

Os estudos de recepcdo, na sua esséncia, ttm como objeto de estudo as préaticas
cotidianas dos sujeitos, onde se estabelece uma relacdo fundamental do contexto destes
(familia, instituicdes, situacdes) com os meios de comunicacdo. (JACKS e TUFTE, 1998).
Este tipo de pesquisa, portanto, situada na area da comunicacdo, € um *“estudo do outro,
pessoal ou impessoal” (GUEDES, 1998, p. 110), em que se compreende 0 receptor “como
sujeito do processo de recepcdo, e no entendimento do meio social onde ele esta inserido.”
(Id.). Ainda sobre os estudos de recepcdo, eles geralmente tendem a considerar a audiéncia
(leitor/espectador) como sendo um grupo/sujeito com capacidade ativa, seletiva e bem
informado, “cada vez mais experientes, criticos e sofisticados na recepcdo da midia ao se
tornarem, gradativamente, mais familiarizados com seus formatos e processos de producéo.”
(PAULA, 1998, p. 140).

%7 Segundo Bogdan & Biklen (1994, p. 113), “O trabalho de campo refere-se ao estar dentro do mundo do sujeito
(...) ndo como alguém que faz uma pequena paragem ao passar, mas como quem vai fazer uma visita; ndo como
uma pessoa que sabe tudo, mas como alguém que quer aprender; ndo como uma pessoa que quer ser como 0
sujeito, mas como alguém que procura saber o que é ser como ele.”

% Uma das caracteristicas principais da pesquisa qualitativa é o seu carater descritivo, pois este tipo de
abordagem “exige que o mundo seja examinado com a idéia de que nada é trivial, que tudo tem potencial para
constituir uma pista que nos permita estabelecer uma compreensdo mais esclarecedora do nosso objeto de
estudo.” (BOGDAN & BIKLEN, 1994, p. 49).

% Principalmente através dos estudos de Jesus Martin-Barbero, com o conceito de mediacao (a mediag&o como a
instdncia cultural em que os sujeitos/telespectadores produzem e se apropriam do significado e do sentido da
comunicacdo) e de Guillermo Goémez Orozco (que da uma operacionalidade ao conceito - “dialética da
recep¢do” ou das “maultiplas mediagdes”). (LISBOA, 2004).
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Além de se articular um olhar para a midia a énfase do estudo foi dada no olhar para
quem esse discurso é dirigido. Isto porque é necessario o entendimento de que as pessoas ao
conversarem ou tratarem determinados assuntos advindos dos veiculos midiaticos em geral,
além de estarem “consumindo” um certo “produto”, também estdo “produzindo” uma
informacdo, interpretando e ressignificando, de alguma forma, aquilo que chegou até elas.
Neste estudo, portanto, consideramos que os dados descritos nos questionarios-recordatarios
sdo uma producao dos sujeitos pesquisados, construida a partir do olhar deles para a midia no
que se referiu ao agendamento esportivo em torno dos Jogos Pan-americanos Rio-2007. Isto
porque, como afirma Guedes (1998, p. 110), “O que o sujeito diz constitui o dado
fundamental do processo de investigacdo. A unidade de analise é composta pelos depoimentos
feitos pelos sujeitos pesquisados.”

Para sua realizagdo, além de se estabelecer uma conexd com o0s aspectos
tedricos/conceituais ja mencionados, a pesquisa de campo™, inicialmente, seria realizada com
estudantes que se encontravam no final do ensino fundamental (82 e/ou 92 séries), com faixa
etaria presumida de 12 (doze) a 14 (quatorze) anos de idade, em duas escolas do municipio de
Floriandpolis: uma escola publica, localizada na regido sul da cidade (Armacgé&o do Pantano do
Sul), com uma populacdo mais nativa, supondo ser de classe sOcio-econémica menos
favorecida; e a outra escola particular, localizada na regido central (Corrego Grande),
provavelmente de classe socio-econdémica mais favorecida.

Assim, tinhamos por objetivo verificar e compreender se as diferencas sécio-culturais
desses dois contextos — 0 da escola publica e o da escola particular — pelas variacdes entre eles
no que tange principalmente ao aspecto cultural (embora também econémico), acabavam
interferindo (e como poderiam interferir) na forma como os jovens estudantes percebiam e
expressavam sua compreensdo em relacdo ao agendamento esportivo realizado pelo discurso
midiatico-esportivo em relacdo aos Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Apesar da opc¢do da dupla amostra intencional, o interesse com esta pesquisa ndo era o
de comparacdo entre os contextos distintos, mas sim a descricdo das diferencas que seriam
apresentadas no decorrer da pesquisa.

Estimava-se, assim, uma populacdo em torno de 80 alunos (40 cada turma), sendo que

a dupla amostra intencional (tinhamos como objetivo selecionar ndo s6 os que sabiam a

0 A entrada no campo foi bastante facilitada pelos professores de Educacéo Fisica das duas escolas. Apds uma
conversa com eles, mostraram-se dispostos a permitir a pesquisa com suas turmas e muito contribuiram tanto na
apresentacdo da pesquisa e do pesquisador para a turma como também no desenvolvimento da pesquisa quando
foram solicitados. Para Goldenberg (2005, p. 58), essas pessoas que ajudam na entrada no campo “sdo
determinantes para a constru¢do na identidade do pesquisador pelo grupo estudado”.

51



respeito do evento, mas também os que ndo sabiam nada sobre 0 mesmo) foi constituida apos
a aplicacdo de um questionario (Apéndice 2) que serviu para ranquear o nivel de informacéo
a respeito dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, em que foram selecionados em torno de seis a
oito jovens de cada turma (trés/quatro que demonstraram bastante conhecimento a respeito do
que estava sendo veiculado sobre os Jogos Pan-americanos, e trés/quatro com menor
conhecimento sobre o tema).

Este procedimento (ranqueamento) permitiu que fosse formado, em cada uma das duas
escolas, um pequeno grupo composto de seis a oito integrantes que seria acompanhado de
perto por um determinado periodo de tempo, através de encontros*' realizados em forma de
grupos de discussao* e também por meio dos questionérios-recordatarios (Apéndice 3).

Com os dois pequenos grupos formados, ap6s o ranqueamento realizado, iniciaria a
segunda etapa do estudo. Em funcdo de uma greve do magistério publico municipal de
Floriandpolis, ndo foi mais possivel fazer o0 acompanhamento do pequeno grupo da escola
municipal. Por termos tentado manter contato por meio de e-mail e ndo havermos recebido
resposta de nenhum dos alunos, acreditamos que seria inviavel conseguir reunir aquele
pequeno grupo em outro espago que ndo o da escola.

Optamos, em funcdo deste imprevisto, prosseguir a pesquisa apenas com 0 pequeno
grupo da escola particular, sabendo que o interesse inicial, que era a descricdo de dois
contextos sdcio-culturais distintos, j& ndo seria mais possivel de ser realizado. Com um
namero de sujeitos participantes mais reduzido — iniciou com 06 (seis) alunos mas ao final s6
04 (quatro) deles participaram de todo estudo —, podemos dizer que esta pesquisa configura-se
como um microestudo, por ser um olhar bastante atento e detalhado ao pequeno grupo.

Cabe ressaltar que apesar da amostragem bastante reduzida, esta pesquisa, de carater
qualitativo, ndo teve como interesse a busca pela generalizacdo®® dos conceitos tedricos e dos
dados empiricos, comumente pensada pelas pesquisas de enfoque quantitativo. Assim, nosso
interesse com os sujeitos “escolhidos” foi mais direcionado “com o aprofundamento, a

abrangéncia e a diversidade no processo de compreensdo”. (MINAYO, 2006, p. 196).

*! Na secdo 3.3 sdo apresentados todos 0s encontros, com suas ementas e as questdes abordadas.

*2 para ndo cairmos na formalidade que um grupo focal exige, optamos pela designagéo de grupos de discussao.
Para isso, em cada encontro, elaboramos um roteiro que servia como guia para as questdes relativas a pesquisa e
ao acompanhamento do agendamento pelos sujeitos pesquisados. A utilizacdo deste instrumento possibilitou a
complementacdo e aprofundamento de certas questfes, conforme nos sugere Minayo (2006, p. 193), ao
considerar que técnicas como esta “constituem em instrumentos Unicos ou privilegiados da investigacao
empirica.”

*3 De acordo com Bogdan & Biklen (1994, p. 65), a preocupacao se os resultados qualitativos séo generalizaveis
é uma das questoes freqiientes que se apresentam para a investigacao qualitativa. Neste caso especifico, 0
enfoque se refere “ao facto de os resultados de um estudo particular serem aplicaveis a locais e sujeitos
diferentes.”
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Tal concepcdo € compartilhada e corroborada por Goldenberg (2005, p. 14), ao

escrever que:

Na pesquisa qualitativa a preocupacdo do pesquisador ndo é com a
representatividade numérica do grupo pesquisado, mas com o aprofundamento da
compreensdo de um grupo social, de uma organizagdo, de uma instituicdo, de uma
trajetoria, etc.

Dando prosseguimento ao trabalho empirico desta pesquisa, partimos, entdo, para a
segunda etapa do estudo, atraves de encontros semanais/quinzenais na propria escola (com o
pequeno grupo), com duracdo de aproximadamente 01 (uma) hora. Isso aconteceu por meio
de questionarios-recordatarios, em que os pesquisados foram solicitados a anotar tudo que
lembrassem ou ouvissem falar sobre os Jogos Pan-americanos. Nestes encontros foram
levantadas questdes sobre os Jogos e assim se realizou 0 acompanhamento da recepgéo pelos
jovens estudantes, a fim de se verificar como eles estavam recebendo e interpretando as
informacBes sobre o grande evento esportivo e suas repercussdes. Tais encontros foram
gravados em audio e posteriormente foram analisados.

Além destes documentos (questionarios-recordatarios), também se fez uso de um
diario de campo, embora de forma muito sucinta, para registro de observacGes e outras
questdes colhidas no campo.

A fim de melhor caracterizarmos os sujeitos envolvidos de forma mais direta e efetiva
com a pesquisa, aplicamos um questionario (Apéndice 4) com o intuito de entender de
maneira um pouco mais ampla o contexto e as mediacGes dos participantes.

A escolha dos instrumentos para a coleta de dados (questionarios — Apéndices 2 e 4,
guestionario-recordatario — Apéndice 3, grupos de discussdo e diario de campo) é por
considerar que por meio deles, os dados obtidos tornassem possivel descricdes detalhadas
para uma melhor compreensdo dos sujeitos da pesquisa e também porque sdo instrumentos
coerentes com aquilo que uma pesquisa qualitativa se destina.

Considerando-se a especificidade e a singularidade desta pesquisa, convém citar o que
escreve Goldenberg (2005, p. 57): “Nao é possivel formular regras precisas sobre as técnicas
de pesquisa qualitativa porque cada entrevista ou observacao é Unica: depende do tema, do
pesquisador e de seus pesquisados.”

Ja para a sistematizacdo e interpretacdo dos dados advindos dos questionarios-

recordatarios e dos grupos de discussdo, adotamos o procedimento de analise de conteddo
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(BARDIN, s/d**) com a elaboragdo de categorias empiricas que permitiram relacionar os
dados do campo com questdes e categorias procedidas do marco tedrico-conceitual.

E importante esclarecer que a opcdo metodoldgica pela analise de contetido foi
realizada com o proposito de termos uma ferramenta a fim de organizar e interpretar o
material produzido no campo pelos sujeitos pesquisados (ndo se fez analise de contetdo do
material midiatico, mas dos dados coletados a respeito da recepcdo do discurso midiatico-
esportivo por parte dos jovens).

A andlise de conteido é uma técnica de pesquisa oferecida pelas ciéncias humanas, a
qual surgiu em virtude da grande produgdo de materiais pelos meios de comunicacdo de
massa e da criacdo de técnicas para organiza-los (as categorias, ou seja, as caracteristicas
recorrentes nos dados). Caracteriza-se como uma atitude de vigilancia critica, na qual se nega
uma leitura simples do real, procurando fazer uma compreensao dos fatos (ou das mensagens
comunicativas) para além dos seus significados imediatos (BARDIN, s/d).

Segundo Bardin (s/d, p. 42), a analise de conteudo, termo que pretende ser mais do
gue um procedimento técnico, é:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos, sistematicos e objectivos de descricdo do contetddo das mensagens,

indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicdes de produgdo/recepgdo (varidveis inferidas) destas mensagens.

Para Trivifios (1995) e Gil (1996) uma das peculiaridades essenciais desta técnica é
que ela permite que se estudem os contetdos manifestos nas comunicagdes entre as pessoas.

Com relacdo a sua operacionaliza¢do, Minayo (2006, p. 308) escreve que “a analise de
contetdo parte de uma leitura de primeiro plano das falas, depoimentos e documentos, para
atingir um nivel mais profundo, ultrapassar os sentidos manifestos do material.”

A execucdo da analise de contedo é organizada em torno de trés pélos cronologicos
que sdo: (1) a pré-andlise; (2) a exploragdo do material, e (3) o tratamento dos resultados, a
inferéncia e a interpretacdo. (BARDIN, s/d, p. 95).

Para tratamento dos dados foram construidas categorias de analise (analise
categorial), as quais contém unidades de codificacdo (unidades de registros) e unidades de
contexto. (BARDIN, s/d).

* A obra original, em francés, data 0 ano de 1977, entretanto, a versdo que se teve acesso (traduzida para a
lingua portuguesa) ndo indica o ano da publicagdo.
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Por fim, convém lembrar que fizemos um plano para obtencdo do consentimento livre
e esclarecido (apreciado pelo Comité de Etica da UFSC e aprovado em maio de 2007) que foi
obtido através dos pais ou responsaveis, o qual permitiu total autonomia aos sujeitos
participantes (eles poderiam desistir a qualquer momento da pesquisa) e garantia que 0S
resultados desta pesquisa serdo divulgados nos meios cientificos tdo logo seja concluida.

55



CAPITULO 11l
DESCRICAO E ANALISE DO CAMPO

3.1 — Descrevendo a 12 Etapa da Pesquisa: a escolha dos sujeitos da pesquisa

A primeira etapa desta pesquisa foi realizada por meio de um questionario, entregue a
toda turma, para posterior selecdo dos sujeitos da pesquisa que iriam constituir o pequeno
grupo no acompanhamento da recepcdo ao discurso midiatico-esportivo realizado pelo
agendamento em relagéo aos Jogos Pan-americanos Rio/2007.

No questionério, os alunos deveriam escrever a escola e série a qual fazem parte, bem
como se identificar e preencher a sua idade. Nele, havia 3 perguntas. A primeira redigida da
seguinte maneira “Vocé sabe qual evento esportivo ird acontecer este ano aqui no Brasil?,
sendo que poderia ser respondida com “sim” ou “ndo”, e no caso de responder que “sim”,
deveria dizer qual seria esse evento. A segunda questdo também dependia da resposta
anterior, e perguntava “Se vocé respondeu que ‘sim’ na resposta anterior, saberia dizer
alguma coisa a respeito do evento?””. A Gltima pergunta queria saber “Onde vocé se informa
sobre esse evento?”, em que poderia se assinalar os itens (tantos quanto necessario):
“televisdo”, “internet”, “jornais”, “revistas”, “conversas com a familia”, “conversas com
amigos”, “na escola em geral”, “outros — quais?”.

A intencdo deste simples questionario ndo era avaliar o grau de conhecimento dos
alunos em relagéo aos Jogos Pan-americanos Rio/2007, mas apenas detectar e selecionar, na
turma, alguns alunos que demonstrassem um maior conhecimento do que estava sendo
veiculado sobre os Jogos Pan-americanos (em torno de 3 a 4 alunos) e outros (na mesma
quantidade) com baixo conhecimento sobre o tema.

A seguir serdo apresentados os dados desta primeira etapa nas duas escolas (particular

e a publica).

Na escola particular, o questionario foi aplicado na manha do dia 20 de abril de 2007
(sexta-feira), nos 10 minutos iniciais da aula de Educacdo Fisica, conforme combinado com o
professor da turma, o qual fez uma breve explanagédo aos alunos quanto ao motivo da minha
presenca e da aplicacdo do questionario com os estudantes. Participaram da primeira etapa 32

alunos da 92 serie, com média de idade de 13,6 anos (11 meninas e 21 meninos).
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Destes, 93,7% (30 alunos) souberam responder que os Jogos Pan-americanos era o
evento que aconteceria em 2007 no Brasil, enquanto 6,3% (2 alunos) ndo souberam
responder. (conforme Quadro 01). Dos 30 alunos que responderam que “sim”, todos
responderam que o evento que iria acontecer em 2007 no Brasil seria os “Jogos pan-

americanos”.

Quadro 01 — Vocé sabe qual evento esportivo ira acontecer este ano aqui no Brasil?

NuUmero de alunos %
Sim 30 93,7
Nao 02 6,3

Quando perguntados se saberiam dizer alguma coisa a respeito do evento (pergunta
que exigia uma resposta descritiva), as respostas, em geral, referiam-se ao local dos jogos (a
cidade do Rio de Janeiro) e que € um evento com modalidades esportivas, disputadas entre
paises do continente americano. Generalizando-se, pode-se dizer que um ndmero muito baixo
de alunos expressaram alguma coisa a respeito do evento. As respostas, da forma como o0s
alunos responderam, foram as seguintes:

v' “O panamericano é um evento ja tradicional que acontece nas Américas, nele todos
0s paises disputam mais de 30 modalidades esportivas, a premiacdo acontece em
forma de medalhas (ouro, prata ou bronze), isso ndo envolve s6 uma competicao
esportiva, mas também ocasiona uma intensa movimentacéo econdémica no pais-sede
(Brasil). O evento vai trazer muitas mudangas para nés. Tomara gque estas sejam
boas.”

v “*Vai ser um evento grande, onde estdo reformando o Maracana para isso e assim as
pessoas ja avaliaram se o Brasil € um lugar adequado para a Copa de 2014.”

v' “0O evento causou uma grande mudanca em muitas coisas no pais, muitos lugares
foram reformados em funcdo do evento, ele integra muitos esportes e muitas
pessoas.”

v *“Acho que pelo nome é restrito ao continente americano. E um evento em que
competem varios atletas de modalidades diversas. O campeonato acontece numa
cidade sede que no caso é o Rio de Janeiro.”

v “E um evento que une atletas de todos os paises americanos, que sempre muda de

local em local, ou de pais em pais, desde que eles sejam aptos a sediar 0 evento.”
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““Sim, é como uma olimpiada s6 das Américas.”

“Ah... € maior que um sulamericano e menor que uma olimpiada.”

‘Acho que vai ser no Rio de Janeiro e vai ter varias modalidades.”

““S&0 Varios jogos, competicdo.”

“A Unica coisa que eu sei sobre 0 pan € que € um campeonato que possui varias
modalidades.”

“E um evento que vai atribuir varias modalidades esportivas, talvez até revelando
grandes atletas.”

“E um evento com muitas competicdes esportivas.”

“N4ao sei, sO sei que o vencedor ganha dinheiro.”

““Que sdo praticados jogos no evento.”

“E um evento que retne os paises para um torneio de modalidades, etc.”

“Um evento que muitas modalidades ndo sdo muito conhecidas e ainda pouco
praticadas.”

““Que sao 0s jogos exclusivos da América e muito importantes na vida do atleta.”
““Sim, é um evento que reine muitos atletas e tem varios esportes e modalidades.”
“Sim, € uma competicdo que 0s paises da América participam de diversas
modalidades.”

“E um evento onde se realiza alguns tipos de modalidades esportivas.”

“E um dos maiores eventos esportivos do mundo. Acontecera no Rio de Janeiro.”
“Um evento esportivo onde as 3 Ameéricas participam.”

“N&o muitas coisas realmente, até porque ndo me interesso muito.”

“Envolve somente a América, varias modalidades, sera realizado no Rio de Janeiro.”
“E onde varios atletas de varios paises se reinem para competir entre si.”

“Ele vai ocorrer no Rio de Janeiro e vdo acontecer varios torneios de varias
modalidades, desde natacéo a futebol.”

“Nao... s6 que envolve pessoas com dificuldades.”

“E um evento onde se pratica esportes como volei, handebol, futebol e basquete.
Porém somente os paises das Americas participam.”

““Serdo varios esportes reunidos em uma competicdo mundial e muito conhecidas por

todos, e ela sera realizada no Rio de Janeiro.”

Ja com relagdo a terceira pergunta, “Onde vocé se informa sobre esse evento?”” os

indicam que a televisdo aparece como a midia em que tais jovens mais se informam
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sobre o0 evento, com 96,6% deles citando este veiculo (29 alunos). A internet aparece em

seguida, com 46,6% (14 alunos). As conversas com a familia e as revistas também foram

citadas, com 23,3% cada (07 alunos). Ambos, conversas com amigos/as e 0s jornais,

receberam 16,6% das citagdes (05 alunos). Por fim, a escola com 6,6% das citacdes (02

alunos) e um deles respondeu que ndo se informa (3,3%). (conforme Quadro 02)

Quadro 02 — Onde vocé se informa sobre esse evento?

NUmero de citagdes | %
Televiséo 29 96,6
Internet 14 46,6
Conversas com a familia 07 23,3
Revistas 07 23,3
Conversas com amigos/as 05 16,6
Jornais 05 16,6
Escola 02 6,6
N&o me informo 01 33

Na escola publica, o questionario foi aplicado na tarde do dia 24 de abril de 2007

(terca-feira). A professora da turma fez uma répida apresentacdo do projeto de pesquisa e do

que seria feito no inicio da aula de Educagdo Fisica. Combinou com os alunos que todos

responderiam, e conforme fossem terminando, dirigir-se-iam até a quadra da escola para

participar da aula. Participaram desta primeira etapa 31 alunos da 82 série, com média de

idade de 13,7 anos (17 meninas e 14 meninos).

Destes, 83,8% (26 alunos) responderam que 0s Jogos Pan-americanos era 0 evento

esportivo que aconteceria no Brasil em 2007, enquanto 16,1% (5 alunos) ndo souberam

responder (conforme Quadro 03). Dos 26 alunos que responderam que “sim”, todos souberam

dizer que os “Jogos Pan-americanos” era 0 evento que aconteceria em nosso pais no ano que

passou.

Quadro 03 - Vocé sabe qual evento esportivo ird acontecer este ano aqui no Brasil?

NUmero de alunos %
Sim 26 83,8
Nao 05 16,1
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Com relacdo a segunda pergunta, se saberiam dizer alguma coisa a respeito do evento

as respostas se referiram ao local de realizacéo e que € uma competicdo esportiva entre paises

do continente americano. Pode-se dizer, de maneira geral, que um nimero muito baixo de

alunos expressou alguma coisa a respeito do evento. As respostas dadas por eles seguem na

sequéncia:
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“E um evento onde podemos assistir a varias modalidades esportivas.”

“O pan-americano acontece s nas Américas, nele ira acontecer varias competicoes,
varias modalidades como basquete, volei, atletismo e outras.”

“O evento tem varias modalidades, lancamento do dardo, salto com vara, salto triplo
etc. Todas existem regras, recordes e equipamentos de seguranca, etc.”

““Sei que o0 evento vai ser aqui no Brasil, e sdo muitos tipos de esportes diferentes.”
“N&o. S que vai acontecer no Rio, e vai atrair bastante gente.”

“Vai ter futebol, volei, natacdo etc. E o pan esse ano vai ser no Brasil.”

“Eu sei que é um evento esportivo que acontece ha muito tempo e relne varios
esportes.”

““Sim. Esse evento vai mover muita coisa, atrair bastante gente.”

“Vai ser aqui no Brasil e vai ter varios esportes diferentes.”

“E um evento que redne varias modalidades de esportes.”

“E sobre todos os esportes. S6 jogam entre toda América.”

““S80 varios esportes que acontecem em forma de uma olimpiada.”

“Que havera varias provas de diferentes esportes para mostrar as habilidades dos
atletas.”

“Que havera varios esportes para mostrar as habilidades dos atletas.”

“No evento tera varias modalidades, triathlon, judd, polo aquatico, ténis de mesa e
etc.”

“E um evento que compete as modalidades entre diversos paises.”

“Evento vai acontecer sobre o futebol, volei, basquete, que isso vai acontecer no Rio
de Janeiro.”

“Esportes de varias estacdes.”

“Nao. Sé que ele acontece em toda a América.”

“E um evento que acontece s6 nas Américas.”

“Vai atrair bastante gente, e sera no Rio.”

““Havera varias provas com varias modalidades diferentes.”

60



Quanto a terceira pergunta, “Onde vocé se informa sobre esse evento?”” os dados
apontam que a televisdo é o veiculo midiatico em que tais jovens mais se informam sobre o
evento, com 92,3% deles citando este veiculo (24 alunos). Em seguida aparece a internet, com
65,3% (17 alunos). A escola ficou em terceiro lugar, apontada como responsavel pelas
informacdes sobre os Jogos Pan-americanos, pois 50% deles (13 alunos) citaram a instituicao.
Os jornais aparecem em quarto lugar, com 46,1% de citacdes (12 alunos). As conversas com a
familia vém em seguida, com 30,7% dos jovens (08 alunos) citando este tipo de mediacéo.
Ambas, conversas com amigos/as e revistas tiveram 23,0% (06 cita¢cdes cada) como sendo a
forma onde se informam sobre o evento. Em ultimo lugar, apareceu o radio e a rua, cada um

com 3,8% (01 citacdo cada) — (conforme Quadro 04).

Quadro 04 — Onde vocé se informa sobre esse evento?

Numero de citagbes | %
Televisdo 24 92,3
Internet 17 65,3
Escola 13 50,0
Jornais 12 46,1
Conversas com a familia 08 30,7
Conversas com amigos/as 06 23,0
Revistas 06 23,0
Radio 01 38
Rua 01 3,8

Resumindo, os dados apontam que 0s sujeitos participantes desta primeira etapa do
estudo sabiam da realizagcdo dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, tendo vista os dados dos
quadros 01 e 03, que correspondem, respectivamente, a 93,7% (30 alunos) da escola particular
e 83,8% (26 alunos) da escola publica. Assim, podemos dizer que a0 menos para estes jovens,
0 agendamento para o grande evento esportivo que se realizaria no Brasil em 2007 por meio
do discurso midiatico-esportivo, no minimo conseguiu “tematizar” o evento, principalmente
através da televisdo e da internet (conforme Quadros 02 e 04), veiculos mencionados pelos

jovens como os mais freqlientes em seu uso quando se informavam sobre o Pan 2007.
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3.2 — Caracterizando os sujeitos da pesquisa e relacdes com as mediagoes

Para melhor conhecer os sujeitos* da pesquisa, aplicou-se um questionario elaborado
pelo proprio pesquisador, com questdes abertas e fechadas (24 perguntas no total), cujo
propdsito deste mesmo questiondrio era caracterizar os sujeitos envolvidos com a pesquisa,
bem como identificar e compreender de forma um pouco mais aprofundada algumas das suas
estruturas de mediacBes (familiar, escolar, situacional e tecnolégica), conforme descritas e
tratadas no capitulo anterior dos elementos tedrico-metodoldgicos (item 2.2 — A hipdtese da
agenda-setting e a mediacao escolar).

O questionario foi aplicado no ultimo encontro, realizado na tarde do dia 10 (dez) de
agosto de 2007, sexta-feira, na mesma sala que haviamos nos encontrado anteriormente
(prépria escola®). Dos 04 (quatro) sujeitos envolvidos com a pesquisa, 03 (trés) deles
estiveram presentes e responderam o questionario. O aluno que ndo pode comparecer recebeu
uma copia por intermédio de um de seus colegas e em outro momento entregou 0 questionario
respondido ao pesquisador.

Em média, os alunos levaram cerca de 15 (quinze) a 20 (vinte) minutos para respondé-
lo e comentaram ndo ter encontrado dificuldade para seu preenchimento.

Por se tratar de um grupo reduzido de sujeitos participantes e pelo carater descritivo
deste estudo, optamos em descrever os dados sem recorrer tanto a valores percentuais, ja que
0 pequeno grupo estudado estd situado num determinado contexto bastante especifico e o
objetivo desta pesquisa ndo é a generalizacdo, mas sim a compreensdo do contexto aos quais
0s sujeitos fazem parte. Entretanto, em alguns momentos, para uma melhor apresentacdo dos
dados, utilizamos quadros ou graficos para exp6-los e assim facilitar a interpretacdo dos
mesmaos.

A seguir, apresentamos 0s resultados obtidos com a aplicacdo do questionario,
procurando caracterizar um pouco melhor os alunos participantes desta pesquisa, bem como

suas mediacdes. A ordem da apresentacdo destes dados segue da maneira como estd

*® participaram de forma permanente da pesquisa 04 (quatro) meninos, na faixa etaria dos 12 aos 14 anos, 0s
quais se mostraram bastante participativos, com interesse em conversar sobre o tema — talvez pela relacdo tdo
préxima deles com o esporte — tendo em vista que era algo que lhes interessava bastante.

* A escola caracteriza-se por ser uma instituicdo de ensino particular, localizada na regifo central de
Floriantpolis e que possui uma clientela com bom nivel sécio-econdmico (classe média). N&o dispde de muito
espaco (por estar entre dois condominios residenciais) principalmente no que se refere aos espacos da Educacéo
Fisica (possui uma quadra coberta). Com relagdo & turma pesquisada, esta tinha aula de Educacéo Fisica duas
vezes por semana, sendo uma aula “faixa” (cada aula com 48 minutos de duracéo).
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organizado o questionario, porém aqui sistematizamos em quatro subtépicos: (a) Os sujeitos e
a televisdo (questbes 01 a 11); (b) Os sujeitos e a internet (questdes 12 a 18); (c) Os sujeitos e
a midia impressa (questdes 19 e 20) e (d) Os sujeitos e a midia no contexto escolar (questdes
21 a 24).

3.2.1 — Os sujeitos e a televisédo

A primeira pergunta interessava-se em saber se havia aparelho televisor em casa, e 0s
quatro sujeitos responderam que sim, o que confirma a onipresenca deste veiculo midiatico
nos lares brasileiros e corrobora, de certa maneira, dados do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatisticas (IBGE), em pesquisa que apontou a presenca da televisao nos lares brasileiros
num percentual de 93% no ano de 2006. (IBGE, 2006).

J& a segunda pergunta queria saber quantos aparelhos de televisdo os sujeitos tinham
em suas casas. Um deles respondeu que possui apenas 01 (um) aparelho, enquanto os outros
03 (trés) sujeitos responderam que possuem 04 (quatro) ou mais aparelhos. Tais respostas
pressupOe a presenca destes aparelhos em varios locais da casa.

Na terceira pergunta queriamos saber se 0s sujeitos assistem a programacdo da
televisdo aberta, ou seja, 0s canais que ndo sdo pagos. Todos eles — os 04 (quatro) alunos —
responderam que assistem este tipo de programacao.

Quais sdo os canais que eles costumam assistir era o0 foco da quarta pergunta, e as

respostas atribuidas pelos sujeitos foram as seguintes, conforme o Quadro 5:

Quadro 05*" - Canais de televisao aberta citados pelos alunos

NUmero de alunos %
Record 04 100
Band 04 100
Globo 04 100
RedeTV 02 50
SBT 02 50

*" Na sequiéncia do trabalho, os dados apresentados neste quadro serdo melhor tratados, pois serdo articulados
com os dados dos questionarios-recordatarios, o que, neste momento, em resumo, podemos dizer que apesar dos
sujeitos informarem que assistem Band, Globo e Record, hd um predominio na audiéncia relacionada a Rede
Globo de Televiséo.
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Percebe-se, neste quadro, uma audiéncia com o predominio das emissoras Globo,
Band e Record — coincidentemente as trés emissoras de transmissdo aberta que fizeram a
cobertura dos Jogos Pan-americanos Rio-2007 — ja que os 04 (quatro) sujeitos as citaram. As
emissoras SBT e RedeTV, ambas que ndo transmitiram 0s Jogos Pan-Americanos, apesar de
noticiarem a respeito do evento, foram menos citadas pelos alunos (apenas 02 sujeitos citaram
estas emissoras).

Na seqiiéncia, a quinta pergunta queria saber se 0s sujeitos tinham acesso a televisdo
fechada em suas casas, ou seja, 0 servico de televisdo por assinatura cuja programacao €
codificada e entregue nos domicilios mediante pagamento mensal. Dos 04 (quatro) sujeitos,
03 (trés) responderam que tém acesso a este tipo de programacdo, e 01 (um) deles respondeu
gue ndo tem televisdo por assinatura em sua casa.

Os canais de televisdo fechada que costumam assistir, que era a sexta pergunta, foram
0s seguintes: o canal Sportv foi citado por 02 (dois) sujeitos e os canais ESPN, Nickelodeon,
MTV, MTVHits, Multishow, Warner, FX, VH7 e A&E tiveram uma indicacdo por um dos
sujeitos. Nestas respostas, convém enfatizar que dos 03 (trés) sujeitos que disseram possuir o
acesso a televisdo fechada, 02 (dois) deles se referiram a canais esportivos (como Sportv e
ESPN), e 01 (um) deles n&o se referiu a este tipo de canal. Para ilustrar, uma das respostas foi
a seguinte: “[assisto] a maior parte do tempo aos canais de esportes — Sportv, ESPN, entre
outros.”

A sétima pergunta queria saber a respeito da presenca ou ndo do aparelho televisor no
quarto dos sujeitos pesquisados. Apenas 01 (um) sujeito ndo possui televisor no quarto
(coincidentemente o sujeito que na segunda pergunta respondeu sé ter um aparelho em sua
casa), enquanto os outros 03 (trés) pesquisados possuem este aparelho no seu quarto.

Uma estimativa do tempo diario que os sujeitos pesquisados passam assistindo a
programacao televisiva era o propdsito da oitava pergunta. Dois sujeitos responderam que
passam mais de 3 horas/dia vendo televisdo, 01 (um) sujeito respondeu que de 2 a 3 horas/dia
e 01 (um) sujeito respondeu que assiste televisao entre 1 a 2 horas/dia.

A nona pergunta tinha como objetivo identificar quais 0s programas gque 0s sujeitos
envolvidos com a pesquisa costumam assistir. Os dados relativos a esta questdo estdo no
Gréfico 01:
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Grafico 01 — Programas que costumam assistir

4 4
3
2 2 2
1 1 1 1
° > < & O & 3 @ )
& i © Q\\@é? o*éb %,Q}\‘Z' 5\@\ @\o & \'zﬁ\\\ bé\(’,b
© < S N & N &
é?o N > Ng N . )
o 5 &\O’b < ~ 00) {y-zr @% \\06
,0(\% éo < Q \00 o"\Q O\)
N «© &
o & &
€ < Q

Percebe-se, conforme o grafico, que os sujeitos pesquisados tém, em seu cotidiano, um
envolvimento, ao menos no que se refere ao “assistir”’, com 0s programas e transmissoes
esportivas, tendo em vista que os 04 (quatro) citaram esse tipo de contetdo quando assistem
televisdo. Considerando-se também que nos noticiarios/jornais aspectos do campo esportivo
também sdo veiculados, e que tais programas (noticiario/jornal) sdo citados pelos 04 (quatro)
sujeitos como o0s que costumam assistir, pode-se dizer que o tema “esporte” esta fortemente
presente na vida destes sujeitos (tal constatacdo pode ampliar uma analise para a dimensdo do
género, ou seja, 0 gosto que geralmente 0os meninos tém pelo assunto esportivo).

Saber se o0s sujeitos pesquisados dao atencdo ou nao a publicidade/propaganda que é
veiculada nos intervalos da programacdo televisiva era a que se destinava a décima pergunta.
Pelas respostas, 02 (dois) deles disseram que sim, enquanto os outros 02 (dois) responderam
que ndo dao atencdo a publicidade/propaganda que é veiculada pela televisao enquanto a estéo
assistindo.

A décima primeira pergunta tinha como objetivo saber como 0s sujeitos pesquisados
assistem televisdo, mais especificamente com relacdo as situagdes de estarem sozinhos ou
acompanhados ou ambos (e quem sdo essas companhias). Pelas respostas, verificamos que 02
(dois) deles assistem televisdo sozinhos, e 02 (dois) sujeitos responderam que assistem
sozinhos e acompanhados. Quando estdo acompanhados, a companhia geralmente é dos pais,
ja que 02 (dois) sujeitos deram esta resposta; do irmdo/irma — com 01 (um) sujeito; e de

amigos/amigas, também com 01 (uma) resposta.
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3.2.2 - Os sujeitos e a internet

Ja a decima segunda pergunta tinha como interesse saber se 0s sujeitos pesquisados
possuem computador em suas casas. Verificamos que os 04 (quatro) sujeitos fazem uso do
computador em seus lares, embora tais equipamentos ndo sdo de seu uso pessoal apenas, mas
usados por todos os membros da familia. Eles também utilizam o computador em outros
lugares além de suas casas, pelas respostas de 03 (trés) sujeitos (citaram: lan house, a sala, e
““as vezes na escola, mas nao muito frequiiente, casa de amigos também”). Apenas 01 (um)
deles ndo utiliza em outro lugar a ndo ser sua propria casa.

Perguntados sobre o acesso a internet em casa e 0 tipo de acesso (décima terceira
pergunta), os 04 (quatro) sujeitos responderam que tém acesso a internet em casa, e acesso do
tipo a cabo (0s quatro sujeitos citaram este tipo de acesso).

A pergunta seguinte, a décima quarta, queria saber se tinham acesso a internet em
outros lugares, e novamente os 04 (quatro) sujeitos responderam que costumam acessar a
internet em outros lugares além de suas casas. Segundo as respostas, a casa de amigos
recebeu 04 (quatro) indicacBes; a escola foi citada por 03 (trés) dos sujeitos; a lan house
recebeu 02 (duas) indicacdes e outros (néo especificado) recebeu 01 (uma) citacdo pelos
sujeitos.

Assim como a oitava questdo, que procurou verificar o tempo diario dos sujeitos
pesquisados assistindo a programacdo televisiva, a décima quinta questdo procurou saber dos
sujeitos uma estimativa do tempo que eles passam “navegando” pela internet. Apenas 01 (um)
deles respondeu de 2 a 3 horas/dia, enquanto os outros 03 (trés) responderam que passam
mais de 3 horas/dia em contato com a internet. Pelos resultados, tanto da oitava questdo, como
da décima quinta, podemos dizer que os sujeitos envolvidos nesta pesquisa dedicam uma boa
parte do seu tempo diario em contato com os “meios” (televisdo e internet).

A décima sexta pergunta objetivava saber dos jovens pesquisados o que eles possuem
com relacédo a internet, e as respostas foram as seguintes: todos eles (0s quatro) responderam
gue possuem e-mail (correio eletrdnico), messenger (troca instantanea de mensagens) e orkut
(site de relacionamentos); e apenas 01 (um) deles respondeu que faz uso do skype também
(que é um servico de telefonia pela internet). Nenhum deles fez mencéo ao blog (pagina
pessoal que permite expor, de acordo com seus interesses, sua opinido a respeito de qualquer

tema/assunto).
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Quando perguntados, na décima sétima pergunta sobre que tipo de site/conteddo
costumam acessar quando estdo na internet, seja por diversao/entretenimento,
estudos/pesquisas ou qualquer outro fim, 04 (quatro) sujeitos citaram o site de relacionamento
orkut; 02 (dois) deles citaram os sites esportivos e 0 google (site de pesquisa). Os outros:
MSN, sites jornalisticos, sites de videos, Globo, Avai, Lance (site esportivo) receberam 01
(uma) indicacdo cada.

Na pergunta seguinte, a décima oitava, tinhamos como intencdo saber se 0s sujeitos
costumam conversar ou comentar com alguém o que encontram nos sites citados
anteriormente, os quais eles citaram como 0s que costumam acessar. Todos 0s sujeitos (0s
quatro) responderam que costumam conversar com alguém a respeito do que encontram na
internet, geralmente com os pais e amigos/amigas (quatro respostas para cada um deles); com

os irmaos/irmas (duas respostas) e com os professores (também duas respostas).

3.2.3 = Os sujeitos e a midia impressa

As duas perguntas que seguem estavam relacionadas a relacdo dos sujeitos
pesquisados com a midia impressa (revistas e jornais).

A décima nona pergunta perguntava se 0s pais possuiam alguma assinatura de revista,
sendo que 03 (trés) dos sujeitos responderam gue sim, enquanto 01 (um) deles respondeu que
ndo. As revistas que eles citaram como aquelas que possuem acesso foram: Superinteressante
(2 respostas), Veja, Mundo Estranho, Isto E, Newsweek (estas com uma resposta cada). Dois
sujeitos responderam que costumam ler as revistas, enquanto os outros 02 (dois) disseram que
ndo tém o habito de ler tais revistas. Dentre as se¢Bes que eles costumam ler, foram citadas as
seguintes: esportiva, atualidades, tecnologia, curiosidades e ciéncia.

A vigésima questdo perguntava se 0s pais possuem assinatura de algum jornal, e 02
(dois) dos sujeitos responderam gue sim, enquanto os outros 02 (dois) responderam que nao.
Os jornais que foram citados foram os seguintes: Diario Catarinense (duas respostas); Jornal
da Tarde; Folha de S&o Paulo, O Estado de Sao Paulo, A Noticia, Hora de Santa Catarina e
Noticias do Dia (estes com uma resposta para cada jornal). O fato de varios jornais terem sido
citados é porque os pais de um dos alunos pesquisados possui uma banca, e segundo o sujeito,
ele tinha acesso diario a varios destes jornais (ndo que necessariamente fossem assinados
pelos seus pais). Perguntou-se, também, como complemento, se 0s sujeitos costumam ler os

jornais assinados pelos seus pais, e apenas 01 (um) deles respondeu que costuma ler; ja os
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outros 03 (trés) responderam que ndo léem. Em relacdo as se¢des dos jornais, responderam
que quando Iéem costumam dar atencdo as secOes esportiva, atualidades e policial.

Pode-se dizer, assim como com relacdo a programacao televisiva (costume dos
sujeitos em assistir programacao/transmissfes esportivas e jornais/noticiarios) e aos
contetidos acessados na internet (sites de contetdo esportivo), que, quando perguntados sobre
a relacdo com a midia impressa, no caso, revistas e jornais, 0s sujeitos também tém bastante
interesse nos assuntos relacionados ao esporte, como ficou evidenciado nas respostas

apresentadas anteriormente.

3.2.4 — Os sujeitos e a midia no contexto escolar

As quatro perguntas finais que seguem estdo mais relacionadas ao contexto escolar e a
Educacdo Fisica inserida neste contexto educacional.

A vigésima primeira pergunta queria saber dos sujeitos se na escola em que estudam
os professores em geral costumam utilizar a televisdo como um recurso durantes as aulas. Os
04 (quatro) sujeitos responderam que os professores ndo fazem uso deste recurso em suas
aulas.

A pergunta seguinte, a vigesima segunda, referia-se especificamente as aulas de
Educacdo Fisica, ou seja, se nessas aulas sdo utilizados os recursos de televisdo/video. Dois
sujeitos responderam que sim, enquanto os outros 02 (dois) responderam que ndo. Das duas
respostas que confirmaram o uso destes equipamentos nas aulas de Educacdo Fisica, quando
perguntados sobre a freqliéncia de uso dos mesmos, 01 (um) respondeu que nunca se usa e 01
(um) respondeu que o uso se faz as vezes. Perguntamos também, nesta mesma questdo, o que
costuma ser apresentado, e as duas respostas foram:

» “‘em apenas uma ocasido, um jogo de handball.”

» “‘videos de partidas de handebol.”

Questionados, ainda nesta mesma questdo, sobre uma possivel utilizacdo de recursos
como televisdo e video nas aulas de Educacéo Fisica, os 04 (quatro) sujeitos responderam que
acham algo possivel de ser realizado, com as seguintes sugestdes apontadas por eles:

» “‘mostrando videos de jogadas e coisas do tipo.”;

» ““para mostrar alguns casos de ‘doping’, algumas competi¢cdes que mostrem sobre

0 esporte que estamos aprendendo no bimestre, etc.”;
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» “ndo muito usualmente, j& que em meu ponto de vista Educacdo Fisica s6 se
aprende praticando, mas acho vélido sim, o que for para acrescentar € sempre
bem vindo.”;

» “‘video instrutivo™.

Analisando suas respostas e considerando 0 momento em que chegaram até a questao,
quando da aplicacédo deste questionario, percebeu-se que 0s sujeitos investigados ficaram em
duvida quando responderam esta questdo, pois lembraram apenas de uma Unica oportunidade
em que, numa aula, foi exibido pelo professor um video de um jogo de handebol. De qualquer
forma, foi unanime entre eles a crenca de que podem ser utilizados os recursos de televiséo e
video nas aulas de Educacao Fisica.

A penultima questdo (vigésima terceira) interessava-se na existéncia ou nao de
laboratdrio de informatica na escola. Os 04 (quatro) sujeitos responderam que ha laboratorio
de informética na sua escola e que apenas “as vezes” o laboratério é utilizado (quando
perguntamos sobre a freqliéncia de uso do laboratorio, 0s quatro sujeitos tiveram esta mesma
resposta).

Por fim, a vigésima quarta (e ultima questdo) procurava saber a respeito da relacdo
entre o laboratdrio de informatica e sua utilizacdo na articulacdo com outras disciplinas, entre
elas, a Educacdo Fisica. Pelas respostas, 03 (trés) sujeitos responderam que o laboratério de
informatica é utilizado na articulacdo com outras disciplinas, enquanto apenas 01 (um) deles
disse que ndo h& esse tipo de utilizacdo. Perguntamos de que maneira é feita esta articulagéo,
e as respostas foram as seguintes:

» “Pesquisas tedricas de alguns esportes (handebol, basquete sobre rodas, futsal)

entre outros™;

» “Pesquisas sobre futsal, basquete, etc.”;

» “Para alguns trabalhos.”

Evidencia-se, de certa forma, a baixa utilizacdo do laboratério na articulacdo com a
disciplina Educacdo Fisica e pelo visto, com as outras disciplinas também. Além disso, pelas
respostas dos sujeitos fica a idéia de que o laboratdério, quando é utilizado, serve para
pesquisar algumas coisas sobre o esporte que esta sendo trabalhando pelo professor durante o
bimestre.

Ainda dentro desta Ultima questdo, perguntamos para quem assinalou que o
laboratorio de informatica ndo é utilizado como recurso numa aula de Educacao fisica (um

dos sujeitos) se acredita que poderia ser utilizado para esta finalidade também, e a resposta
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obtida foi que néo, ou seja, ndo vé uma possivel utilizacdo daquele espaco durante uma aula

de Educacéo Fisica.

De forma esquematica, poderiamos resumir, de forma separada, as media¢Ges familiar

e escolar dos sujeitos investigados da seguinte maneira, conforme o Quadro 06:

Quadro 06 — Resumo esquematico sobre as mediagdes familiar e escolar dos sujeitos investigados

MEDIACAO FAMILIAR

MEDIACAO ESCOLAR

Todos tém aparelhos de televisdo em
casa (quase todos mais de 4
aparelhos), sendo que apenas 1 deles
ndo tém televisao no quarto;

Assistem televisdo aberta (3 canais) e
também televisdo paga (todos citam
canais esportivos);

Todos dizem assistir a noticiarios e
programas/transmissdes esportivas;

Assistem sozinhos ou
sozinhos/acompanhados (geralmente
com pais);

Todos possuem computador em casa,
com internet a cabo, além de terem
acesso a internet fora de casa também
(ficam bastante tempo na internet)
onde possuem alguns recursos para se
comunicar (predominio do orkut);

Costumam conversar com pais e
amigos sobre o que encontram na
internet (e também com irm&os);

Tem acesso a revistas também, mas
n&o significa que l1éem — assim como
jornais.

Usam internet na escola (quase todos
mencionaram);

O “professor” foi citado duas vezes
como alguém com quem eles
costumam conversar 0s contetdos
encontrados na internet;

Na escola ndo se costuma utilizar a
televisdo como um recurso durante as
aulas (todos responderam que “néo”);

Nas aulas de Educacéo Fisica
também ndo se oportuniza este
momento, e quando se faz, faz-se
como “ferramenta” (exibir video
sobre determinada modalidade);

Os alunos responderam que véem a
possibilidade de se utilizar tais
recursos nas aulas de EF, apesar de
uma visao ainda restrita de como se
daria essa utilizacao;

A escola tem laboratorio de
informatica, mas parece que seu uso
ainda é pequeno e limitado.
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3.3 — Descrevendo a 22 Etapa da Pesquisa: 0 acompanhamento do pequeno grupo

Inicialmente tinhamos previsto a aplicagdo desta pesquisa em dois contextos
diferenciados — o da escola publica e o da escola particular — mas em fun¢do de uma greve do
magistério municipal de Floriandpolis justamente na época da coleta de dados a pesquisa
acabou ficando restrita aos sujeitos da escola particular.

Com isso, ao invés de termos dois pequenos grupos constituidos entre 6 (seis) e 8
(oito) alunos, conseguimos fazer o acompanhamento de apenas um grupo, composto por 6
(seis) jovens estudantes da escola particular mas que acabou se restringindo, no seu
desenvolvimento, a apenas 4 (quatro) sujeitos com efetiva participacdo em todo processo da
coleta de dados.

O pequeno grupo, em sua primeira formacdo, era constituido de 6 (seis) alunos, dos
quais 4 (quatro) deles tinham sido selecionados por terem demonstrado bastante
conhecimento a respeito daquilo que estava sendo veiculado sobre os Jogos Pan-americanos
Ri0-2007 quando da aplicacdo do primeiro questionario, e os outros 2 (dois) sujeitos eram 0s
que haviam sido selecionados por terem demonstrado menor conhecimento sobre o tema.
Entretanto, a formacdo definitiva deste pequeno grupo, que compde a parte empirica desta
pesquisa, foi formada por apenas 4 (quatro) sujeitos, coincidentemente aqueles que, na
primeira etapa da pesquisa, foram escolhidos por terem demonstrado maior conhecimento
sobre 0s Jogos Pan-americanos que seriam realizados no Rio de Janeiro em 2007.

A segunda etapa deste estudo, portanto, foi 0 acompanhamento deste pequeno grupo
por um perfodo de tempo maior (42 dias), desde o dia primeiro* de junho (01/06/2007) até o
dia treze de julho (13/07/2007), além de um encontro final ocorrido no dia dez de agosto
(10/08/2007) a fim de termos uma conversa geral sobre os Jogos Pan-americanos Rio-2007 e
também para a aplicacdo do questionario referente aos sujeitos e as mediagoes.

Entre o dia 01/06/2007 até o dia 13/07/2007, foram 5 (cinco) encontros com o
pequeno grupo (o sexto encontro ndo se encontra nesta relacdo porque foi realizado no dia 10
de agosto), sempre realizados em uma das salas de aula da escola dos sujeitos. Os encontros

foram realizados nas sextas-feiras, ja que houve um acerto com os participantes de que este

“8 Justifica-se a escolha desta data por considerarmos que faltando em torno de um més e meio para a realizacéo
dos Jogos Pan-americanos Rio-2007 as noticias e informacdes sobre o evento seriam veiculadas em uma
quantidade ainda maior e de forma mais intensa.
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dia seria mais adequado para suas participacdes na pesquisa. Em relacdo a duracdo de cada
encontro, variava entre uma hora e uma hora e meia, ndo passando disso.

Nos encontros, faziamos um pequeno circulo e no seu interior colocavamos um
gravador de voz, a fim de registrar tudo que era dito pelos participantes (ja que houve o
consentimento de todos para que as gravacdes fossem feitas).

Para a coleta de dados desta segunda etapa, foram criados questionarios-recordatarios
(conforme Apéndice 3), 0s quais eram entregues para serem preenchidos pelos alunos durante
a semana e devolvidos no proximo encontro. No total, foram 22 (vinte e dois) questionarios-
recordatarios preenchidos que foram recolhidos durante o acompanhamento com 0s sujeitos.

Para o preenchimento do questionario-recordatario, havia um espaco destinado ao
local onde o aluno/sujeito viu/ouviu determinada informacdo referente aos Jogos Pan-
americanos Rio-2007 e ao lado deveria preencher o que havia visto/se informado, ou seja, a
noticia/informacdo em si — isso durante todos os dias da semana. Combinamos que tudo que
fosse informado/noticiado pela midia em geral sobre os Jogos Pan-americanos Rio-2007
poderia ser transcrito para 0s questionarios-recordatarios, incluindo, inclusive, conversas
informais (na escola, em casa, entre amigos etc.).

Além disso, utilizamos a estratégia de grupos de discussdo em nossos encontros, em
que o pesquisador elaborava um roteiro a ser discutido/conversado em cada encontro referente
aos Jogos Pan-americanos Rio-2007 e que gerava discussdes com o grupo, permitindo, em
seguida, a transcricdo de tais conversas que constituem também os dados empiricos desta
pesquisa (0s cinco arquivos de voz estdo em formato “som wave”, foram executados no
programa Windows Media Player 9 e transcritos no programa Microsoft Word versdo 2003,
gerando outros cinco arquivos em formato “doc”).

Desta maneira, portanto, é que se procurou fazer o acompanhamento da recepc¢do ao
discurso midiatico-esportivo destes jovens, procurando perceber como receberam e
interpretaram as informacdes sobre este grande evento esportivo realizado no Rio de Janeiro
em julho de 2007.

Em seguida, apresentamos, em ordem cronoldgica, como se configurou cada um dos
encontros, a fim de facilitar a compreensdo de como ocorreu 0 acompanhamento deste

pequeno grupo.

3.3.1-1°encontro — 1° de junho de 2007
Neste dia, 0 primeiro com o pequeno grupo constituido, conversei com os 04 (quatro)
sujeitos participantes sobre a pesquisa em si e 0 motivo de eles estarem fazendo parte da
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mesma, 0 que ja gerava uma certa curiosidade nos alunos. Tirei algumas duvidas com eles e
aproveitamos para combinar com relacdo ao local, datas e horarios dos proximos encontros.
Também trocamos informacBes com relacdo a e-mail e telefones para contato, em caso de
alguma excepcionalidade.

Como na proxima semana a sexta-feira, dia 08/06, ndo teria aula em funcdo do
prolongamento do feriado de Corpus Christi (dia 07/06, quinta-feira), combinamos que ndo
nos encontrariamos, ficando marcada a data de 15/06 (quinze de junho) como a do nosso
proximo encontro.

Por isso, foram entregues 02 (dois) questionarios-recordatarios para cada um dos

participantes, que deveriam devolvé-los, preenchidos, na data marcada.

3.3.2 = 2° encontro — 15 de junho de 2007

Como haviamos combinado, neste dia, 0 primeiro que haveria gravacdo das nossas
conversas, recolhi os 08 (oito) questionarios recordatarios e em seguida ja entreguei,
novamente, 01 (um) questionario-recordatario para cada participante (estavam 0s quatro
alunos presentes) preencher durante a proxima semana.

Combinamos que o préximo encontro seria na semana seguinte, na sexta-feira
proxima, dia vinte e dois de junho, no mesmo local e no mesmo horario.

Abaixo apresento a ementa do encontro juntamente com as questdes que balizaram

Nnossa conversa.

Ementa:

Conversar a respeito de noticias/informacdes relacionadas aos Jogos Pan-americanos
Ri0-2007 com os sujeitos da pesquisa, buscando encontrar elementos que se configuram em
estratégias de agendamento realizado pelo discurso midiatico-esportivo referente a este

grande evento esportivo realizado no Brasil.

Questdes abordadas:
e Perguntas introdutérias a partir das respostas* dos sujeitos quando responderam o

questionario da primeira etapa.

9 As respostas obtidas dos quatro sujeitos e acabaram resultando na escolha dos mesmos para constituir a
amostra deste estudo foram as seguintes: DUDA (“O Panamericano é um evento ja tradicional que acontece nas
Américas, nele todos os paises disputam mais de 30 modalidades esportivas, a premiacdo acontece em forma de
medalhas (ouro, prata ou bronze), isso néo envolve s6 uma competicdo esportiva, mas também ocasiona uma
intensa movimentagdo econdmica no pais-sede (Brasil). O evento vai trazer muitas mudangas para ndés. Tomara
gue estas sejam boas.”); HUGO (“O evento causou uma grande mudanca em muitas coisas no pais, muitos
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e Os Jogos Pan-americanos mobilizam tanta atencdo como os Jogos Olimpicos
mobilizam? Por qué? Apenas estes Jogos Pan-americanos, por serem no Brasil,
mobilizam tanta atencdo da midia brasileira?

e Saberiam dizer quantos dias faltam para o Pan? Onde viram essa informacao?

e Em casa (pais, irmdos) houve alguma conversa sobre o Pan? E com os amigos? E na
escola? E nas aulas de Educacgéo Fisica? Se sim, o que se falou?

e Viram ou acompanharam o percurso da tocha do Pan? O que acontece nas cidades que
ela chega? Se os Jogos séo realizados no Rio de Janeiro, por que passa por todas essas
cidades?

e Viram ou perceberam algo relacionado a publicidade? Onde? Como véem? Por que
acham que ela esta envolvida? Sentem-se atraidos ou influenciados por ela?

e Perguntar sobre o desejo brasileiro de sediar a Copa do Mundo de 2014.

e Eleger e comentar a noticia/informacgéo que mais chamou a atencao.

3.3.3 = 3%encontro — 22 de junho de 2007

Neste terceiro encontro, 0 segundo em que as conversas foram gravadas, realizado no
dia vinte e dois de junho do ano de dois mil e sete, participaram os 04 (quatro) sujeitos. No
inicio do encontro, recolhi os 04 (quatro) questionarios-recordatarios entregues no encontro
passado e que estavam preenchidos e, ao final do encontro, cada um dos participantes
recebeu, novamente, 01 (um) questionario-recordatario para preencher durante a semana.

Marcamos a data de 29/06, a proxima sexta-feira, para 0 nosso quarto encontro.

Em seguida, apresento a ementa deste encontro com as questdes que foram tratadas

(bastante parecidas com as do encontro do dia 15/06/2007).

Ementa:

Por meio de conversas com 0 pequeno grupo, tratar das questdes que envolvem o
discurso mididtico-esportivo que se caracteriza em agendamento referente aos Jogos Pan-
americanos Rio-2007, principalmente com relacdo as informacGes trazidas pelos proprios

sujeitos da pesquisa.

Questdes abordadas:

lugares foram reformados em funcéo do evento, ele integra muitos esportes e muitas pessoas.”); LELO (“Acho
que pelo nome € restrito ao continente americano. E um evento em que competem varios atletas de modalidades
diversas. O campeonato acontece numa cidade sede que no caso é o Rio de Janeiro.”) e HIKE (“Ah... E maior
gue um sulamericano e menor que uma olimpiada.”).
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e Eleger e comentar a noticia/informacao que mais chamou a atencéo.

e Os Jogos Pan-americanos mobilizam tanta atencdo como os Jogos Olimpicos
mobilizam? Sem sim, por qué? Apenas estes Jogos Pan-americanos, por serem no
Brasil, mobilizam tanta atencdo da midia brasileira?

e Saberiam dizer quantos dias faltam para o Pan? Onde viram essa informagao?

e Em casa (pais, irmédos) houve alguma conversa sobre o Pan? E com os amigos? E na
escola? E nas aulas de Educacgéo Fisica? Se sim, o que se falou?

e Viram ou acompanharam o percurso da tocha do Pan? O que acontece nas cidades que
ela chega? Se os Jogos sédo realizados no Rio de Janeiro, por que passa por todas essas
cidades?

e Viram ou perceberam algo relacionado a publicidade? Onde? Como véem? Por que
acham que ela esta envolvida? Sentem-se atraidos ou influenciados por ela?

e Perguntar sobre o desejo brasileiro de sediar a Copa do Mundo de 2014.

3.3.4 - 4° encontro — 29 de junho de 2007

Neste quarto encontro, o terceiro com gravacdo do grupo de discussdo, foram
recolhidos 04 (quatro) questionarios-recordatarios e combinamos a data de 13/07 (treze de
julho) como o nosso proximo encontro para conversas sobre o discurso midiatico-esportivo
referente aos Jogos Pan-americanos Rio-2007. Por isso, ao final deste encontro, foram
entregues outros 08 (oito) questionarios, dois para cada um dos participantes, que teriam duas
semanas para preenché-los.

Neste dia também combinamos, para o encontro do dia 13/07, a respeito da leitura e
comentarios de uma reportagem sobre o Pan que foi publicada na revista Carta Capital
(conforme Anexo 1). Tal reportagem seria reproduzida em xérox e cada aluno receberia uma
copia para fazer a leitura e posteriormente, em nosso encontro, discutir sobre o tema.

Na sequéncia apresento a ementa deste encontro com as questdes que foram tratadas.

Ementa:

Seguindo a mesma estratégia dos primeiros encontros, em que 0 pesquisador vai
colocando alguns assuntos referentes aos Jogos Pan-americanos Rio-2007 para serem tratados
pelos sujeitos pesquisados, objetiva-se compreender um pouco mais as estratégias de
agendamento esportivo visualizadas (ou ndo) pelos alunos participantes da pesquisa ao

acompanharem o discurso midiatico-esportivo.
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Questdes abordadas:

e Eleger a noticia que mais chamou atencdo a respeito dos Jogos Pan-americanos Rio-
2007 na semana que passou. Onde viu/leu/ouviu?

e Saberia dizer quantos dias faltam para a abertura dos Jogos Pan-americanos Rio-2007?

e Jaouviram falar do “pan do Brasil”? Ou é “Jogos Pan-americanos Rio-2007""?

e Estdo acompanhando o percurso da tocha do Pan?

e Assistiram a transmissao de algum esporte na televisdo durante a semana? Em algum
momento falou-se dos Jogos Pan-americanos Ri0-2007? (por exemplo, durante
transmissdo da Copa Ameérica, falou-se do Pan?)

e Com amigos ou em casa/pais, falou-se sobre o assunto? E na escola? E na aula de
Educacdo Fisica?

e Ouve-se falar de atletas “desconhecidos” ou aparecem sempre os “idolos”? Se isso
acontece, por qué?

e Relacdo com atletas catarinenses — a televisdo mostrou alguma coisa deles?

e Quanto a publicidade, perceberam alguma coisa durante a semana?

3.3.5-5%encontro — 13 de julho de 2007

Neste dia, além da ja habitual estratégia de grupo de discussdo, haviamos combinado
que além da nossa conversa sobre as noticias/informacgdes sobre 0s Jogos Pan-americanos
Rio-2007, também conversariamos a respeito da reportagem publicada na revista Carta
Capital (entregue a cada um dos sujeitos no encontro passado).

Dos 04 (quatro) sujeitos envolvidos com a pesquisa, apenas 02 (dois) deles
compareceram e participaram, os outros 02 (dois) justificaram suas auséncias. Foram
recolhidos, neste dia, 06 (seis) questionarios-recordatarios (um dos sujeitos ausentes deixou
0s seus dois questionarios para 0 colega entregar ao pesquisador; e outro posteriormente
alegou ter perdido seus questionarios-recordatarios e, portanto, ndo entregou mais). Talvez as
duas auséncias se justifiquem, também, porque nesta semana havia comecado o periodo de
férias na escola.

Combinamos o proximo (e ultimo) encontro para o dia 10/08 (dez de agosto), quando
ja estariam voltando as aulas na escola, data em que seria aplicado um questionario (conforme
Apéndice 4) e fariamos nossa Ultima conversa.

Abaixo apresento a ementa e as questdes principais abordadas neste encontro.

Ementa:
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Conversar a respeito do discurso midiatico-esportivo dos Jogos Pan-americanos Rio-

2007 e também sobre a reportagem sobre este evento publicada na Revista Carta Capital.

Questdes abordadas:

Eleger e comentar a respeito da noticia que mais chamou a atencao.

Quantos dias faltam para a abertura dos Jogos Pan-americanos Rio-2007?

Aspectos da relagéo entre o evento e a publicidade.

Conversaram em casa sobre o0 Pan? E na escola? Nas aulas de Educacéo Fisica?

A participacdo de atletas catarinenses no evento.

“O pan do Brasil”.

Os atletas que “mais aparecem”: os idolos e a midia.

Gastos com o Pan.

Com relagdo a reportagem publicada na revista Carta Capital conversamos sobre 0s

seguintes tdpicos:

v
v
v

Idéia principal da reportagem.

Percebem relacédo entre esporte e politica, ou outras relagdes? Quais?

Qual seria o legado dos Jogos Pan-americanos Rio-2007? E o que efetivamente
ficara? Justifica-se tanto gasto publico? Como véem/se véem tais gastos (publicos)
num dnico evento em um pais como o Brasil, que tem algumas necessidades mais
urgentes (educacdo, saude, seguranca, etc.)?

Essas noticias/informacdes sdo mostradas/apresentadas na televisdo/internet onde
voCcés mais véem noticias? Se ndo, por qué?

Investir em estrutura fisica e ndo na base do esporte — ndo € uma incoeréncia?

3.3.6 — 6° encontro — 10 de agosto de 2007
Foi o dltimo encontro, que contou com a participacdo de 03 (trés) sujeitos, ja que um

avisou que nédo poderia estar presente.

Durante o encontro, aplicamos um questionario (ver Apéndice 4) que serviria para

caracterizar os sujeitos envolvidos com a pesquisa e suas mediacdes. Também conversamos

sobre aspectos gerais dos Jogos Pan-americanos, conforme apresento abaixo, juntamente com

a ementa.
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Ementa:

Preencher o questionario para caracterizacdo dos sujeitos e mediacdes e realizar uma
conversa de forma geral referente aos Jogos Pan-americanos Rio-2007, procurando selecionar
em suas respostas uma avaliagdo da realizacdo deste evento aqui no Brasil, bem como
aspectos da cobertura jornalistica e da forma como os sujeitos acompanharam as noticias

sobre o Pan.

Questdes abordadas:
e O que acharam do Pan? Acompanharam?
e O que pensam a respeito da cobertura jornalistica feita no Pan?

e Emrelagédo ao “legado do pan”, o que fica?
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3.4 — O acompanhamento feito por meio dos questionarios-recordatarios e com 0s
grupos de discussdo

De acordo com os 22 (vinte e dois) questionarios-recordatarios preenchidos e
recolhidos durante os 42 (quarenta e dois) dias de acompanhamento do discurso midiatico-
esportivo referente aos Jogos Pan-americanos Rio0-2007, os sujeitos participantes desta
pesquisa mencionaram 189 (cento e oitenta e nove) referéncias sobre o evento e suas relagoes,

com a seguinte distribui¢do, conforme o Quadro 07:

Quadro 07: Referéncias citadas nos questionarios-recordatarios

Ndo- Total
especificados
Quantidade de N % N % N % N %

referéncias 114 | 60,32 | 70 | 37,03 | 05 2,65 | 189 | 100

Fonte Televisdo Internet

A seguir apresentamos dois quadros com suas respectivas descrigdes, 0 primeiro
(Quadro 08) com relacdo aos dados das emissoras e programas televisivos citados pelos
alunos em seus questionarios-recordatarios e o segundo (Quadro 09) referente aos dados

obtidos na internet.

Quadro 08: Emissoras/programas de televisdo citados nos questionarios-recordatarios

REDE GLOBO SPORTV BAND

Programa N % Programa N % Programa N %
Globo 1 55| 4g95 | SPOTV' 153l 5018 | Jogo Aberto | 02| 1,75
Esporte News

Esporte Redacdo Band Esporte
Espetacular 09 7,89 SporTV 04 3,51 Clube 02 175
Jornal Arena

Nacional | 93| 203 SporTV 03| 263 ) ) )

Fantastico | 03 2,63 Tanaarea |03 2,63 - - -

Jornal Hoje | 01 0,88 Bem amigos | 01 0,88 - - -

Globo
Noticias 01| 088 ) ) ) ) ) l
Propagandas | 01 0,88 - - - - - -
Transml_ssao 01 0,88 i i i ] ] ]
esportiva
Prog. nao 02 1,75 i i i ] ] ]

especificado

TOTAL 76 | 66,67 TOTAL 34| 29,83 TOTAL 04 3,50
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Por meio do Quadro 08, verificamos que a emissora Rede Globo de Televisdo é a mais
citada pelos sujeitos investigados, com 76 (setenta e seis) mencdes, perfazendo um total de
66,67%.

Dentre 0s programas mencionados pelos sujeitos, o Globo Esporte, programa
esportivo diario veiculado no horario do meio-dia e de grande audiéncia em todo o Brasil foi
0 que mais recebeu citacdes, 55 (cinquenta e cinco) vezes, ou seja, 48,25% do total de todas
as noticias relacionadas a televisao.

O programa Esporte Espetacular, veiculado uma vez por semana, aos domingos pela
manha, foi o segundo mais citado dentre os assistidos na Rede Globo, com 09 (nove)
indicacdes, totalizando 7,89%.

Os programas jornalisticos: Jornal Nacional (de veicula¢do diaria em horario nobre,
exceto aos domingos, considerado o de maior influéncia em &mbito brasileiro) e Fantastico
(veiculado aos domingos a noite, em formato de revista eletronica e também de grande
audiéncia nacional) tiveram 03 (trés) indicacGes cada, o que corresponde a 2,63%.

Com 01 (uma) indicacdo cada ficaram: Jornal Hoje (de veiculacdo diaria de segunda a
sébado, no inicio da tarde); Globo Noticias (noticias com o principal dos acontecimentos do
Brasil e do mundo durante a tarde veiculadas de segunda a sexta no final da tarde); as
propagandas (publicidade) veiculadas nesta emissora; e também uma transmissdo esportiva
(jogo de futebol da selecdo brasileira) — cada uma dessas indicagdes corresponde a 0,88%.
Também foram citados 02 (dois) programas que nao foram especificados (1,75%).

Em seguida, aparece a emissora de televisdo por assinatura chamada SporTV (também
do Grupo Globo) e com programacao exclusivamente esportiva. Ela foi citada 34 (trinta e
quatro) vezes, totalizando 29,83%. Dentre sua programacdo, foram citados os programas
SporTV News (23 vezes, 20,18%), Redacdo SporTV (04 vezes, 3,51%), Arena SporTV e Ta na
area (03 vezes cada um, 2,63%) e Bem amigos (01 vez, 0,88%).

A emissora de televisdo Band aparece em ultimo lugar entre as televisdes citadas, com
04 (quatro) mencgdes pelos sujeitos em seus questionarios-recordatarios (3,50%). Foram
citados os programas Jogo Aberto e Band Esporte Clube.
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Quadro 09: Sites de internet citados pelos alunos nos questionarios-recordatarios

Quantidade de
Sites citados referéncias
N %
Globo.com 41 58,57
Globoesporte.com 07 10,00
Internet em geral (outros) 22 31,43
TOTAL 70 100

Com relacdo a internet, que obteve 70 (setenta) mencdes citadas pelos sujeitos
pesquisados em seus questionarios-recordatarios ao observarem o discurso midiatico-
esportivo relacionado aos Jogos Pan-americanos Rio-2007, o site de internet Globo.com,
também do Grupo Globo, foi citado 41 (quarenta e uma) vezes, perfazendo um total de
58,57% do total de todas as noticias/reportagens citadas. Tal veiculo de informacdo é um
portal de noticias das mais variadas, inclusive esportivas.

Também foi citado o site Globoesporte.com, com contetdo exclusivamente esportivo.
Este site foi citado 07 (sete) vezes, totalizando 10%.

Pelas indicacdes dos sujeitos, a internet em geral (0s sites em que se obtiveram tais
informagdes e que seus enderegos ndo foram especificados, além do site do clube de futebol
Flamengo) foi citada 22 (vinte e duas) vezes como o veiculo de informagdo em que mais se
basearam para acompanhar o discurso midiatico-esportivo relacionado aos Jogos Pan-
americanos Rio0-2007, o que corresponde a 31,43% das referéncias relatadas nos
guestionarios-recordatarios.

Para finalizar a apresentacdo dos dados contidos no Quadro 07, j& que até aqui se
comentou a respeito da televisdo e da internet (Quadros 08 e 09, respectivamente), €
necessario ainda considerar as referéncias que ndo foram especificadas pelos sujeitos da
pesquisa, as quais tiveram 05 (cinco) mencoes, totalizando 2,65% do total de referéncias
citadas nos questionarios-recordatarios.

Em sintese, ap6s esta apresentacdo dos dados presentes nos questionarios-
recordatarios aplicados aos sujeitos desta pesquisa, podemos dizer que predominantemente ha
uma utilizacéo dos veiculos televisdo e internet na obtencdo e no acompanhamento de noticias
referentes aos Jogos Pan-americanos Rio-2007. No caso do primeiro veiculo midiatico, a
televisdo, h4d um forte predominio da Rede Globo (canal aberto) e da SporTV (televisdo por
assinatura); e no caso do segundo veiculo, a internet, predominio de contetdos presentes em
sites do Grupo Globo (globo.com e globoesporte.com), além daqueles sites citados mas nédo

especificados.
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Percebemos também a auséncia de mengdes a outros veiculos, principalmente os de
midia impressa (como jornais e revistas, por exemplo), o radio (ndo foi citado) e até mesmo
outras emissoras de televisdo que poderiam ter em sua transmissdo uma formatacao/discurso
diferenciado em relag&o as trés emissoras que foram citadas pelos sujeitos (Globo, SporTV e
Band).

Novamente é importante esclarecer que tais quantificagcdes presentes neste estudo nao
tém por objetivo a generalizacdo, em virtude da amostra bastante reduzida, mas sim a
compreensdo dos contextos aos quais tais sujeitos pesquisados fazem parte e possiveis
relacbes com a Educacéo Fisica Escolar.

3.4.1 — As categorias elaboradas a partir dos dados dos questionarios-recordatarios
e dos grupos de discussao: descricdo e andlise

Até o momento fizemos uma descricdo quantitativa dos dados obtidos por meio dos
questionarios-recordatarios preenchidos pelos alunos participantes, procurando situar um
pouco mais 0 contexto ao qual tais jovens estdo inseridos. A partir de agora, aléem dos dados
dos questionarios-recordatérios, também fardo parte da descricdo o material analisado dos
grupos de discussdo, que servira para dar maior sustentacdo as categorias elaboradas e,
posteriormente, permitir uma analise e discussdo mais ampla com a literatura existente.

Neste tdpico apresentaremos os dados dos questionarios-recordatarios que passaram
pelo tratamento da andlise qualitativa de conteddo (BARDIN, s/d). Estes dados referem-se as
informagdes/noticias/comentarios dos sujeitos pesquisados em relacdo aquilo que eles
viram/ouviram/conversaram a respeito dos Jogos Pan-americanos Rio-2007 e que foram
sistematizados e organizados em 05 (cinco) categorias™.

Seguindo as instrucdes de Bardin (s/d), inicialmente organizamos todo o material dos
questionarios-recordatarios em um Unico documento. A partir de entdo, foram feitas algumas
leituras para analisar aquilo que era mais recorrente e que poderia ser agrupado em torno de
um eixo tematico (o que poderiamos chamar de pre-analise). Em seguida, com os dados mais
faceis de serem agrupados/visualizados, considerando-se o contexto das informacgdes/noticias,
elaboramos 05 (cinco) categorias, que serdo descritas a seguir e sdo apresentadas de forma
sintética no Quadro 10, sendo sua disposicao pela ordem decrescente de registros observados.

%0 Conforme Bardin (s/d), as categorias s&o constituidas pelas unidades de referéncia e pelas unidades de
contexto. Ao longo do trabalho, para efeito de simplificacdo, passaremos a denominar as categorias pelos
mesmos nomes que atribuimos as unidades de referéncia.
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Extraidas dos dados colhidos no campo — recordatarios e grupos de discussao — essas
categorias podem ser identificadas como uma sintese das principais estratégias de
agendamento dos Jogos Pan-Americanos empregadas pela midia (de modo especial, a
televisdo e os sites na internet), que foram identificadas e as quais foram atribuidos
significados, no processo de recepcdo ao discurso midiatico-esportivo, pelos jovens
estudantes. Obviamente, é provavel que outros mecanismos de agendamento tenham sido
mobilizados pela midia, ainda que no presente estudo estas tenham sido as que foram
detectadas e destacadas pelos sujeitos da recepcao.

Essa observacdo contribui para a reflexdo quanto ao principal objetivo deste estudo,
que é compreender como 0s estudantes expressam a sua compreensdo a respeito do discurso
midiatico-esportivo promovido para 0 agendamento do Pan Rio-2007. Assim,
preliminarmente, podemos inferir que, de forma geral, a percep¢do dos alunos é bastante
ampla e precisa, capaz de identificar nestes cinco (05) eixos — aqui consideradas como
categorias de analise — os caminhos pelos quais, repetidamente, ao longo do periodo
acompanhado, os meios os utilizaram para registrar previamente, na agenda social e esportiva

do pais, a realizagao dos Jogos no Brasil.

Quadro 10 - Identificacdo e apresentagédo das categorias

Unidade de referéncia Unidade de contexto

Refere-se aos registros que informavam sobre o treinamento feito
para disputar o Pan e as preocupacdes anteriores ao evento, ou seja,
aspectos relacionados ao carater técnico da preparacdo, ndo so
referente & delegagdo brasileira, mas também as delegages de
outros paises (com énfase nos atletas brasileiros).

Categoria criada em funcdo das matérias/informac6es que 0s sujeitos
pesquisados relataram tendo como foco os aspectos da infra-
estrutura (por exemplo, as obras e a preocupacdo com atraso, 0

Treinamento e
delegacGes

Infra-estrutura e

seguranca sistema de transporte na cidade do Rio de Janeiro) e seguranca do
evento (preocupacdo com a violéncia e com a policia).
Categoria formada por uma variedade de informacGes/noticias, dos
mais diversos temas, como por exemplo, aspectos histdricos dos
Variedades Jogos, politica, moda, uniformes, hino, tabela de disputas, a chegada

de atletas na Vila Pan-americana e as movimentagdes por 14, casos
de doping, o inicio dos Jogos e as primeiras vitdrias brasileiras, além
de curiosidades em geral.

Categoria constituida com as informagdes/noticias que fizeram o
acompanhamento do percurso da tocha dos Jogos Pan-americanos
Tocha Pan-americana | pelas cidades brasileiras, desde seu acendimento no México até o
acendimento da pira no dia da abertura do evento na cidade do Rio

de Janeiro.

Categoria formada pelas informacdes/noticias que desde o primeiro
Contagem dia de preenchimento do questionario-recordatario (02/06) até o
regressiva Gltimo dia (13/07) se referiam aos dias que faltavam para a abertura

dos Jogos Pan-americanos Rio-2007.
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3.4.1.1 — Treinamento e delegagOes

Dentre as cinco categorias constituidas, a categoria que aqui chamamos de
Treinamento e delegacdes foi a que mais recebeu mencdes dos sujeitos pesquisados,
totalizando 120 (cento e vinte) noticias/informacBes relatadas pelos alunos no
acompanhamento do discurso midiatico-esportivo relacionado aos Jogos Pan-americanos Rio-
2007.

A categoria se refere aos registros que informavam sobre o treinamento feito para
disputar o Pan e as preocupagdes anteriores ao evento como as convocagoes, ou seja, aspectos
relacionados as questdes técnicas da preparacdo, ndo apenas dos atletas da delegacédo
brasileira, mas também das delegacdes de outros paises participantes (com énfase nos atletas
brasileiros).

Quando se iniciou 0 acompanhamento por meio dos questionarios-recordatarios (inicio
de junho), os alunos relataram nesses instrumentos algumas informacdes/noticias que
destacavam competicdes que antecederam o Pan-americano Rio-2007 e que teve participagédo
brasileira, seja em modalidades individuais ou coletivas.

As noticias informavam atletas e equipes de diversas modalidades, como nado
sincronizado, handebol, caraté, patinacdo, ténis, vOlei de praia, atletismo, ciclismo — em
eventos preparatorios para 0s Jogos Pan-americanos Rio-2007. Podemos citar como exemplos
0s seguintes registros>":

e “Juliana e Larissa conquistam o bronze na Copa do Mundo.”
e ““Os caratecas do Brasil conseguiram um 6° lugar no México.”
e “Brasil vence o Canada no Pan de Handebol, alcanca as semifinais e enfrenta a

Republica Dominicana.”

e “Brasil e Argentina decidem o ouro no Pan de handebol.”

e “Selecdo feminina de handebol conquista o hexa em Santo Domingo, e de quebra uma
vaga no Mundial.”

e ““Mais de 30 tenistas lutam por uma vaga no Pan, em Curitiba.”

e ““Campeonato decide equipe de patinacdo para o Pan, dia 15.”

e “Volei de praia: disputa masculina para vaga no Pan esté na reta final, disputada na

Croéacia.”

>1 Os registros abaixo encontram-se entre aspas porque foram copiados literalmente dos questionarios-
recordatarios, ndo se constituindo, portanto, em transcri¢des da prépria midia.
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““Seletiva de ténis perto do final.”
“Brasileiro bate recorde no salto com vara.”
“Brasil lidera campeonato sul-americano de atletismo.”

“Mountain-bike: atletas competem de olho no Pan.”

No decorrer do acompanhamento, os alunos relataram noticias/informacdes que

manifestavam preocupacfes anteriores aos Jogos e também questdes ligadas ao treinamento

para o grande evento esportivo. Noticias essas, em sua maioria, referentes a atletas da

delegacdo brasileira. Conforme foi se aproximando o inicio dos Jogos Pan-americanos,

noticias de outros paises também passaram a ser citadas. Abaixo mostramos alguns exemplos:

“Atleta da vela teme pela previsédo de pouco vento na epoca do Pan do Rio.”

“Hugo Hoyama treina para o Pan no Jap&o.”

“Guga treina firme para quem sabe participar do Pan.”
“Vanderlei treina na altitude.”

““Janeth ansiosa para o Pan.”

“Handebol: luta no gol é intensa.”

“Nalbert sente a coxa e é duvida para o Pan.”

“Nalbert praticamente fora do Pan.”

“Médico confia na volta de Nalbert.”

“A selecdo sub-17 faz uma espécie de treino para o pan, participa de um campeonato

na Coréia.”

“Selecdo de pdlo treina na California.”
““Zé Roberto avalia adversarios no Pan.”
“Triatlo: tricampedo treina na altitude.”
“Bernardinho prevé pedreira no Pan.”
““Selecao de ciclismo em crise.”

“Atletas dos esportes aquéticos treinam no Rio.”
“Atletas fazem sacrificios pelo Pan.”
“Paises participantes tracam suas metas.”
“Paises participantes se preparam.”
*“Chileno é favorito no ténis.”
*““Colombiana favorita no ciclismo.”

““Atletas ansiosos para o Pan.”
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“Ginastica de gala inaugura arena, Daiane se machuca.”
“Atletas nos preparativos.”

“Delegacdes ansiosas para o Pan, preparativos continuam.”

As noticias/informacGes referentes ndo so a atletas da delegacéo brasileira, mas de

diversos paises, enfatizando equipes/atletas que foram confirmando suas vagas para participar

dos Jogos Pan-americanos, bem como as convocac@es também fazem parte dos registros que

constituem a categoria Treinamento e Delegac0es.

No caso especifico dos atletas brasileiros, podemos dizer que houve uma énfase

naqueles que sd@o mais conhecidos pelo puablico em geral, como por exemplo: Bernardinho

(técnico da selecdo masculina de vélei), Ricardo e Emanuel (volei de praia), Janeth

(basquete), Rodrigo Pessoa (hipismo), Daiane dos Santos (ginastica), Guga (ténis), Jardel

Gregorio (salto triplo), Maureen Maggi (salto em distancia) e Marta (futebol feminino).

Para ilustrar, em seguida apresentamos exemplos desses registros que foram citados ao

longo do acompanhamento:

“Argentina convoca sua selecéo.”

“Velejador Alexandre Saldanha disputara Pan.”

“Bernardinho afirma que renovacao da selecdo masculina de vélei ja comegou.”
“Selecéo de basquete dos EUA convoca jogadores universitarios para jogar no Rio.”
“Ciclismo ja tem seus representantes do Pan do Rio.”

“César Almeida do hipismo obtém primeira vaga no Pan.”

“Ténis de mesa: equipe brasileira do Pan é formada.”

“Presidente da Confederacdo Brasileira de Hipismo estipula prazo para confirmar
participacéo de cavaleiros no Pan.”

“Polémica na equipe de hipismo: participante pode mudar.”

““Convocacao do caraté causa polémica.”

““Convocada selecé@o feminina de softbol.”

“Volei: elenco sera repeteco de 2003.”

“Janeth prepara o adeus pela selecdo no Pan.”

“Rodrigo Pessoa decide ir ao Pan.”

“Teliana Pereira é a tenista classificada para o Pan.”

“Pan tera medalhistas olimpicos do México.”

“Definida a selecéo de boxe para o Pan.”
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e “Beisebol: divulgada a lista dos convocados para o Pan.
e “Futsal: selecdo convocada par ao Pan.”

e “Ricardo e Emanuel garantem vaga para o Pan.”
e ““Guga esta fora dos Jogos Pan-americanos.”
e ““Nado sincronizado ja tem representantes.”

e “Definida a selecdo de polo.”

e ““Guga abre méo do Pan, Melo questiona e Sareta comemora convocagao.”
e “60% da delegacdo brasileira esta definida.”

e “Equipe de hipismo esta definida.”

e ‘““Handebol: selecdo feminina é convocada.”

e “Jardel ndo competira no salto em distancia.”

e “Maureen desiste do salto triplo.”

e ““Zé Roberto define a selecédo para o Pan.”

e ““Marta confirma que jogara o Pan”

e “Selecdo de beisebol do Panamé resolve participar do Pan.”

e ‘“‘Fabiana Meurer vai ao pan no salto com vara.”

e ““Jardel Gregorio confirma vaga no Pan.”

o “Definida selecdo de ginastica artistica masculina.”

e ““CBH tira Vitor Alves do Pan.”

e “Vitor Alves volta a selecdo de hipismo.”

e “Selecdo de basquete definida.”

e “Daiane vai para o Pan.”

e “‘Daiane confirma presenca, faltando 3 dias.”

e “CBH tira Vitor Alves do Pan.”

e ““Vitor Alves ainda briga por vaga.”

A polémica em torno da equipe de hipismo que representaria o Brasil foi bastante
citada nos questionarios-recordatarios, além de ser citada pelos sujeitos nas conversas durante
0 grupo de discussdo, e que apresentamos em seguida com o intuito de reforcar o contedo da
categoria Treinamento e Delegagdes.

No encontro do dia 15 de junho, um dos sujeitos, ao relatar a informacéo que achou
mais importante, escolheu a seguinte: “Ah... talvez eu acho que essa coisa do Rodrigo Pessoa,
que de fato é um atleta de fora, que ndo é do futebol... que ele tem poderes.” (HIKE,

15/06/2007)
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Um outro sujeito também citou fatos desta polémica envolvendo o hipismo brasileiro
como a noticia que ele achou mais importante sobre os Jogos Pan-americanos naquele
momento: “aquela histdria da convocacdo da CBH — Confederacdo Brasileira de Hipismo) pro
Pan.” (LELO, 15/06/2007)

No encontro do dia 22 de junho dois sujeitos fizeram mencdo aos temas desta
categoria, quando perguntados qual a noticia em relacdo aos Jogos Pan-americanos que
haviam considerado a que mais chamou atencdo, um deles citou o corte de um jogador da
selecdo brasileira de futebol e o outro falou das defini¢bes das equipes, conforme seguem as

transcrigdes:

[a noticia que chamou mais atengdo foi a] do Michel Schmoler, jogador que era da
selecdo sub-17 ele ia participar da selecdo no pan-americano s6 que depois
descobriram que a identidade tava errado, e dai ele foi tirado do Pan-americano.
(HUGO, 22/06/2007).

A cada semana que vai chegando mais perto tem mais noticias. Nessa semana tem
um monte de noticias. Assim (...) as equipes que estdo se definindo né... a do
handebol, a do ténis. (DUDA, 22/06/2007).

Em 29 de junho de 2007, durante o grupo de discusséo, outros relatos com relacéo ao

conteddo desta categoria apareceram. Abaixo séo descritas as transcricoes:

[a noticia que mais chamou atencao] foi que Honduras vai pro Pan sé pra participar,
eles nem querem ganhar medalha em nada. (LELO, 29/06/2007).

Assim... nessa semana tava que nem nas outras (...) as sele¢des se definindo... as
provas, tal... (DUDA, 29/06/2007).

As indefini¢Bes no hipismo esta rolando ainda... parece que na quinta-feira, teve um
cara I& na CBH mandou um cara participar (...) ele conseguiu a vaga na justica né!
Parece que na quarta ou quinta-feira j& saiu de novo (...) sei la... mais uma vez, ndo
é querer falar mal... mas acho que isso ja deveria estar pronto... o cara sabendo que
vai estar no Pan dez dias antes? (DUDA, 29/06/2007).

No encontro do dia 13 de julho, data da abertura oficial dos Jogos Pan-americanos
Ri0-2007, nenhum dos sujeitos se referiu ou mencionou sobre qualquer informacdo que
tivesse como tema aspectos do treinamento e delegacdes, 0 que se supde que noticias
referentes a preparacao, ao treinamento, e da composi¢do e confirmacdo das delegacdes ja
havia sido feitas em momentos anteriores aos Jogos, e que a partir de entdo, outros fatos

mereciam mais atencdo e seriam veiculados, como por exemplo, a propria ceriménia de
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abertura, os primeiros resultados, as primeiras vitorias e medalhas, os primeiros destaques,
entre outros.

Procurando interpretar e discutir em relacdo a esta categoria, podemos dizer, ao
analisar seu contexto, que ela se constituiu em um dos temas observados pelos sujeitos
pesquisados em relacdo ao agendamento realizado pelo discurso midiatico-esportivo dos
Jogos Pan-americanos Rio-2007.

A midia, principalmente os veiculos televisdo e internet, que predominaram nas
respostas dos sujeitos da pesquisa (com quase 98% das referéncias, conforme Quadro 07), tem
como uma de suas primeiras estratégias, ao pautar um acontecimento ou evento, como no
caso dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, apresentar nomes, criar expectativas e assim, aos
poucos, criar um vinculo (uma identificacdo) entre os espectadores/torcedores com o evento
que aconteceria a seguir.

Neste caso, como 0 acompanhamento do pequeno grupo ocorreu em um periodo de
tempo pouco superior a um més antes do inicio do evento esportivo (foram 42 dias de
acompanhamento), o que se observou € que as informacGes e noticias procuravam destacar 0s
aspectos técnicos da preparacdo dos atletas e delegacGes para 0s Jogos, e nisso estavam
incluidas as competicBes anteriores ao evento, que funcionavam como uma espécie de
“preparacdo”, um “treinamento” para 0s Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Desta maneira, no decorrer do tempo, os nomes dos principais atletas da delegacédo
brasileira foram aparecendo na midia (aqui damos énfase apenas aos atletas brasileiros, mas é
necessario que se diga que as outras delegacdes, embora em quantidade muito menor, também
foram consideradas nas noticias citadas pelos sujeitos ao observarem a midia), por meio de
noticias que destacavam sua prepara¢do ou participacdo em competicdes anteriores.

Podemos dizer gque se 0 agendamento é uma forma como a midia, em seu conjunto e a
sua maneira tem em apresentar ao publico sobre aquilo que é necessario ter uma opinido e
discutir (TRAQUINA, 2001), ao apresentar principalmente os atletas brasileiros que
participariam dos Jogos, os veiculos midiaticos tiveram, entre tantas pretensdes possiveis, ao
menos duas que podemos discutir neste momento.

A primeira pretensdo seria uma tentativa de criar uma identificagdo do publico com os
Jogos Pan-americanos a partir dos atletas brasileiros, e a segunda, embora o evento fosse
realizado em solo brasileiro, da utilizacdo daquilo que conhecemos por “dialética
local/global” (BITTENCOURT et al, 2005; PIRES et al, 2006b), ou seja, a forma como a
midia local se utiliza de estratégias para vender/informar sobre um evento global, geralmente

se identificando com caracteristicas do local.
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Com relacdo a primeira — identificacdo do publico com os Jogos Pan-americanos —
acreditamos que a operacionalizacdo desta estratégia, no interior da categoria Treinamento e
Delegacdes, revelou-se devido a midia se utilizar dos grandes nomes do esporte nacional
como algo “noticiavel”, atletas que ja sdo bastante conhecidos do publico e que, portanto,
“chamam a atencéo”, como por exemplo: Guga, Vanderlei Cordeiro, Janeth, Nalbert, Ricardo
e Emanuel, Rodrigo Pessoa, Daiane dos Santos, Jardel Gregério, Maureen Maggi, Marta,
Hugo Hoyama (e também dos técnicos das selecbes masculina e feminina de voleibol,
Bernardinho e Zé Roberto, respectivamente).

Ja em relacdo a segunda — dialética local/global — é por considerar que a midia utiliza
os atletas locais para contar sobre um evento global (no caso do Pan Rio-2007, um evento
hemisférico), algo que acontece tanto em relacdo aos atletas catarinenses, no caso de uma
identificacdo com a populagédo catarinense, como aos atletas brasileiros, em se tratando da
populacéo brasileira em geral.

Particularmente aos 49 (quarenta e nove) atletas catarinenses que estavam participando
dos Jogos, 0s sujeitos da pesquisa demonstraram pouco conhecimento dos atletas locais, o que
pode ter ocorrido por dois motivos: (1) porque realmente a midia local, ao ser acompanhada
pelos sujeitos, ndo enfatizou os atletas do estado de Santa Catarina ou da cidade de
Florianopolis; (2) ou pela baixa expectativa de bons resultados/medalhas desses atletas é que a
midia local acabou ndo dando tanta atencéo e utilizando esta estratégia.

Apenas para ilustrar esta discussédo sobre os atletas locais, no caso 0s catarinenses,
apresentamos alguns fragmentos transcritos de dois grupos de discussao (dias 22 de junho e

13 de julho), quando os sujeitos expressaram a respeito do assunto:

Grupo de Discusséo — 22 de junho de 2007

PESQUISADOR: (...) vocés sabem de algum outro atleta de Santa Catarina que vai
participar do Pan? (...)

HUGO: acho que eu ndo sei...

HIKE: o casal Ia...

DUDA: o Eduardo Fischer ndo vai? Acho que vai...
PESQUISADOR: o nadador? Vai...

DUDA: ele é daqui né?

PESQUISADOR: é! Joinvile.

HIKE: ndo tinha aqueles dois da Natatorium?

DUDA: é, o casal de judd da Natatorium....

LELO: da Natatorium? Que que é iss0?

DUDA.: academia!

PESQUISADOR: de qual modalidade? Judd?

DUDA: é!

PESQUISADOR: esses ai que vocés conhecem de atleta local entdo?
DUDA: é... tinha 0 Guga que agora ndo vai mais né!

HIKE: é!

DUDA: que tinha chances de ir... acho que s0... deve ter mais né...
HIKE: deve ter mais, mas ndo com chance de pra ir muito longe...
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DUDA: deve ter gente que participa do vdlei masculino ou no futebol que a gente
ndo sabe, a gente presta atencdao mais nos individuais... assim, no ténis, ginastica...

Grupo de Discussdo — 13 de julho de 2007

PESQUISADOR: vocés viram alguma coisa sobre os atletas catarinenses que vao
participar do Pan?

HIKE: eu vi hoje que acho que a natagao s6 tem um! E, acho que é isso!

HUGO: eu vi que a menina que faz remo que vai pro Pan aqui de Santa Catarina ela
concorreu a musa do Pan, que foi feito aquele concurso no Fantastico.
PESQUISADOR: do remo?

HUGO: E!

HIKE: é! A Beltrame...

PESQUISADOR: a Fabiana Beltrame! O que que ela fez?

HUGO: ela participou de uma votacdo assim que o publico escolheu a musa do
Pan. Dai ela tava concorrendo. Tinha ela, as gemas do...

HIKE: do salto...

(..)

PESQUISADOR:e ndo deu a colocacdo da catarinense?

HUGO: ndo, s6 a primeira...

PESQUISADOR: entdo de atletas locais, o que teve foi sé isso? Hike viu, ou acha
que viu s6 um da natacdo...que s6 tem um da natacéo...

HIKE: é... um cara que ta com 0 mesmo treinador...

PESQUISADOR: ndo é o Eduardo Deboni?

HIKE: é, eu acho que é!

PESQUISADOR: 0 mesmo que foi do Xuxa?

HIKE: E! O mesmo treinador do Xuxa...

Quanto aos atletas brasileiros, como ja foi dito anteriormente, estes foram muito
enfatizados pela midia e isto foi percebido e relatado pelos sujeitos tanto nos questionarios-
recordatarios como nas conversas durante os grupos de discussdo. Abaixo apresentamos
algumas transcri¢des dos grupos de discussdo para exemplificar os comentarios dos sujeitos

sobre relacdo midia/idolos:

Grupo de discussdo — 15 de junho de 2007

PESQUISADOR: e vocés véem bastante usarem os atletas de renome, 0s mais
famosos?

HUGO: ah sim... geralmente é os que ja foram campdes de alguma coisa, tipo de
atletismo alguém que ja foi campeéo...

HIKE: tipo o Jardel Gregorio que bateu o recorde...

DUDA: 0 Guga abriu mao dos Jogos pan-americanos, nao vai participar...

LELO: é.. ele ndo vai...

Grupo de discussdo — 22 de junho de 2007

HIKE: ah, eu esqueci de dizer, eu ndo sei se, na internet eu vi que o Nalbert se
contundiu...

DUDA: isso... é.. é verdade!

HIKE: e dai é bem dificil de ele ir...

DUDA: é davida pro Pan...

HIKE: é bem dlvida pro Pan!

DUDA: parece que ele ndo vai mais pro Pan...

LELO: ¢, ndo vai mais!

HIKE: parece que ele sentiu a coxa...
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Grupo de discussdo — 29 de junho de 2007

HUGO: eu ougo falar... assim...vai bastante gente que geralmente ndo tem muita
expressdo, mas 0s que tem mais expressao sao 0s famosos...

PESQUISADOR: acabam dando mais destaque pros famosos?

DUDA: é! Acho que eles falam dos famosos (...)

(...)

HUGO: é (...) eles até podem falar sobre todos, mas dao mais énfase mesmo pros
famosos....

DUDA: é! Geralmente déo pro vélei, pro futebol....

HUGO: pro atletismo...

DUDA: pra sele¢do de basquete eu néo sei...

(..)

DUDA: natacdo acho que também falam bastante...Das outras modalidades assim
eu ndo vejo nada... esgrima, softbol, badminton, pentatlo ndo se ouve... E tem muito
atleta que a gente ndo sabe nem o0 nome por isso... é!

HIKE: eu também acho que dao preferéncia pros famosos né... pros ndo famosos so
ddo aquela faladinha, sabe... pro mais famoso ele ja ganha reportagem (...)

LELO: acho... mas que nem no basquete eu nem sei quem sdo os caras la... s6 uma
eu sei quem €... 0 resto ndo sei....

PESQUISADOR: alguém ja viu algum desconhecido aparecer no Globo Esporte
que € 0 programa que vocés mais véem?

DUDA: as vezes sim...

HUGO: no neg6cio do atletismo, por exemplo, mostrou os que foram
classificados... dai tem alguns ndo conhecidos que eles mostraram... mas falar assim
com empolgacdo mesmo nao....

LELO: mostraram quem eram os desconhecidos I4...

DUDA: falaram 0 nome de quem ia participar....s6 uma vez se falou...

DUDA: o Wanderlei? Passou, passou...na altitude treinando e tal...Ele vai ser o
porta-bandeira!

LELO: Wanderlei Cordeiro de Lima...

DUDA: eu acho que vai!

HUGO: mas geralmente é assim: quem é o melhor é o que é mais falado! Porque
tipo assim, aquele |4 que bateu o recorde do Jodo do Pulo no atletismo sé falam
nele! Mas daqui a pouco aparece um esporte mais importante ja ndo vao mais falar,
vao falar de outro....

PESQUISADOR: e por que vocés acham isso.... ah... se o Jardel Gregdrio bateu o
recorde, agora ele é o melhor, é o mais falado? Por que vocés acham que acontece
iss0?

HIKE: ah... é...

DUDA: midia!

PESQUISADOR: midia? Como assim midia? S6 pra dar midia?

DUDA: eu acho! Acho que por trds do Pan tem muitos interesses. A Globo, por
exemplo, acho que a Globo ndo t& nem ai pro Pan, quer ganhar dinheiro, quer
mostrar o que mais vai dar Ibope, 0 que mais vai dar dinheiro...

Grupo de discussdo — 13 de julho de 2007

HUGO: eu vi da Daiane dos Santos, ndo s6 porque ela tem mais chances de
medalha mas também porque ela fraturou o tornozelo...

(..)

HIKE: é! Ela tava meio machucada... tavam acompanhando a recuperacéo dela...
(...)

HIKE: é! E também aquele Tiago Pereira eu acho, que ele ta concorrendo com sete
medalhas e falou das chances dele...

PESQUISADOR: Tiago Pereira é da natagdo né?

HIKE: é, é sim... ndo sei se €, mas acho que é isso mesmo...

(...)

PESQUISADOR: e por que vocés acham, tipo, a Daiane dos Santos e ele, por que
eles apareceram mais?

HUGO: € porque a midia sempre t4& em cima né... estando bem ou estando mal,
mais porque aquela vez ela conseguiu um ouro na Copa do Mundo de Ginastica
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né... dai a partir de 14 comecaram a dar mais énfase pra ela... e sei la... ela é boa no
que ela faz!
HIKE: antes de ela aparecer ela ndo era muito conhecida, dai ela apareceu do nada,
um ouro, praticamente assim, dai com aquele twist carpado dela, depois ja mudou
pra um esticado, vai ganhando ouro e vai ficando famosa né...dai a midia td bem em
cima dela...

(...)

PESQUISADOR: n&o seria uma forma de chamar a atengéo?

HIKE: é, talvez ndo necessariamente pelas medalhas... Mas é que tipo o Brasil
deposita grandes chances nela, e ela estava contundida dai nédo sabiam se ela ia se
recuperar a tempo ou néo...

Assim, como podemos perceber, 0 que estd implicito na discussdo desta categoria
Treinamento e Delegacdes nos remete as questdes de personificacdo e idolos. Sdo eles, esses
super-atletas (ou também chamados de olimpianos®?), as celebridades do mundo esportivo na
qual sua veiculacdo caracteriza-se como uma das principais estratégias da midia para dar
inteligibilidade ao acontecimento (BORELLI, 2003) e também porque, ao apresentar ao
publico informacdes dos principais atletas, a midia acaba estimulando o torcedor a torcer pelo
seu idolo (CAMARGO, 1999), tendo, em sua figura, a esperanca do éxito (SANTOS
JUNIOR, 2007).

A mesma opinido € reforcada por Cintra Sobrinho (2004), por considerar que:

A ‘construcdo’ de idolos no esporte é outra grande arma da midia, tanto para vender
os espetdculos, como chamar a atencdo das audiéncias para que assistam
determinadas competi¢cBes. A midia precisa dos idolos para tornar o espetaculo
mais atraente, assim, atletas que realizam performances acima da média passam a
ocupar grandes espagos.

Como observamos, a perspectiva do espetaculo que a midia, principalmente a
televisiva, conferiu aos Jogos Pan-americanos Rio-2007 é corroborada por Kellner (2006), ao
considerar que 0s espetaculos sempre contém dramas de celebridades que acabam atraindo a
atencdo do publico. Basta exemplificar, neste caso, a polémica gerada em torno da
confirmacdo da equipe de hipismo que representaria o Brasil, a confirmacdo ou ndo da
participacdo do tenista Guga, a lesdo do jogador de vélei Nalbert, as previsdes do técnico
Bernardinho, entre outros.

Ainda sobre esta questdo do idolo, repercutindo o contexto da categoria Treinamento e

Delegacdes, na qual se pressupde a utilizacdo dos icones esportivos brasileiros como uma

%2 Expressdo utilizada por Edgar Morin (1997), referindo-se aos astros de cinema, campedes, principes, reis,
playboys, exploradores e artistas célebres, considerando-os como “sobre-humanos no papel que eles encarnam,
humanos na existéncia privada que eles levam.” (p. 106). Para este autor, os olimpianos sdo “heréis modelos” (p.
107), isto é, aqueles que estdo presentes em todos os setores da cultura de massa e que a colocam em contato
com o publico.
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forma de criar uma identidade com os torcedores/espectadores em geral, Marchi Junior (2001,

p. 139) afirma que:

Comumente, a midia é atribuida a funcdo de aproximar os leitores e telespectadores
dos eventos esportivos aos principais personagens que compdem o espetaculo
esportivo, ou seja, os atletas. Esses, por sua vez, transformam-se rapidamente em
idolos e transmissores de mensagens e estereotipos, dotados de um potencial de
consumo enraizado na cultura esportiva de massas.

De acordo com nossa interpretagdo, portanto, ao considerar o conjunto das estratégias
realizadas pelo discurso midiatico-esportivo na realizacdo do agendamento para os Jogos Pan-
americanos Rio-2007, entendemos que a midia, ao informar/noticiar aspectos tecnicos do
treinamento para o referido evento e as delegacbes participantes, enfatizou os idolos
esportivos, a maneira da falacdo esportiva (ECO, 1984; BETTI, 1998) numa tentativa de
chamar a atengéo do publico brasileiro e, a0 mesmo tempo, criar uma identificacdo com este.
J& que, como afirmou Fritz Hatting (1998, p. 7), diretor de esportes de uma televisdo publica

alemd, ao comentar sobre a transmissdo de eventos esportivos na televisdo:

Eventos esportivos sdo concebidos desde seu inicio como eventos para
espectadores. Programas esportivos na televisdo, entdo, estdo apresentando ao
espectador um espetaculo que ja foi concebido para agradar os espectadores e
vendido para atrair uma audiéncia.

3.4.1.2 — Infra-estrutura e seguranca

A categoria Infra-estrutura e seguranca foi estabelecida a partir de 73 (setenta e trés)
registros dos sujeitos pesquisados em seus questionarios-recordatarios ao fazerem o
acompanhamento do agendamento esportivo relacionado aos Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Tal categoria foi elaborada em funcdo das matérias/informacBes que 0s sujeitos
pesquisados relataram tendo como foco os aspectos da infra-estrutura (por exemplo, as obras
e a preocupacdo com o0s atrasos; o sistema de transporte na cidade do Rio de Janeiro e os
congestionamentos) e seguranca do evento (preocupacdo com a violéncia e com a policia,
muito em funcdo da grande quantidade de turistas na cidade motivados pelo grande evento
esportivo).

A realizagcdo dos Jogos Pan-americanos Rio-2007 exigiu a construcdo de varios

espacos na cidade do Rio de Janeiro (como o estadio Jodo Havelange ou Engenhé&o, o Parque
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Aquéatico Maria Lenk, a Vila Pan-americana® para abrigar os atletas) além da
reforma/remodelacdo de outros (como o Estddio do Maracand e o Ginasio do
Maracananzinho, o Estadio de Remo da Lagoa, entre outros).

Por este motivo muito se falou a respeito do “legado” dos Jogos, isto é, as
transformacdes ndo so de infra-estrutura, mas também as mudancas sdcio-econdémicas que
ficam para sempre na cidade que sedia o evento. Além da construcao de instalagdes esportivas
e da Vila Pan-americana, muito se comentou sobre 0s investimentos em seguranca publica,
como compra de viaturas, aeronaves, materiais para uso da policia e também da atuagdo da
Forca Nacional de Seguranca (autorizada pelo Governo Federal para auxiliar na seguranga do
evento e diminuir os indices de violéncia na cidade do Rio de Janeiro).

Outro fato importante a considerar presente nesta categoria sao as informacdes que se
referiam a possibilidade futura do Rio de Janeiro, em virtude de estar sendo sede de um
evento esportivo de proporc¢des continentais, vir a sediar também as Olimpiadas de 2016 e do
Brasil sediar a Copa do Mundo de futebol de 2014.

A seguir apresentamos varios registros mencionados pelos sujeitos da pesquisa ao
acompanharem o agendamento esportivo realizado em torno dos Jogos Pan-americanos Rio-
2007 que serviram para a constituicdo da categoria Infra-estrutura e seguranca:

e ““Pan recebe 38 ambulancias, ingressos ja a venda.”

e “Rio se previne contra apagao.”

e ““Mais opcOes de transporte para o Pan.”

e ““Centro tecnoldgico de olho no Pan para nada dar errado.”
e “Bernardinho com medo da violéncia do Rio de Janeiro.”

e ‘“Festas terdo 3,5 toneladas de fogos.”

e “Situacéo dos hospitais é preocupante.”

e “Obras aceleram a 30 dias do Pan.”

e ““Operérios ganham ingressos para jogos de volei no Maracanénzinho.”
e “‘Seguranca garantida no Pan.”

e “Obras no velodromo estdo na reta final.”

e “Novo asfalto melhora caminhos do Pan.”

e “Maracana deve fechar segunda.”

>3 Trata-se de um megacondominio para abrigar os cerca de cinco mil atletas e dois mil dirigentes/técnicos das
42 delegacdes que participam dos Jogos. Foram construidos dezessete prédios, em uma area de 370 mil metros
quadrados. Apds as competicdes, por ter sido construido a partir de um consércio privado, o local se tornara um
condominio de alto padrao.
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“Policia treina em favela cenogréfica.”

“Estadio construido para o Pan serd disputado por Flamengo, Botafogo
Fluminense.”

“Flamengo entrara na briga pelo Engenhéo.”

“Rio de Janeiro ficard mais iluminado com o Pan.”
“Grama do Maracana é retirada para o Pan.”
““Co-Rio testa centro de operacgdes.”

““Secretario garante paz no Pan.”

“Turistas se instalam na cidade para o Pan.”
“Obras entram em contagem regressiva.”
“Goleiros do Fluminense e Botafogo fazem teste de iluminag&o do Engenh&o.”
“Obras nos ultimos retoques.”

““Congestionamento proximo a Vila do Pan.”
““Co-Rio espera atender voluntarios.”

“Palco gigante na abertura do Pan.”

“Nuzmann justifica atraso nas obras.”

“Transito sendo resolvido na Vila do Pan.”
“Obras no fim.”

“Novo centro de controle para o Pan.”

“Vila do Pan recebe primeiros habitantes.”

“Pan ganha arma contra terrorismo nuclear.”
“Inauguracdo do Maracananzinho e Engenh&o.”
““Atraso dos ingressos preocupa.”

“Hoje € o dia que antecede a abertura da Vila do Pan.”
“Transito bom nos locais de venda.”

““Centro de imprensa em funcionamento.”
“Delegacdes vao chegando a Vila.”

“PUblico ansioso e Rio nos preparativos.”

“Greve aérea ameaga o Pan.”

“Novos testes de seguranca realizados.”

““Arenas e estadios vao sendo inaugurados.”

“Inauguracgdes em toda parte.”



e “Ministro: Pan vai transformar a seguranca.”

e “AVila Olimpica vai recebendo os atletas e hoje foi estreado o Parque Aquatico.”
e ““Problemas com seguranga na Vila.”

e “Greve aérea é adiada.”

e “Seguranca nos conformes.”

e ““Guarda Municipal anuncia plano para o Pan.”

e “Movimentacgdo na Vila, inauguragdes continuam.”

e “Copa do Mundo e Olimpiadas no Rio.”

e “ODEPA: Brasil pronto para Olimpiada.”

Sobre aspectos desta categoria — Infra-estrutura e seguranca — 0s sujeitos também
comentaram durante os grupos de discussdo. A seguir elencamos transcri¢cdes dos sujeitos no
que se refere aos comentarios deles quando perguntados ou quando comentaram sobre este
tema da infra-estrutura e da seguranca para os Jogos Pan-americanos Rio-2007, durante o

grupo de discussao realizado no dia 15 de junho de 2007:

(...) o normal é que ta todo mundo desconfiado demais, é que la tem muita
violéncia, muito caos, dai eu falei que o “aptos” seria ter uma boa estrutura (...) tem
que ter tudo, hotéis, treinamentos, os locais pra poder executar as provas, muita
seguranca também. (HIKE, 15/06/2007).

(...) varios lugares e estadios foram reformados, com luzes... assim, lugares, varios
lugares, para poder receber os atletas de varios paises e tem gente que vem de
varios lugares. (HUGO, 15/06/2007).

Mas as obras estdo atrasadas... pra mim pelo menos isso era pra estar prontas ha
muito tempo. Tem coisas que deveriam estar prontas faltando 28 dias, até fazer
testes, até trocar de locais e tal. (DUDA, 15/06/2007).

(...) As obras no velédromo estdo se acelerando. Quer dizer, ja deveriam estar
pronto ha dois meses e meio atras, pelo menos, agora que estao acelerando e tal, eu
acho pelo menos. (DUDA, 15/06/2007).

Eu achei que ndo ia ficar pronto ndo [o estddio Jodo Havelange] (LELO,
15/06/2007).

Também no grupo de discussdo do dia 22 de junho de 2007 os sujeitos da pesquisa
mencionaram aspectos relacionados a infra-estrutura e seguranca quando perguntado a eles a
noticia sobre os Jogos Pan-americanos que mais havia chamado sua atengdo, 0s quais

apresentamos abaixo:
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(...) mais a expectativa pra comegar mesmo, pra ver como vai Ser... E parece
também que as obras do Engenhéo estéo atrasadas. (HIKE, 22/06/2007).

[a noticia que achei mais interessante] é que o excelentissimo Flamengo entrou na
briga pelo Engenhdo... 0 maioral Flamengo. (LELO, 22/06/2007).

As obras estdo acabando. (DUDA, 22/06/2007).

Uma outra noticia também € que apareceu a policia numa favela cenografica... ai
achei estranho assim que ndo é so na favela que tem gente que pode atrapalhar o
Pan, geralmente pode atrapalhar o Pan ou alguma coisa, entendeu, um atentado,
assim... sei la... acho que nao seria numa favela. (HUGO, 22/06/2007).

Neste mesmo grupo de discussédo do dia 22 de junho de 2007, em outros momentos 0s
sujeitos também mencionaram aspectos da infra-estrutura e seguranca dos Jogos Pan-
americanos Rio-2007, um deles desconfiando da estrutura para este evento que seria realizado
no Brasil e também tecendo criticas a algumas falhas ja ocorridas por aqui e outro acreditando
que se tais Jogos forem bem organizados o Brasil podera ser sede de uma Copa do Mundo de
futebol:

Assim, ndo que ndo ofere¢a [uma estrutura adequada], que acho até que pode
oferecer... mas em comparagdo com os outros. O de Santo Domingo, entre aspas,
foi um sucesso, os outros também foram legais. Acho que o Brasil ainda ndo esta
num nivel dos outros paises pra sediar. (DUDA, 22/06/2007).

E... se fizer uma boa apresentacdo no Pan, uma boa infra-estrutura, acho que tem
mais chances de sediar uma Copa do Mundo. (HUGO, 22/06/2007).

Acho que falhas sempre tem... alguma falha sempre vai ter... SO que espero que ndo
seja tdo... ... que apareca tanto assim... teve a Copa do Mundo de Basquete, eu
acho, que foi ano passado ou no inicio deste ano, que aconteceu aqui, que 0 ginasio
tinha buraco, caia, tinha goteira... acho ridiculo! Ridiculo! Assim, tem as falhas que
é normal, acho normal, mas que essas ndo sejam tdo... (DUDA, 22/06/2007).

No encontro ocorrido dia 29 de junho de 2007, o grupo de discussdo novamente
mencionou noticias e informacdes a respeito da infra-estrutura e seguranca dos Jogos Pan-
americanos Rio-2007. Em uma das mencdes, desconfiou-se da estrutura brasileira para o
evento esportivo, e em outra, um comentario do presidente do Comité Olimpico Brasileiro,
Carlos Artur Nuzman, o qual alegou que os atrasos nas obras de grandes eventos esportivos

ndo acontecem apenas no Brasil. A seguir apresentamos as transcricoes:
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(...) o Brasil acho que nédo ta bem preparado pra receber os Jogos Pan-americanos e
eu acompanhei em duas noticias nesta semana. Uma é que |4 onde foi construida a
vila do Pan ta tendo um monte de fila de carros e tal e vao ter que arrumar e tal... e
0s ingressos tem uma empresa que ja super-faturou e ai eles estavam vendendo 0s
ingressos legais mais caros e tal. (DUDA, 29/06/2007).

Assim, eu vi uma noticia, do Nuzman eu acho, que falou que esses atrasos nas
obras nao acontecem sé no Brasil. Acontecem na Copa do Mundo, na Alemanha
aconteceu, nas Olimpiadas também. (DUDA, 29/06/2007).

O grupo de discusséo realizado no dia 13 de julho de 2007 também mencionou
aspectos desta categoria Infra-estrutura e Seguranca, pois um dos sujeitos comentou a
respeito da vila pan-americana que ja estava recebendo os atletas e a opinido deles sobre a
mesma, e outro sujeito comentou de como a vila foi organizada para hospedar os atletas,

conforme aparecem nas transcri¢des abaixo:

E... a noticia assim que na verdade eu vi foi que assim... a vila pan-americana tava
bem organizada assim, pelo que eu percebi, nas entrevistas que o reporter fez.
(HUGO, 13/07/2007).

Outra coisa que eu acho legal... ndo sei se foi hoje ou ja faz um tempo, acho que
deve ter sido na outra semana... tipo o sistema de organizagdo dos prédios de cada
delegacdo... tipo, ah, os competidores individuais ficam nos andares mais em cima,
os atletas que competem em dupla ficam mais embaixo, 0s que precisam de
equipamentos que nem bicicleta e coisas assim. (HIKE, 13/07/2007).

A partir destes dados do campo, que acabaram compondo a categoria Infra-estrutura e
seguranca, partimos agora para uma analise mais ampla desta categoria, por também entendé-
la como uma das estratégias utilizadas pelos veiculos midiaticos acompanhados pelos sujeitos
pesquisados que, em seu discurso midiatico-esportivo, realizaram o agendamento para 0s
Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Sabendo que uma das fun¢des do agendamento realizado pela midia é emergir fatos e
que a partir disso serdo discutidos e debatidos no cotidiano (OLIVEIRA; PIRES, 2003),
acreditamos que para além de informar os aspectos da infra-estrutura e seguranca para 0s
Jogos Pan-americanos Rio-2007, uma das intencdes deste tipo de informagGes/noticias foi a
de criar uma interagdo com a opinido publica, fazendo o publico acompanhar este “desfecho”

das obras com uma expectativa (de torcedor), deixando um pouco de lado discursos mais
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criticos, enfatizando apenas 0s gastos com 0 evento, a situacio das obras e seus atrasos™. Ao
pautar este tipo de informacdo, a midia também estaria familiarizando o publico com as
instalacBes do evento, que em pouco tempo estariam servindo de palco para as disputas
esportivas.

Em nossa andlise, procuramos nos deter em trés pontos que a nosso ver estdo
relacionados ao contexto desta categoria, que sdo: (1) a questdo do dinheiro publico investido
no evento e as politicas publicas para o esporte nacional; (2) as obras, construcbes e
remodelacdes que correspondem ao “legado” dos Jogos Pan-americanos Rio-2007 (sem
deixar de considerar que o legado vai muito além dos aspectos fisicos/construcdes); e (3) a
realizacdo do Pan-2007 como uma forma do Brasil perspectivar ser sede de outros grandes
eventos esportivos, de ambito mundial, como a Copa do Mundo de 2014 e dos Jogos
Olimpicos de 2016.

Durante 0 acompanhamento dos sujeitos pesquisados, 0s aspectos relacionados ao
conteddo desta categoria (0s aspectos da infra-estrutura, como as obras e preocupacfes com
atrasos, o sistema de transportes da cidade do Rio de Janeiro, 0s congestionamentos, bem
como os aspectos ligados ao tema da seguranga do evento, principalmente em fungdo dos
turistas) foram bastante mencionados pelos participantes, talvez como repercussdao da
polarizacdo dos argumentos veiculados pela midia entre defensores e criticos dos
investimentos para o Pan-2007.

Ao relatarem tais aspectos (como podemos observar nos registros transcritos
anteriormente dos questionarios-recordatarios e até mesmo nas transcricbes dos grupos de
discussdo), evidenciam-se, muitas vezes, criticas superficiais a estas questdes, talvez porque
0s proprios veiculos aos quais 0s sujeitos pesquisados fizeram o acompanhamento e foram
por eles relatados (em sua maioria Rede Globo, SporTV e globo.com — televiséo e internet —
conforme Quadros 08 e 09), também tivessem suas criticas ndo muito aprofundadas
(diferentemente da posicdo que alguns veiculos da midia impressa tiveram, como por
exemplo, a Revista Carta Capital, conforme Anexo 1).

Os gastos previstos para a organizagdo dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, quando
da escolha da cidade do Rio de Janeiro como sede, no ano de 2002, tinham como orgamento

inicial gastos entre R$ 470 a 720 milhdes, mas ao final dos Jogos, especula-se que o valor

>4 Gurgel (2007b, p. 10), ao comentar sobre a relacdo do Pan com a midia, escreve que “Muito da cobertura
midiatica do Pan passou a ser uma contagem regressiva para 0 comeco dos jogos, na contraposicdo com o
andamento das obras: na linha do ‘sera que ficara pronto a tempo?’”.
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tenha extrapolado cerca de sete a dez vezes o valor inicial (ATHAYDE, 2007; GURGEL,
2007a; NOZAKI e PENNA, 2007).

Sob este ponto de vista, podemos tecer algumas criticas, também apontadas pelos
sujeitos pesquisados, com relacdo as politicas publicas voltadas ao esporte, e de forma geral, a
nacao brasileira, considerando-se a questdo de prioridades nacionais, em um pais como o
Brasil, com tantas deficiéncias e mazelas sociais, no que tange principalmente a pobreza,
educacdo e saude, entre outras esferas.

O que ocorreu foi uma inversao de prioridades, por parte do governo federal, em favor
da construcdo do “grande palco” para 0s Jogos Pan-americanos, tanto em relacdo as questdes
de infra-estrutura, como também priorizar o esporte de alto rendimento em detrimento de
politicas publicas de inclusdo pelo esporte, opinido corroborada e ampliada pelo jornalista

Jufa Kfouri (2007), em entrevista publicada no site Observatdrio da Imprensa:

(...) O papel do Estado, principalmente em um pais com as caréncias do Brasil, é
promover o esporte como fator de salde para a populacéo brasileira. Esporte de alto
rendimento ndo deve ser preocupagdo do Estado. O Estado tem que massificar o
esporte, e naturalmente da quantidade saira a qualidade. Essa qualidade deve ser
trabalhada nos centros de exceléncia, a custo da iniciativa privada. O que ha aqui é
uma inversdo. Nao temos uma politica esportiva para o pais, ndo se pensa o esporte
como fator de inclusdo social, ndo se pensa o esporte como um fator de prevencédo
de doencas, e n6s temos todas essas distor¢cfes. Em regra, nossos atletas mais bem-
sucedidos, com rarissimas excecdes, sdo frutos de geracdo espontanea, do préprio
talento. Para pegar um exemplo recente, 0 Guga, que apareceu com o talento que
ele tem, ficou quase uma temporada inteira como nimero um do ranking mundial,
ganhou trés vezes em Roland Garros, e ndo se fez nada, apesar de ter havido uma
euforia por causa do ténis em todo pais, para se aproveitar essa euforia e
eventualmente trabalhar com novos Gugas.

Prosseguindo nossa discussdo, abordamos agora um assunto bastante comentado pela
midia brasileira, principalmente no periodo anterior aos Jogos Pan-americanos Rio-2007: o
legado do Pan 2007. Trata-se da heranga ou o patrimonio herdado em decorréncia da
realizacdo deste grande evento esportivo, ou seja, aquilo que ficara a cidade-sede e sua
populacédo (além do “legado simbdlico” de valorizacdo do esporte).

Abaixo transcrevemos alguns trechos do grupo de discussdo do dia 13 de julho que

tratou deste assunto, e que permite uma melhor compreenséo da discussao feita em seguida.

PESQUISADOR: pra vocés, se fossem escolher o que seria o legado dos Jogos
Pan-americanos aqui do Brasil, qual vocés escolheriam? Aquilo que vai ficar pro
Brasil?

HIKE: ah, sei la... pro Brasil, em si, ndo sei...

HUGO: na real sempre vai ajudar um pouco... pra quem gosta de natacao vai ficar o
parque aquatico que vai ter competicdes, ai vai poder o publico assistir; futebol vai
ter o Engenhao, na vila olimpica, a vila olimpica vai servir como moradia depois...
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HIKE: é, a vila olimpica é importante!

HUGO: vai ser tudo vendido pra moradia mesmo, pras pessoas... € acho que vai ser
vendido mais barato que qualquer outro prédio né! Dai, sei la, seria mais moradia
pras pessoas que nao tem tanta renda....

PESQUISADOR: e vocés sabem se vai ser pras pessoas de baixa renda?

HUGO: eu acho que sim! Porque é com dinheiro publico, eu acho que eles vao...
ndo assim pra quem ndo tem condicdes de pagar mesmo né... pra quem ganha um
pouco menos, tipo um salario minimo por més a metade do salario minimo eles vao
pagar por més pela moradia, tipo assim...

PESQUISADOR: e tu HIKE, qual seria o legado?

HIKE: é, tipo, as reformas que eles fizeram... é... hummm... o préprio Engenhédo
talvez pro futebol, depende muito da &rea da pessoa assim, mas acho que pra vida
do brasileiro assim, talvez, acho que realmente seria a vila olimpica mesmo, 0s
prédios, se eles venderem assim, podem tirar da rua muitas pessoas... porque a
situacdo la no Rio de Janeiro é muito dificil a moradia...

No grupo de discussédo realizado no dia 10 de agosto 0s sujeitos pesquisados também
foram provocados a falar sobre o legado do Pan 2007, conforme segue a transcri¢ao:

PESQUISADOR: (...) O que vocés pensam sobre isso [0 legado do Pan], fica
alguma coisa de bom pro Brasil mesmo?

HIKE: ah, o que eu vejo, aquela vila olimpica 14 eu ndo sei se vai pras pessoas que
estdo sem moradias né... dai o Engenhao talvez...

PESQUISADOR: parece que vai ficar pro Botafogo...

HIKE: é, o Botafogo...&, eu ndo sei assim se deixa um legado pro Brasil em si, mas
talvez pro povo seja a recordagdo da melhor atuacéo do Brasil num Pan-americano,
e 0 esporte mostrou que o Brasil t& bom no esporte, e sei la... acho que é isso... pro
povo talvez s6 a vila...

PESQUISADOR: e tu HUGO?

HUGO: eu acho que vai ficar bastante coisa, pra quem gosta de futebol, basquete, o
Maracananzinho, tem o Maracand também pro futebol, tem o parque aquatico la
Maria Lenk vai ficar pra natacdo assim, eu acho que ndo sei se todos concordam em
ter gasto todo esse dinheiro pra ficar so isso né... mas na minha opinido vai ficar
bastante coisa assim legal pro Brasil, porque vai dar pra trazer outras competicdes
maiores que tiver... ainda querem fazer a Copa, 0 Maracana ja vai estar feito, ja vai
estar reformado... eu acho que foi bom!

PESQUISADOR: e tu DUDA?

DUDA: ah, eu acho assim... coisa boa mesmo, pra gente, pro povo assim, ndo ficou
muita coisa ndo. Pra mim, pro Rio ficou... estrutura, transito, seguranca, esporte,
campo de futebol, ginasio e tal.. pra cd, por exemplo, pra cd ndo mudou minha vida,
ah melhorou muito minha vida e depois eu fiquei feliz...

Os sujeitos pesquisados, ao acompanharem o discurso midiatico-esportivo, em muitas
ocasides, como descritas anteriormente, relataram noticias/informacdes que tém como foco a
construcdo da Vila Pan-americana, do Estadio Jodo Havelange (Engenhdo) e demais
equipamentos esportivos construidos/preparados para este evento. Tais noticias foram as mais
veiculadas pela midia em geral, principalmente com criticas em relacdo ao atraso na entrega
destas construgdes/instalagdes.

Entretanto, o legado dos Jogos Pan-americanos, de acordo com seu projeto inicial,

deveria extrapolar os interesses ligados apenas as construcdes de instalacdes esportivas ou da
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Vila do Pan (esta ja ndo seria mais utilizada para fins esportivos apds o evento, pois caiu na
especulacdo imobiliaria, conforme NOZAKI e PENNA, 2007; MASCARENHAS, 2006),
pois, considerando-se um evento da envergadura como este e a necessidade de reestruturacédo
urbanistica da cidade do Rio de Janeiro, mais transformacdes deveriam ter sido efetivadas,
como por exemplo, uma nova linha de metrd (que melhoraria o transporte até a regido da
competicdo), o saneamento da baia de Guanabara e da lagoa Rodrigo de Freitas (KFOURI,
2007).

Portanto, deveria haver uma preocupagdo muito mais ampla, para além dos aspectos
de geracdo momentanea de empregos (até se construir as instalagdes) e de um turismo de
evento. 1sso sem contar os aspectos do legado relacionados a questdo de seguranca publica,
considerando a violéncia que ocorre em altos indices na cidade do Rio de Janeiro e as
medidas que foram tomadas, pelo jeito, apenas paliativas, alguns dias antes do evento e no seu
transcorrer (como a atuagéo da Forca Nacional de Seguranca, autorizada pelo governo federal
para auxiliar na seguranca do evento e diminuir os indices de violéncia naquela cidade).

Para finalizar, cabe analisar o terceiro ponto que destacamos, o qual entendemos que
esta relacionado a categoria Infra-estrutura e Segurancga. Refere-se aos investimentos feitos
para a realizacdo dos Jogos Pan-americanos Rio-2007 como uma porta de entrada do Brasil
em sediar eventos esportivos de dimensdes globais, como a Copa do Mundo de 2014 (no
momento dos Jogos Pan-americanos o Brasil era apenas candidato, mas em 30 de outubro de
2007 foi confirmado como pais-sede da Copa do Mundo de 2014) e também a possibilidade
do Rio de Janeiro ser a cidade brasileira que podera ser sede das Olimpiadas de 2016 (no
momento, em 2008, ja apresentou sua candidatura ao COI — Comité Olimpico Internacional).

Sobre esta possibilidade do pais sediar mega-eventos esportivos, desde que o Pan 2007
seja um sucesso, Nozaki e Penna (2007), em artigo intitulado Jogos Pan-americanos Rio de
Janeiro 2007: por tras das cortinas do grande espetaculo, o qual se prop&e apontar elementos
do papel politico do fendbmeno esportivo, no mundo e no Brasil, tendo os Jogos Pan-

americanos como o elemento principal deste contexto, afirmam que:

(...) o discurso comum ao governo federal e aos 6rgdos ligados a organizacdo do
Pan é o da necessidade do sucesso de sua organizagao e sua realizagdo para que este
seja uma porta para eventos de maior porte, posto 0s anseios de sediar a Copa do
Mundo de Futebol de 2014. Ou seja, a realizacdo do Pan se justifica, para estes
casos, na busca de realizacdo de eventos maiores, portanto, abre-se a necessidade
infindavel da realizacdo destes eventos como uma forma impulsionadora da
economia e do desenvolvimento do proprio esporte.
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Gurgel (2007b, p. 3) também escreve sobre a importancia dos Jogos Pan-americanos
para a abertura de perspectivas brasileiras em sediar futuramente grandes eventos esportivos,

incluindo, nisso, o papel cada vez mais decisivo da iniciativa privada e da midia:

Enquanto grupos no Brasil se organizam para pleitear o direito de sediar um evento
do porte de uma Copa do Mundo ou Olimpiada, a experiéncia dos Jogos
Panamericanos Rio 2007 se coloca como fundamental para galgar novos patamares
e oferecer material rico para sedimentar o caminho rumo a eventos maiores. E,
dentro disso, a participacdo da iniciativa privada e das midias € e continuara sendo
fator de sucesso ou insucesso de um evento desse porte, ajudando aos grupos
interessados no assunto a ter um termémetro claro do trabalho em desenvolvimento
e dos resultados por ele alcangados.

Ainda sobre a Copa do Mundo de 2014, o presidente Lula, ao dar o aval do governo a
realizacdo deste evento em territdrio brasileiro, deu a seguinte declaracdo, acreditando que
gastos em eventos de grande porte fazem parte da grandeza de um pais: “Se nés estamos
gastando isso no Rio para fazer o Pan, imaginem uma Copa, que vai utilizar sei 14 quantos
estadios” (LEITE, 2007).

Concluindo as discussdes em torno da categoria Infra-estrutura e Seguranca, podemos
dizer que os assuntos que circularam em seu interior foram uma das estratégias de
agendamento realizado pelo discurso midiatico-esportivo, neste caso bastante atrelado aos
discursos econémicos, sociais e politicos, as quais 0s sujeitos pesquisados perceberam e
relataram no decorrer da pesquisa. A midia, ao apresentar principalmente a critica ao atraso
das obras para o grande evento esportivo, acabou criando uma expectativa nos torcedores, em
torno da pergunta “sera que vai ficar pronto?”, ao mesmo tempo em que ia familiarizando o
publico com os locais das disputas esportivas. Ficou evidente, também, que as criticas
apresentadas pelos sujeitos pesquisados ndo foram além das proprias criticas apresentadas
pelos veiculos midiaticos que eles acompanharam (televisao e internet), sem apresentar muita
profundidade (principalmente com relagdo aos trés pontos analisados nesta categoria: 0
dinheiro publico investido nos Jogos, a questdo do legado e os Jogos como forma de pleitear

eventos globais).

3.4.1.3 — Variedades

A categoria Variedades foi formada em virtude das 69 (sessenta e nove) menc¢des dos
sujeitos investigados em seus questionarios-recordatarios. Mengdes estas que abarcavam uma
variedade de informages/noticias, de tematicas gerais que ndo se enquadram nas demais
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categorias, como por exemplo, aspectos histdricos dos Jogos, politica, moda, uniformes, hino,
tabela de disputas, a chegada de atletas na Vila Pan-americana e as movimentacdes por |4,
casos de doping, o inicio dos Jogos e as primeiras vitorias brasileiras, além de curiosidades
em geral.
A seguir apresentamos registros que constituem esta categoria:

e “‘Sera o segundo Pan no Brasil.”

e “Biblioteca popular no Rio mostra historia dos Jogos Pan-americanos.”

e ““COB comemora semana Olimpica.”

e “Raspadinha do Pan faz sucesso.”

o “Prefeito visita cidade dos esportes.”

e “Pan entra em cena no Fashion Rio.”

e “Hino do Pan so sera conhecido na abertura.”

e ““Oscar Schmidt visita projeto social.”

e “Participarao 3000 atletas das trés Américas.”

e “Ex-atleta, primeira mulher brasileira em Pan, ajuda criangas carentes.”

e ““Atletas do remo conhecem uniforme.”

e ““Coreografia para abertura do Pan: todos de branco.”

e “Voluntarios bem entrosados para festa.”

e “Nado sincronizado: gémeas recebem o titulo de musa do Pan.”

e “Hino do Pan ja esta pronto.”

e “Bloco carnavalesco abre festa do Pan.”

e “Definida tabela de futebol no Pan.”

e ““Uniformes dos esportes aquaticos definidos.”

e “““Aquele abraco’ na abertura do Pan.”

e “Tabela do volei esta feita.”

e “Doping tira chilena do Pan.”

e “Pan fortalece amizade entre atletas.”

e ““Lulaenvia carta aos atletas do Pan.”

e “‘Abertura do Pan tera capoeira.”

e “Voluntarios recebem uniforme do Pan.”

e “Voluntarios do Pan em testes.”

e “O basquete de rua participard como esporte exibi¢cdo sem concorrer a medalhas.”
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e “‘Blocos animam preparativos do Pan.”

e “Patrocinadores: Oi, Olimpikus, Sol, Sadia e Caixa.”
e “Nuzmann confia no sucesso do Pan.”

e ““Atletas do Pan viram modelo.”

e ““Arte nas ruas sobre o Pan.”

e ““Voluntarios recebem passe livre.”

e “Ministro animado com o Pan.”

e “CBH preocupada com briga judicial.”

e ““Povo faz hino para o Pan.”

e “‘Primeiros casos de doping no Pan.”

e “‘Secretario apela para os torcedores.”

e  “Uniformes bem brasileiros.”

e “Escultura do Pan inspira atletas.”

e ““Manifestos contra o Pan.”

e ““Cariocas respiram o Pan.”

e “COl elogia o Pan do Rio.”

e “Futebol feminino abre o Pan.”

e “Problemas ndo desanimam Lula.”

e “Jogo de abertura ndo empolga.”

e “Brasil feminino ganha de 4 x 0.”

e “O Pan comeca oficialmente amanha, porém hoje ja acontecem alguns jogos.”
e ““Jaqueline é cortada por doping.”

e “Brasil estréia vencendo Uruguai no futebol feminino.”

e ““O Brasil inicia o Pan vencendo, no handebol o Brasil venceu o México.”

Percebemos, com tais informag@es, que muitas das noticias citadas pelos sujeitos ao
acompanhar o discurso midiatico-esportivo referente aos Jogos Pan-americanos Rio-2007
circularam em torno do que poderiamos chamar “noticias de entretenimento”, sem muita
preocupagdo com aspectos mais amplos ou esclarecedores sobre 0 evento e suas repercussdes.

Por outro lado, informacbes de carater politico, incluidas nesta categoria, que
deveriam estar mais presentes e ser mais tematizadas ndo foram muito mencionadas pelos

sujeitos, o0 que demonstra, de certa maneira, que o proprio discurso em torno dos Jogos Pan-
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americanos ndao pautou muito este aspecto, ou, quando tratou, o fez de forma muito rapida e
superficial, a0 menos nos veiculos aos quais 0s sujeitos da pesquisa tiveram acesso.

Também aparece, nesta categoria, registros a respeito dos patrocinadores do evento, o
gue pressupde um certo “olhar” dos sujeitos as questdes relacionadas a publicidade que fazem
referéncia ao esporte e séo veiculadas pela midia.

Algumas menc¢des tambeém foram feitas as questdes ligadas aos projetos sociais que
utilizam o esporte como forma de promover a cidadania e melhorar a qualidade de vida de
criancgas e jovens em situagao de risco.

A fim de complementar a categoria Variedades, incluimos em seguida algumas
transcricdes dos sujeitos nos grupos de discussdo, ao se referirem sobre os contetddos diversos
referentes ao discurso midiatico-esportivo em torno dos Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Quando foi perguntado o que saberia dizer a respeito deste grande evento esportivo,

um dos sujeitos escreveu o seguinte:

eu s6 lembro que, no dia seguinte, no domingo, eu fui comer no Bob’s, e aqueles
guardanapos que ficam embaixo da bandeja, dai falava alguma coisa sobre o Pan,
tipo, mais curiosidades sobre os outros Pan. (HIKE, 15/06/2007).

Ja um outro sujeito, ao destacar a noticia/informacdo que ele considerou a mais

interessante sobre o0s Jogos, disse:

E o que eu achei mais legal foi que o Brasil vai receber cerca de 3000 atletas,
acredito que vai mudar muita coisa. Sdo 3000 atletas de todas as Américas, e assim,
eu nao sei se o Brasil tem mesmo capacidade pra sediar a Copa porque vai vir mito
mais gente de fora, mundial... (HUGO, 15/06/2007).

No grupo de discussao realizado no dia 22 de junho de 2007 um dos sujeitos comentou
sobre aspectos desta categoria Variedades, mais especificamente sobre a relacdo entre politica

e esporte:

Ai tem uma [noticia] que me chamou atencdo, que eu achei meio curiosa assim foi
que o Lula mandou uma carta para todos os atletas do Pan. (DUDA, 22/06/2007).

Ja no encontro realizado no dia 13 de julho de 2007, data da abertura oficial dos Jogos
Pan-americanos Ri0-2007, os sujeitos mencionaram noticias/reportagens em relacdo as

movimentacOes na vila pan-americana e aos uniformes apresentados, como por exemplo:

(...) aquela Milena no Globo Esporte, comegaram a entrevistar alguns atletas la na
vila olimpica e tal... e aquele tal uniforme deles la. (HIKE, 13/07/2007).
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(...) ja estd chegando todos os paises, agora j& chegaram todos né, porque vai
comegar 0 Pan, hoje ja é a abertura, mas que tava vindo cada vez mais paises e
gostaram da vila pan-americana, acharam com estrutura boa, com academia e
cinema, um monte de coisas. E também eu percebi assim que as emissoras ja estdo
dando uma cobertura grande ja em relagéo aos Jogos. Toda hora passa alguma coisa
do Pan em alguma emissora. Tipo a Band tem uma tenda 14 em Copacabana acho
que é né, que é pra falar sobre o Pan. A Globo sempre fala assim.. as coisas que
estdo acontecendo no Pan. (HUGO, 13/07/2007).

Feita a explanagdo, até o momento, do que constituiu e caracterizou a categoria
Variedades, preocupamo-nos agora em interpreta-la num contexto mais amplo, tendo em vista
gue assuntos relacionados a ela (tematicas gerais que ndo se enquadram nas demais
categorias, como aspectos historicos dos Jogos Pan-americanos, moda, hino, tabelas de
disputas, politica, publicidade, entre outras) inserem-se em uma das estratégias de
agendamento para os Jogos Pan-americanos Rio-2007 que foram percebidas e destacadas
pelos sujeitos pesquisados ao acompanharem o discurso midiatico-esportivo deste evento.

A existéncia desta categoria permite inferir que os veiculos midiaticos acompanhados
pelos sujeitos também tiveram como objetivo, ao elaborar e divulgar suas mensagens,
apresentar ao publico os aspectos daquilo que aqui denominamos “noticias de entretenimento”
no que se refere a cobertura dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, pautando assuntos nao
muito importantes ou esclarecedores sobre o evento, inclusive a publicidade vinculada aos
Jogos.

Através da categoria Variedades, e das tematicas que abarca, podemos supor que o
discurso midiatico, o qual é composto por trés dimensbes — informacdo, entretenimento e
publicidade — realmente segue a tendéncia de, cada vez mais, ter as “fronteiras” entre suas
dimensGes de maneira bem ténue, mesclando informacéo, entretenimento e publicidade.

Quando este discurso midiatico tem o esporte como tema principal — o discurso
midiatico-esportivo — 0 que se percebe é que as fronteiras entre informacao, entretenimento e
publicidade se suavizam ainda mais, talvez pela propria polissemia (BETTI, 1998) que o
campo esportivo permite®™ e também porque “os programas esportivos tém seus limites
ampliados permitindo uma maior informalidade e o abuso de elementos criativos para abordar

os assuntos.” (MAURICIO, 2005, p. 2). Além da ja conhecida relacdo (simbidtica) entre

> Tratando da questdo da especificidade do jornalismo esportivo, Mauricio (2005, p. 14) afirma que “o tema
esportivo permite uma certa abertura que outros temas, como politica, economia, ecologia, ndo permitem. Assim,
em parte, as propriedades do jornalismo esportivo estdo ligadas ao esporte enquanto esfera social que tem se
apresentado como espetaculo.”
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esporte e publicidade, ha também a tendéncia geral do telejornalismo que se caracteriza no
“imbricamento entre jornalismo e entretenimento”. (Ibid., p. 1)

Para prosseguir nossa analise, resgatamos alguns dados que caracterizam os sujeitos
participantes da pesquisa no que se refere a relacdo deles com a assisténcia/uso de
determinados veiculos midiaticos, neste caso, especialmente, a televisdo (principalmente a
emissora Rede Globo com 66,67% de indicacdes, e nesta, o programa esportivo Globo
Esporte com 48,25% de tudo que citaram procedente da televisdo) e a internet (site globo.com
e globoesporte.com, respectivamente 58,57% e 10% das noticias que citaram nos
questionarios-recordatarios).

Durante os grupos de discussdo, 0s sujeitos usualmente se referiam a Rede Globo e ao

programa Globo Esporte, como transcrevemos abaixo para exemplificar nossa discusséo:

Grupo de discussdo — 15 de junho de 2007
HUGO: (...) Se vocé quiser ver alguma coisa sobre o Pan tem que ver no Globo
Esporte.

Grupo de discussdo — 22 de junho de 2007
HIKE: foi também pela tevé no Globo esporte [que acompanhei as noticias]

Grupo de discussao — 29 de junho de 2007
PESQUISADOR: (...) E onde é que foi que tu viu isso?
LELO: foi no Globo Esporte...

(..)
HUGO: é verdade, eu vi no Globo Esporte hoje...

Grupo de discussdo — 13 de julho de 2007
HIKE: (...) essa semana ndo paravam de falar... aquela Milena, no Globo Esporte,
comecgaram a entrevistar alguns atletas 14 na vila olimpica e tal (...)

Percebemos que o programa mais referido pelos sujeitos da pesquisa foi o Globo
Esporte, tornando-se uma referéncia quando querem se informar sobre os assuntos esportivos
e também quando sdo motivados a falar sobre algo costumam citar este programa esportivo
global. Podemos vincular esta constatacdo ao que Orozco (2006, p. 88) chama de “ritualidade
comunicativa”, ou seja, praticas comunicativas que geram habitos e promovem regularidade
nos sujeitos, os quais interiorizam comportamentos e modelos ou padrbes de reagdes diante
das referéncias comunicativas — um processo que supde familiaridade e tempo.

Tal programa é transmitido nacionalmente, em trés blocos de exibicdo, sendo o
primeiro voltado as informagdes regionais e os dois Ultimos compostos por informacGes
destinadas a toda populagéo brasileira. (MAURICIO, 2005, p. 5)

Tem como caracteristica a linguagem informal, suas noticias possuem um teor

divertido, com informacdes leves e descontraidas, e tem como proposta “transformar um fato
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esportivo em um evento de entretenimento”. (Décio Lopes, um dos editores do programa, em
entrevista divulgada no site oficial do Globo Esporte em 19/07/2004, citado por MAURICIO,
2005, p. 5).

Essa aproximacéo entre o jornalismo e o entretenimento tem como interesse aproximar
0 programa (aqui estamos falando do Globo Esporte, mas acreditamos que, em geral, a
maioria dos programas esportivos em muito se assemelham) dos variados tipos de
telespectador (desde aquele que gosta de esporte até aos desinteressados no assunto),

entendendo-o como uma audiéncia homogénea. Como nos diz Mauricio (2005, p. 8):

O telespectador do Globo Esporte espera um jornalismo calcado no entretenimento.
Nao ha profundidade nos assuntos tratados, mas uma abordagem generalizante que
permite que o telespectador saiba, resumidamente, 0 que ocorreu na rodada
esportiva. No Globo Esporte, o telespectador pode encontrar um jornalismo criativo
que foge das regras dos manuais ousando bastante no uso dos recursos televisuais.
Por outro lado, o programa ndo permite uma avaliacdo densa no campo esportivo.

Além disso, considerando-se o0 contexto dos sujeitos desta pesquisa, que em muito
citaram a emissora Rede Globo (e seus programas, conforme Quadro 08) e os sites globo.com
e globoesporte.com (conforme Quadro 09), ou seja, um conjunto midiatico que engloba as
Organizac@es Globo (Grupo Roberto Marinho) e toda sua hegemonia nacional quando se fala
em televisdo® brasileira, podemos fazer alusdo ao que Bourdieu (1997) denomina de
“circularidade circular da informac&o”, em que 0s meios, em sua constituicdo, s&éo muito mais
homogéneos que aparentam, e ao produzirem e veicularem suas mensagens, acabam
concebendo os mais variados tipos de audiéncia (publico) como se fosse uma “massa
homogénea”.

Outra relacdo que podemos fazer com o referido autor e os dados encontrados neste

estudo, no caso com contetdos desta categoria e desta tendéncia do jornalismo em “se
confundir” com o entretenimento, é que, ao fazer isso, os veiculos midiaticos (neste caso,
televisdo e internet®’) deixam de lado a veiculacéo de assuntos mais sérios para privilegiar os

assuntos de variedades e entretenimento.

%6 Conforme fala de Marcelo de Campos Pinto, diretor da Central Globo Juridica e de Direitos Esportivos da
Rede Globo de Televisdo, “a TV Globo tem, por objetivo estratégico, ser uma rede nacional de televisdo que
atenda aos telespectadores dos mais longinquos recantos do Brasil.” (PINTO, 2000, p. 178).

> Apesar de estarmos generalizando o veiculo internet, sabemos que ndo se deve confundir os sites de empresas
de noticias, por exemplo, que reproduzem digitalmente o modelo informativo tradicional, com as muitas
oportunidades interativas disponibilizadas por outras ferramentas também presentes na rede mundial de
computadores, como as comunidades de relacionamento e os mecanismos de comunicagdo sincrona (em tempo
real).
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Para completar a discuss@o no interior desta categoria, detemo-nos agora as questdes
da publicidade no discurso midiatico-esportivo que realizou o agendamento para 0s Jogos
Pan-americanos Ri0-2007, por entender, como ja argumentado anteriormente, que a
publicidade é uma das dimens@es deste discurso (estando muito atrelado a ele) e que, no caso
do Pan 2007, foi percebido, embora de forma ndo muito intensa, pelos sujeitos pesquisados.

E sabido que ha uma relacéo reciproca entre midia e esporte, a midia tendo o esporte
como um produto de consumo para sua programacao e este utilizando a midia para sua
difusdo mais ampla e intensa. Nesta relagdo é que aparece a publicidade, ou seja, empresas
com seus anudncios publicitérios e o interesse comercial em estimular o consumo dos produtos
esportivos (entre tantos outros).

De acordo com Viana (2000, p. 29) o “esporte € muito usado para criar novas relagdes
comerciais e novos negocios”, principalmente pela sua grande exposicao na televisdo. E pela
dindmica que o esporte propicia, de trazer a cada jogo, a cada partida uma emocao renovada,
torna-se “um dos maiores negécios do século.” (Ibid., p. 39).

Descrevendo o contexto que envolve toda a dindmica entre esporte, midia e empresas,

Kaznar (2000, p. 48-49) escreve que:

Cada vez mais, 0 ser humano esta convidado a ser um esportista. Mas, se ele ndo o
é, ou se algum fator etdrio faz com que ele passe a ter menos condi¢Bes para
exercitar tdo ativamente assim o seu proprio fisico, ele pode no minimo assistir,
assistir ao esporte de terceiros, assistir a eventos que fardo com que o esporte seja
praticado por grandes profissionais muito bem remunerados. E estes eventos, ao
serem assistidos, permitem o consumo desse assistente de toda sorte de bens e
servicos. Nessa hora, ndo existe apenas a remuneracao, a renda para o esportista,
amador profissionalizado ou j& profissional. Existem também a criacdo e o
desenvolvimento de todo um conjunto de espagos empresariais que se formam em
torno do esporte. E o esporte passa a ter um movimento multiplicador. Um
movimento multiplicador pesado, significativo, poderoso e crescente, com
perspectivas de evolucdo ainda maiores neste limiar do segundo para o terceiro
milénio.

Assim, os Jogos Pan-americanos Rio-2007, como um grande evento esportivo que foi
muito veiculado pela midia, j& algum tempo antes de sua realizacdo — dentro daquilo que
chamamos agendamento — também se vinculou as questdes de mercado, ou seja, a
publicidade. Para a realizagdo do Pan 2007, Petrobras, Caixa Econémica Federal e Correios
foram os patrocinadores publicos; Olympikus, Oi, Caixa, Sol (cerveja Pilsen), Petrobras e
Sadia foram os patrocinadores oficias dos Jogos; 0s quais tiveram ainda como parceiros a
Golden Cross e Bob’s e como fornecedores a Odonto Prev (Planos Odontoldgicos do Brasil).
(NOZAKI e PENNA, 2007)
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Os sujeitos pesquisados, em seus questionarios-recordatarios, pouco mencionaram as
questdes de publicidade. Nos grupos de discussdo, quando solicitados pelo pesquisador a

comentarem sobre tais questdes, fizeram os seguintes apontamentos:

Grupo de discussdo — 22 de junho de 2007

PESQUISADOR: (...) vocés chegaram a ver alguma idéia do Pan ligada a
publicidade... tipo assim, vocés perceberam alguma coisa?

HUGO: eu vi que tem o patrocinio da Colgate...

PESQUISADOR: Colgate? No pan?

HUGO: é, na Band...uma propaganda do Pan...

PESQUISADOR: da Colgate patrocinando o pan? Nunca vi...

DUDA: é muita gente ganha dinheiro em cima do Pan...

PESQUISADOR: (...) vocés se sentem atraidos ou influenciados pela publicidade?
Em primeiro lugar, atraidos? Ver uma propaganda...

HUGO: pra dizer a verdade eu até quando vejo algum patrocinio assim na televiséo
eu até penso por que eles acham que eu vendo aquilo ali eu vou querer comprar...
LELO: é, também acho!

HIKE: é, eu também!

DUDA: é porque assim 6... eu acho assim 6.. por exemplo.. a coca-cola hoje em dia
todo mundo conhece, por qué? Porque ta na tevé... (inaudivel), uma outra marca de
refrigerante, ninguém conhece, ninguém sabe o que que €, ninguém sabe se é bom,
acho que na tevé importa muito, porque, assim, inconscientemente quando a gente
ta num evento, por exemplo, a gente vai naquilo que passou na tevé ou que a gente
viu na placa... geralmente... mas a diferenca de preco nao é tdo grande!
PESQUISADOR: (...) por mais que apareca a plaquinha do Itad Ia ndo significa
nada?

(...)

DUDA: na hora que tu for abrir uma conta no banco tu acaba que
inconscientemente te leva pro Ital porque é um banco que apareceu na teve....
HUGO: isso eu concordo...mas eu acho que é assim 6... ndo porgue eu vejo que eu
vou la...

HIKE: é...

PESQUISADOR: como assim ndo porque eu vejo?

HUGO: ndo porque eu vi a coca-cola aparecendo eu vou la comprar uma coca-
cola...

DUDA: (...) também acho...

(...)

HUGO: eu vim pro Energia por causa de propaganda na televisao!

Grupo de discussdo — 29 de junho de 2007

PESQUISADOR: (...) Queria que cada um falasse sobre a questdo da publicidade.
Viram alguma associa¢do esta semana do Pan com alguma publicidade? Vé alguma
empresa que faz propaganda e puxa pra alguma chamada pro Pan? Sabe quem sdo
as empresas que estdo patrocinando?

(..)

LELO: vi mas ndo lembro néo...é tanta coisa!

HIKE: eu consegui pegar que a Oi, a Olimpikus, a Sol, a Sadia e a Caixa...

(...)

HUGO: eu ndo vi nada de diferente, eu s vi as de sempre... da Sadia, da Oi sdo as
principais...

DUDA: é, que nem eu... eu vi as que ele falou... da Caixa, Itad...

(..)

HUGO: na Band eu vi propagandas do Pan e uma da Colgate...
HIKE: ah... é... Colgate!!!

Grupo de discussao — 13 de julho de 2007
PESQUISADOR: e vocés lembram quais foram os comerciais?
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HIKE: eu lembro que tem um... acho que é da Petrobras que da meio uma rajada de
energia, mais poder...

HUGO: tem a da Oi também, que é daquela academia pra quem tem poderes
especiais...

(..)

PESQUISADOR: e além da Oi e da Petrobras, vocés viram mais algum?

HIKE: da Sadia...

HUGO: da Sadia continua né... dizendo que é do Pan...

HIKE: é! Acho que é Colgate eu vi uma vez, eu lembro daquela propaganda...da
Caixa, essas coisas assim...

De forma sintética, podemos dizer que, ao analisar tais fragmentos a respeito da
publicidade, os sujeitos identificaram algumas empresas patrocinadoras dos Jogos Pan-
americanos Ri0-2007 devido a sua veiculagdo principalmente na televisdo e que 0s mesmos
sabem do poder e da funcdo da publicidade, mas consideram que nem sempre agem da forma
como ela (a publicidade) determina, apesar de relatarem que consomem produtos/servigos que
aparecem na televisdo devido as formas “inconscientes” de atuacdo das mensagens
publicitarias.

Ao encerrar as discussdes sobre a categoria Variedades, acreditamos que os contetdos
nela vinculados (os aspectos historicos dos Jogos, noticias de uniformes e moda, hino do Pan,
tabelas, publicidade, entre outros j& comentados), principalmente pelo carater do
“entretenimento” nas noticias e informagdes ligadas ao discurso midiatico-esportivo,
configuraram-se em uma das estratégias da midia na realizacdo do agendamento para o
evento. No que se refere a publicidade, esfera cada vez mais atrelada tanto ao discurso
midiatico como ao esporte, os sujeitos identificaram algumas empresas patrocinadoras do
evento, principalmente em suas participagdes nos grupos de discussdo (pois nos
questionarios-recordatarios isto pouco aparece), demonstrando saber a que a publicidade se
destina e exprimindo a idéia de que nem sempre eles agem da forma “determinada” por ela.

3.4.1.4 — Tocha Pan-americana

Esta categoria foi formada devido as 63 (sessenta e trés) referéncias dos sujeitos
investigados quanto as noticias/informacdes que fizeram o acompanhamento do percurso da
tocha dos Jogos Pan-americanos por diversas cidades brasileiras, desde quando o fogo
simbolico foi aceso no México (no dia quatro de junho) até o acendimento da pira Pan-
americana na cidade-sede dos Jogos, o Rio de Janeiro, no dia treze de julho (data da abertura

do evento).
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A tocha Pan-americana € uma versdo da tocha olimpica, que é um dos simbolos mais
importantes do movimento olimpico e todo seu ritual prenuncia a chegada do evento
esportivo, geralmente as Olimpiadas, mas neste caso 0s Jogos Pan-americanos. Sua passagem
pelas mais variadas cidades teve como objetivo, seguindo o que acontecia na Grécia quando a
tocha levava consigo uma “mensagem de paz” e de “unificacdo”, envolver e contagiar a
populacédo local com o evento que aconteceria em seguida.

Pode-se dizer a partir dos relatos nos questionarios-recordatarios, que o discurso em
torno da tocha pan-americana foi bastante intenso, a ponto de ser um dos temas mais citados
pelos sujeitos da pesquisa em suas anotagdes. 1sso porque durante os 42 (quarenta e dois) dias
de acompanhamento por meio dos questionarios-recordatarios, em apenas 04 (quatro) dias
nenhum dos sujeitos mencionou gqualquer noticia referente a tocha pan-americana (dias 15/06,
22/06, 04/07 e 13/07).

Como registros apontados pelos sujeitos em seus questionarios-recordatarios, podemos
citar alguns exemplos deste acompanhamento:

e ‘“‘chama do Pan sera acesa segunda no México”
e ‘“‘chama do Pan chegara a Bahia na terca™

e ‘“‘chama do Pan ja esta no Brasil”

e “tocha na Bahia”

e ““tocha chega a Goiania”

e ““tocha chega a Minas Gerais”

e ‘“‘tocha chega a Vitoria”

e ‘“‘tocha chega a Salvador™

e ‘“‘tocha chega a Sergipe”

e “tocha chega a Brasilia”

e “‘Presidente acende a chama Pan-americana”

e ““tocha continua percorrendo o Brasil, agora em Pernambuco e de tarde vai para

Brasilia”

e ““tocha continua percorrendo o Brasil™
e ““Apo0s Recife, tocha chega a Olinda”™

e ““‘chama desembarca em Macei6”

e ‘“‘tocha chega a Jodo Pessoa”

e “tocha em Fernando de Noronha™

e “‘tocha passa por Fortaleza™
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e ‘“‘tocha chega a Teresina”

e “‘chama causa emoc¢ao no Piaui”

e ““tocha passeia por Tocantins™

e “tocha em Belém do Para”

e ‘“‘tocha passa por Sao Luis, no Maranhéo™

e ‘“‘tocha em Macapa™

e “‘tocha passa por belas paisagens em Manaus™

e ““Acre recebe a chama do Pan”

e ““tocha em Porto Velho

e ‘“‘tocha no coracéo do continente, Cuiaba”

e “Pirado Pan ¢ lancada”

e “‘proxima passagem da tocha é Mato Grosso do Sul”

e “Atocha esta em Porto Alegre, Rio Grande do Sul”

e ““tocha em Santa Catarina™

e “‘tocha em Floripa”

e ‘“‘tocha em Foz do Iguagu™

e “tocha em Blumenau”

e ““tocha em Curitiba”

e “tocha em Guarulhos™

e “tocha em Santos”

e “‘penultimo dia da tocha em Séao Paulo™

e “‘S30 Paulo esta na presenca da tocha”

e ‘“‘tocha passa por Sao Paulo e chega a Rocinha™

e “‘tocha é recebida por samba e capoeira no Quilombo do Rio, é transportada de
barco até Parati”

e ‘“‘tocha passeia pelo Rio”

e “tocha em Buzios”

e “‘projeto social em Niterdi na festa da tocha”

Atraves destes exemplos, podemos dizer que houve uma tentativa, tanto pelo fato da
tocha percorrer todos os estados brasileiros como também do discurso sobre este
procedimento agendando o evento que aconteceria em seguida, em tornar os Jogos Pan-
americanos nao apenas restrito a cidade do Rio de Janeiro, mas a de um pais inteiro, um
evento que integrasse todo o Brasil — obviamente com vistas a um publico maior, ou seja, até
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a chegada da data de abertura dos Jogos Pan-americanos, o interesse e conseqiientemente a
audiéncia em torno do evento ja estaria concretizada em ambito nacional.

Durante os grupos de discussdao também houve mencdes ao conteldo da categoria
Tocha Pan-americana. Um dos sujeitos destacou que a noticia que havia achado mais
interessante era “aquela coisa da tocha no México” (LELO, 15/06/2007) e outro disse o
seguinte: “eu acredito que a tocha [foi a noticia mais interessante], tudo que se falou sobre a
tocha, ela ter sido acesa no México” (DUDA, 15/06/2007).

No encontro realizado no dia 22 de junho de 2007, por varias vezes 0s sujeitos da
pesquisa mencionaram a tocha pan-americana, inclusive escolhendo este assunto como a

noticia que mais chamou a atencéo deles:

Ah... ndo sei, porque eu ndo assisti muito assim né, dai eu... é... eu peguei assim do
local das tochas (...) [a noticia que mais chamou atencdo foi] do local por onde
passou a tocha... que ta passando pelo Brasil, parece que ainda nao chegou aqui né
(HIKE, 22/06/2007).

A cada semana que vai chegando mais perto tem mais noticias. Nessa semana tem
um monte de noticias. Assim... teve a da tocha que vem desde a semana passada.
(DUDA, 22/06/2007).

Neste mesmo encontro, conforme o roteiro elaborado para o grupo de discussdo do dia
22 de junho de 2007, formulou-se uma pergunta sobre o que os sujeitos viam que acontecia
nas cidades por onde a tocha passava. As respostas foram as mais diversas, e sdo apresentadas
a sequir:

Ah... € mais uma integracdo social que, eu vi hoje na Globo, que agora passou no
Globo Esporte, teve indios, negros e brancos. (HUGO, 22/06/2007)

Pra todo mundo ficar ligado no Pan. (...) e também pra mostrar pras pessoas 0
evento. (HIKE, 22/06/2007)

E! E isso que eu ia falar... passa por um ritual de cerimdnias. (DUDA, 22/06/2007)

Um pouco pra ndo ficar s6 no Rio de Janeiro, pra ndo ficar um bairrismo. (HIKE,
22/06/2007)

No grupo de discusséo realizado no dia 29 de junho de 2007, trés dos quatro sujeitos

participantes elegeram o assunto da tocha pan-americana como noticias que mais chamaram

suas atencOes no decorrer da semana, de acordo com as transcricdes que seguem abaixo:
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Eu acho que foi... eu ouvi dizendo que a tocha estava |4 em Porto Alegre e dai acho
que ia chegar quase no dia quando ia comecar o pan e dai a pira. (LELO,
29/06/2007)

Sé o que eu achei legal foi que desta vez a tocha foi nos indigenas... dai eles
acenderam o fogo da competicdo e que significa pra eles tudo de bom assim.
(HUGO, 29/06/2007).

Assim, nessa semana tava que nem nas outras... tocha... (DUDA, 29/06/2007).

Neste mesmo encontro, do dia 29 de junho, quando foi perguntado aos sujeitos se eles
acompanhavam o percurso da tocha, 0s mesmos mostraram que estavam acompanhando, pois
sabiam por onde ja havia passado, onde ela estava naquele dia e onde passaria ainda. A seguir

é transcrito o trecho do grupo de discussé@o pra melhor visualizacédo deste dialogo:

Passou por Brasilia ja! (DUDA)

[hoje esta] numa comunidade indigena do Mato Grosso! (HUGO)
Em Mato Grosso! (DUDA)

Cuiaba... (LELO)

Vai passar aqui por Santa Catarina? (PESQUISADOR)
Vai! (DUDA)

Vai! (HUGO)

Acho que vai! (HIKE)

Vai passar por Floriandpolis! (DUDA)

Passou em Goias? (HIKE)

Passou! (DUDA)

Também no encontro realizado no dia 13 de julho de 2007, data da abertura dos Jogos
Pan-americanos, um dos sujeitos, quando solicitado a eleger a principal noticia da semana que

havia passado, mencionou a tocha pan-americana, ao dizer que:

(...) uma noticia principal eu ndo sei... mas eu digo essa semana estd passando
muita, muita, muita coisa assim... né... e... pd... realmente estda aumentando o
namero de noticias... essa semana ndo paravam de falar... (...) acho que a tocha
chegou répido até... até chegar no Rio hoje (...). (HIKE, 13/07/2007)

A partir destes dados relativos a categoria Tocha Pan-americana, tecemos alguns
comentérios procurando interpretar o contexto desta categoria numa visdao mais ampla,
considerando-a como uma das estratégias de agendamento para os Jogos Pan-americanos Rio-
2007 percebidas de forma mais clara pelos sujeitos pesquisados ao fazer o0 acompanhamento
do discurso midiatico-esportivo. Isso se deve, talvez, porque a propria midia enfatizou de
forma muito intensa, durante o periodo do acompanhamento dos sujeitos, o assunto da tocha

pan-americana.
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A midia, ao veicular noticias e informagfes sobre a tocha pan-americana, desde
quando ela foi acesa num ritual indigena no México, no dia 04 de junho de 2007, até o dia 13
de julho, quando foi realizada a solenidade de abertura dos Jogos Pan-americanos na cidade
do Rio de Janeiro, procurou utilizar em seu discurso aspectos da identidade nacional (nos
remetendo as mediagdes culturais, de acordo com Martin-Barbero, 2003), considerando a
passagem deste simbolo unificador dos Jogos por todos os estados brasileiros e nas mais
diversas cidades (em sua maioria as capitais).

Se 0 objetivo do revezamento da tocha pan-americana por diversas cidades brasileiras
era a unificacdo dos povos e a divulgacdo dos valores do esporte, acreditamos que a midia
aproveitou-se deste discurso e conferiu, a sua maneira, um discurso de integracdo nacional a
partir das noticias que tratavam da tocha. Em cada cidade que ela passava, aspectos histdricos
e culturais dos locais eram apresentados ao publico, inclusive com a utilizacdo, no
revezamento, ndo sO de atletas locais de destaque como também outras celebridades locais
(musica, politica, artes etc.), com o objetivo de chamar a atencdo do publico e ja ir, aos
poucos, criando uma identificacdo deste para com os Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Assim, a organizacao dos Jogos e a midia faziam um “duplo movimento” para chamar
a atencdo do publico para o evento que aconteceria futuramente: a presenca da tocha nas
principais cidades brasileiras atraia a atencdo das pessoas de forma presencial, e para aqueles
gue acompanhavam pela midia, era uma forma de dizer onde a tocha se encontrava e a festa
gue acontecia cada vez que ela chegava/saia das cidades envolvidas no revezamento.

A intencdo, obviamente, com este agendamento utilizando a estratégia da tocha pan-
americana, além de pautar o evento, tornando-se assunto a ser visto e discutido pelas pessoas,
era a de criar/preparar, desde ja, o publico que acompanharia os Jogos, levando tais
informagdes para todo pais.

Considerando que a televisdo foi o veiculo midiatico mais citado pelos sujeitos da
pesquisa, com 60,32% (conforme Quadro 07), e que a Rede Globo foi a emissora que recebeu
0 maior namero de referéncias ao acompanharem o discurso midiatico-esportivo para o Pan
2007 (66,67% - Quadro 08), convém expor um trecho transcrito de um diretor de direitos
esportivos da Rede Globo ao falar sobre a midia e o0 marketing esportivo:

(...) em termos de esportes, 0 compromisso primeiro e permanente da Rede Globo
de Televisdo é o de estar sempre junto ao brasileiro na sua paixao pelo futebol e
pelo Brasil. Dai o fato de desenvolvermos alguns projetos permanentes, como o
Projeto Futebol, que é langcado todos os anos, e, de tempos em tempos, 0s projetos
dos Pan-americanos, das Olimpiadas e de diversos outros eventos em que temos a
presenca do Brasil de uma forma que mereca ser acompanhada a medida que todos
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sabemos que o brasileiro vibra com a presenca brasileira, seja em que esporte for.
(PINTO, 2000, p. 178)

Fica explicita, neste caso, a intencdo de um veiculo mididtico que possui uma
hegemonia nacional no ambito da comunicacdo, principalmente a televisiva, em inserir no
cotidiano de toda uma popula¢do aspectos que sdo de interesse de determinados grupos
comunicacionais, veiculando informacdes relativas aos Jogos Pan-americanos Rio-2007. Para
isso, acreditamos que a Rede Globo (referimo-nos especificamente a ela por ter sido a
emissora mais citada pelos sujeitos) tenha criado, a partir da estratégia da tocha pan-
americana e com a idéia de agregar a populacdo brasileira em torno do evento, o slogan “O
Pan do Brasil”, ajudando a “vender” o evento, de acordo com o que foi expressado por Bucci
(1998) citado por Pires (2002): a midia como promotora e divulgadora dos Jogos Pan-
americanos Rio-2007.

Novamente resgatamos informacgdes dos sujeitos da pesquisa, 0S quais mencionaram
que tém o programa Globo Esporte como um *“programa referéncia” com relagdo aos assuntos
esportivos, pois 48,25% das mengdes nos questionarios-recordatérios referem-se ao programa,
0 que também é reforcado quando opinaram nos grupos de discussdo. Como nos diz Mauricio
(2005, p. 6),

O Globo Esporte cria selos especiais e vinhetas para eventos especificos como os
Jogos Pan-Americanos, Copa do Mundo, Copa América, Campeonato Brasileiro,
Mundial de Vo6lei de Praia. Quando sdo colocados esses selos, o telespectador ja
espera 0 assunto que sera abordado. O uso desses recursos cria um enderecamento
voltado para um publico que espera uma alta qualidade da imagem, e que possui
familiaridade com a linguagem televisiva.

Quanto a esta estratégia da Rede Globo, os sujeitos, quando nos grupos de discusséo,
relataram conhecer o slogan, apesar de saberem que o nome do evento era “Jogos Pan-
americanos Rio-2007” (e ndo “O Pan do Brasil”). Em seguida apresentamos as transcri¢oes

que melhor exemplificam o que acabamos de comentar:

Grupo de discussao — 29 de junho de 2007

PESQUISADOR: vocés ja ouviram falar em Pan do Brasil?
LELO: ndo!

HUGO: eu ja ouvi falar!

DUDA: é!

PESQUISADOR: vocés acompanham bastante a Globo né?
TODOS: sim!

PESQUISADOR: vocés ja ouviram na Globo o “Pan do Brasil”?
HUGO: sim!

DUDA: sim!
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PESQUISADOR: como voceés colocam bastante no recordatario que véem a Globo,
eu achei que voces ja tivessem visto, por isso!

HUGO: é... eu vejo assim! As vezes eu vejo falar em “Pan do Brasil”... outras vezes
“faltam tantos dias para o Pan Rio 2007”....

PESQUISADOR: mas 0 nome certo é?

HIKE: Jogos Pan-americanos Rio-2007...

Grupo de discussao — 13 de julho de 2007

PESQUISADOR: (...) como é que é o nome certo dos Jogos?

HUGO: Jogos Pan-americanos Rio-2007. Ah! Eu vi sobre o que significa “Pan”...
(...)

HUGO: que... era um Deus grego que significa for¢a, paz...e ndo sei o que...
PESQUISADOR: e onde tu viu isso?

HUGO: ai, também ndo lembro, e eu nem marquei porque assim, eu ndo prestei
muita atencdo. Acho que foi no Esporte Espetacular domingo. Eu vi sé porque
falou o que significa Pan, ai perguntaram pra uma professora e ela explicou...

(..)

PESQUISADOR: e vocés ouviram em algum lugar falar os “Jogos do Brasil’... tipo
assim, a chamada Jogos Pan-americanos Rio-2007 o “Pan do Brasil”?

HUGO: o Pan do Brasil ja...

HIKE: eu acho que sim!

PESQUISADOR: ja ouviram?

HUGO: Jogos Pan-americanos Rio-2007, o Pan do Brasil acontece aqui...

HIKE: é, o Galvdo Bueno...

PESQUISADOR: e vocés lembram onde foi isso?

HUGO: eu ja vi na Band, numa propaganda, mas faz tempo ja...

(...)

HIKE: acho que eu me lembro de ter ouvido, mas nem lembro direito onde que é...
PESQUISADOR: ouviu mas ndo lembra?

HIKE: é!

Também nos grupos de discussao, os sujeitos da pesquisa alegaram que a justificativa
para tanta informacdo e repercussdo para 0s Jogos Pan-americanos devia-se ao fato deste
grande evento esportivo estar sendo realizado no Brasil — era isso que, sob a Otica deles, a

midia procurava chamar a atencdo, conforme transcricao abaixo:

Grupo de discussdo — 22 de junho de 2007

PESQUISADOR: (...) o que justificaria tanta noticia na tevé ou na internet, tanta
repercussdo assim por causa dos Jogos Pan-americanos?

HUGO: mais pelo fato de ser no Brasil né!

HIKE: é... por ser no Brasil!

(..)
LELO: é... é verdade!

Com esta exposicdo mais ampla sobre a categoria Tocha Pan-americana, ao finalizar
nossa interpretacdo, podemos dizer que pela forma e pela intensidade com que foi tratada
pelos veiculos midiaticos (principalmente a televisdo), caracterizou-se como uma das
estratégias mais evidentes no agendamento para 0s Jogos Pan-americanos, percebidas

facilmente pelos sujeitos pesquisados ao acompanharem o discurso midiatico-esportivo deste
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grande evento. Para sua efetivacdo, tanto a organizacdo dos Jogos como os veiculos
midiaticos que fizeram a cobertura do revezamento da tocha pan-americana pelas diversas
cidades brasileiras, aproveitaram-se de elementos da cultura local (pontos turisticos, aspectos
historicos, personalidades, gastronomia etc.) para chamar a atencdo do publico brasileiro na
tentativa de criar uma identidade nacional entre populagédo e o evento esportivo.

3.4.1.5 - Contagem regressiva

Para a elaboracdo desta categoria, levamos em conta 41 (quarenta e um) registros que
se referiam a quantidade de dias que faltavam para o inicio dos Jogos Pan-americanos Rio-
2007.

Durante os 42 (quarenta e dois) dias de acompanhamento por meio dos questionarios-
recordatarios, desde o primeiro dia do preenchimento (dia dois de junho) até o ultimo dia de
preenchimento deste mesmo instrumento (dia treze de julho — data da abertura do evento),
apenas no dia 03/06 (trés de junho) nenhum dos sujeitos pesquisados mencionou quantos dias
faltavam para a abertura dos Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Percebe-se, portanto, que houve uma intensa divulgacdo, seja na internet, seja na
televisdo, com relacdo a uma intencdo de preparar o publico para acompanhar os Jogos Pan-
americanos a partir de sua abertura oficial.

Trata-se daquilo que aqui chamamos de agendamento no seu sentido manifesto, ou
seja, no dia a dia das pessoas procurava-se apresentar, de forma regressiva, o nimero de dias
que ainda faltavam para que os Jogos Pan-americanos tivessem seu inicio oficial.

Nos relatos dos sujeitos da pesquisa quanto ao agendamento cronoldgico, geralmente
descreveram nos questionarios-recordatarios a seguinte frase: “faltam ‘x’ dias para o Pan”.
Também escreveram: “faltam ‘x’ dias para comecar o Pan’’; “faltam ‘x’ dias para o Pan Rio
20077; “*x’ dias para o inicio”; *“hoje falta exatamente um més para o inicio do pan’;
“faltam ‘x’ dias para o pan e a Band vai ter a cobertura completa do evento”; “dia 13
comeca o Pan. Faltam 10 dias; “O Pan comeca oficialmente amanhd, porém hoje ja
acontecem alguns jogos™ e “Pan a mil, falta um dia, preparativos e ansiedade para estréia”.

Também durante os grupos de discussdo se procurava, por meio de perguntas, saber
dos sujeitos da pesquisa se eles viam ou percebiam noticias e informacBes (ou mesmo
contadores) que marcavam os dias que faltavam para a abertura dos Jogos Pan-americanos
Rio-2007.
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Um dos sujeitos relatou que a noticia que mais viu foi referente aos dias que faltavam
para a abertura dos Jogos: “0 que mais ganhou foi o... ah... faltam tantos dias para o Pan...
passa na internet.” (HUGO, 15/06/2007).

No grupo de discussdo do dia 22 de junho de 2007 mencGes a contagem regressiva
para a abertura dos Jogos Pan-americanos Rio-2007 também foram feitas pelos sujeitos:

E... 21 dias! (DUDA, 22/06/2007)

Eu vi no site da globo.com (...) tem dia, hora, minutos e segundos... sé que dai ja
contando pela hora do... tipo... acho que vai comegar as duas horas né a abertura...
dai 14, por exemplo agora, falta 21 dias e tantas horas, quando ontem de manha
estava 22 dias e tantas horas. (HUGO, 22/06/2007)

No encontro realizado no dia 29 de junho de 2007, durante o grupo de discussao,
novamente trés sujeitos da pesquisa relataram que faltavam quatorze dias a abertura dos Jogos

Pan-americanos, conforme as transcri¢es abaixo:

14 dias! (HUGO, 29/06/2007)
14 dias (HIKE, 29/06/2007)

141 (DUDA, 29/06/2007)

Segundo os sujeitos, havia contadores que faziam essa contagem e que eram
mostrados tanto na internet como na televis&o:

Eu vi na internet porque aparece no globo.com. (HUGO, 29/06/2007)
No site globo.com. (LELO, 29/06/2007)
Ah, na tevé! (HUGO, 29/06/2007)

Eu vi que sempre tem no Globo Esporte numa propaganda aleatéria. (HIKE,
29/06/2007)

Além disso, de acordo com a declaragdo de um dos sujeitos da pesquisa, a contagem
regressiva era realizada também em transmissdes esportivas anteriores aos Jogos Pan-

americanos, conforme transcri¢do abaixo:
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O Galvdo Bueno em alguns momentos geralmente ele falava assim: “ah... alguma
coisa do Pan”; “faltam tantos dias pro Pan”... “a Globo é o Pan na televisdo”... que
a Globo ia transmitir o Pan. (HUGO, 22/06/2007).

Os sujeitos da pesquisa relataram, também no encontro do dia 13 de julho, que
percebiam e viam formas que a midia (televisdo e internet) veiculava os dias que faltavam

para a abertura oficial dos Jogos Pan-americanos Rio-2007, como aponta a transcri¢do:

E... e internet também né! Mas na tevé foi o que mais chamou a atencdo... porque
na internet mesmo que é o que eu acompanho mais é o site da Globo pra eu ver
sobre futebol e dai na primeira pagina ja tem sobre a contagem regressiva do Pan.
(HUGO, 13/07/2007)

Quando se perguntou aos sujeitos se saberiam dizer quanto tempo faltava para
comecar os Jogos Pan-americanos Rio-2007 (convém lembrar que o encontro foi no dia 13 de
julho, as 14 horas, algumas horas antes da ceriménia de abertura dos Jogos), as respostas

foram as seguintes:

E... algumas horas! (HIKE, 13/07/2007)

E... dias ndo faltam nenhum né! Quer dizer, 0 Pan mesmo ja comegou... faltam
algumas horas para a abertura né... oficial! Que é 14 na abertura 1&. (HUGO,
13/07/2007)

Feita esta descricdo e caracterizacdo da categoria que aqui denominamos Contagem
regressiva, criada em funcdo do acompanhamento que 0s sujeitos pesquisados tiveram ao
perceber a forma como a midia (principalmente televiséo e internet) veiculou e “contou 0s
dias” que faltavam para a abertura dos Jogos, preocupamo-nos agora em discutir um pouco
mais esta que foi, sem ddvida nenhuma, uma das estratégias mais evidentes de agendamento
para 0s Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Considerando-se 0 que a teoria do agenda-setting (ou agendamento) explicita, ou seja,
a pretensdo que a midia tem ao oferecer ao publico temas para pensar e discutir, projetando
um evento (no caso dos Jogos Pan-americanos Rio-2007) e buscando, com isso, uma
interacdo com a opinido publica (TRAQUINA, 2001; WOLF, 2001), devemos levar em conta
que tal processo de apresentar este grande evento esportivo comegou ha muito tempo antes,
talvez desde quando a cidade do Rio de Janeiro foi escolhida para ser a sede da décima quinta
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edicdo dos Jogos, em 2002, tomando mais forca no momento em que se encerrou a edicdo
anterior dos Jogos, em Santo Domingo (2003).

Precisar uma data ndo é nossa intencdo e nem temos condicBes de fazer isso. O que
gueremos dizer é que levando-se em conta que o agendamento supde a questdo temporal
(longo prazo) e que seus efeitos se ddo de forma acumulativa, argumentamos, de acordo com
nosso olhar, que aos poucos o evento foi sendo colocado pela midia como algo que iria
acontecer em territério brasileiro futuramente, uma competicdo continental de grandes
proporgdes que atrairia as atencdes de todos.

A seguir descrevemos um exemplo de como o agendamento vai tomando forma por
meio do discurso midiatico-esportivo ao longo do tempo.

No ano anterior a edi¢do carioca dos Jogos Pan-americanos, em 2006, ocorreu a Copa
do Mundo de futebol na Alemanha. Todas as aten¢des da midia se voltaram a este evento, que
mobilizou boa parte da populagéo brasileira, principalmente pela relagéo do brasileiro com o
futebol, considerado ha muito tempo como um elemento cultural de nosso pais. N&o é exagero
nenhum dizer que literalmente o Brasil “para” diante dos aparelhos televisores para
acompanhar os jogos da selecdo. As pessoas se reinem, como se fosse um ritual, para torcer
pela selecdo verde-amarela. Os indices de audiéncia as transmissdes dos jogos séo altissimos
(até porque, como ja ocorreu nas duas Ultimas edi¢cdes da Copa do Mundo — Alemanha, 2006;
Japdao/Coréia do Sul, 2002) ha o monopolio da Rede Globo em transmitir tais competicGes.

No encerramento da transmissdo do jogo entre Brasil versus Franga, realizado no dia
01/07/2006, pelas quartas-de-final da Copa, em que a sele¢do francesa venceu 0 jogo por um
gol a zero, eliminando a selecdo brasileira da Copa, o locutor Galvdo Bueno deu a seguinte
declaracdo: “E s6 esporte! E ano que vem [2007] tem os Jogos Pan-americanos e depois tem
as Olimpiadas de Pequim em 2008.”

No dia da final da Copa, 09/07/2006, ao encerrar a transmissdo entre Italia e Franca
(jogo vencido pelos italianos), novamente o locutor Galvdo Bueno mencionou os Jogos Pan-
americanos em sua fala: “Ano que vem € ano de Pan-americano no Rio de Janeiro, no Brasil...
e vamos fazer todos juntos uma grande festa!”.

Outro exemplo que podemos citar foi o que aconteceu no més de abril de 2007.
Faltando trés meses para a abertura dos Jogos, enfatizou-se, nos mais variados meios
(televisao, internet e midia impressa) que faltavam “100 dias” para iniciar o Pan 2007.

Como podemos ver, 0 agendamento é realizado aos poucos, as vezes de forma sutil,

mas sempre com o interesse de pautar um acontecimento, um fato.
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Desde que se acompanhou o discurso midiatico-esportivo por meio dos questionarios-
recordatarios, 42 (quarenta e dois) dias antes da abertura dos Jogos, 0s sujeitos pesquisados,
com excecdo do dia 03 de junho, sempre relataram ter visto a contagem regressiva para o
inicio dos Jogos, e isso se confirmava, também, nos grupos de discussdo, quando
perguntavamos quantos dias que faltavam para o inicio do Pan. Eles sempre sabiam a resposta
e comentavam que observavam isso na televisdo e na internet, principalmente (os fragmentos
transcritos anteriormente no interior desta categoria servem para ilustrar nossos argumentos).

Assim, podemos supor que inicialmente uma contagem regressiva para a abertura dos
Jogos, como no exemplo das declaracdes do locutor Galvdo Bueno tinham apenas a intengéo
de ir “apresentando” o evento. Quando foi se tornando mais proximo de sua realizacdo, a
contagem regressiva, agora realizada de forma mais intensa ainda (inclusive com
“contadores”, na televisdo e na internet) tinha como intencdo fazer o publico acompanhar, em
contagem regressiva, a chegada do Pan 2007, criando, desta maneira, expectativas na
populacéo brasileira.

Concluindo nossa interpretacao desta categoria, entendemos que foi a forma manifesta
de se realizar o agendamento para 0s Jogos Pan-americanos, seria a propria “virada de pagina
da agenda”, realizando uma contagem regressiva para o inicio oficial do Pan 2007, fazendo o
publico em geral acompanhar esta contagem, a0 mesmo tempo em que pautava 0 evento e

permitia ao publico mobilizar seu imaginario em relacdo aos Jogos.
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IV — CONSIDERACOES FINAIS

Com tudo que ja foi exposto até o momento, partimos agora para as consideracdes
finais deste estudo, situacdo esta bastante singular e complexa, que demanda uma poderosa
capacidade de sintese e atencdo aos detalhes, articulando os dados empiricos com o0s
elementos tedricos, e assim dar nossa contribuicdo ao campo académico em que nos
vinculamos.

Para a realizacdo de nossa sintese, vamos nos deter em dois grandes eixos: um deles
diz respeito ao resgate da teoria que embasou esta pesquisa, ou seja, a propria construcao do
agendamento para 0s Jogos Pan-americanos Ri0-2007, através do discurso midiatico-
esportivo acompanhado e observado sob a perspectiva dos sujeitos pesquisados; 0 outro eixo
se refere a necessidade cada vez mais premente de a Educacdo Fisica, como pratica educativa
inserida no ambiente escolar, participar de forma mais ativa como “mediadora escolar” e,
neste caso, também ampliamos nossa discussdo para a questdo da formacdo profissional
inicial e continuada que oriente os professores para tal perspectiva de atuacdo, qual seja, a
Educacao Fisica como participante do processo de midia-educacéo.

Iniciando nossas consideracBes, abordamos o primeiro eixo considerado acima, ou
seja, a construgcdo do agendamento para 0os Jogos Pan-americanos Rio-2007 e, para isso,
comecamos retomando o objetivo central do estudo e uma rapida descricdo dos
procedimentos realizados nesta pesquisa.

Nosso objetivo, ao realizar este estudo, era procurar compreender como jovens
estudantes de um determinado contexto sécio-cultural expressavam sua compreensao a
respeito do discurso midiatico-esportivo realizado para o agendamento dos Jogos Pan-
americanos Rio-2007.

Com a entrada no campo na segunda quinzena de abril de 2007, inicialmente
detectamos que os alunos, tanto da escola particular como da escola publica, respectivamente
com 93,7% e 83,8%, sabiam da realizacdo deste grande evento esportivo em territério
brasileiro no ano de 2007, o que pressupde que, naguele momento, o agendamento para 0s
Jogos, no minimo, ja havia conseguido tematizar o evento, principalmente através dos
veiculos televisdo e internet, bastante citados pelos sujeitos.

Ao partirmos para a segunda etapa da pesquisa, tivemos o imprevisto da greve na rede

municipal, o que impossibilitou a realizacdo do acompanhamento com os alunos da escola
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publica, o que acabou prejudicando uma das questdes de investigacdo deste estudo, que era a
descricdo de dois contextos sdcio-culturais distintos, ficando restrito apenas ao contexto dos
alunos da escola particular.

Durante os 42 (quarenta e dois) dias de acompanhamento com o pequeno grupo (de
primeiro de junho a treze de julho de 2007), constituido por 04 (quatro) alunos da escola
particular, recolnemos 22 (vinte e dois) questionarios-recordatarios e realizamos 06 (seis)
encontros, os quais denominamos grupos de discussdo. Nesta segunda etapa da pesquisa, ao
analisar os dados, identificamos 05 (cinco) categorias: Treinamento e Delegaces, Infra-
estrutura e seguranca, Variedades, Tocha Pan-americana e Contagem regressiva — que
foram, a nosso ver, a maneira como a midia, principalmente a televisiva, promoveu o
agendamento para 0s Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Percebemos, entre outras coisas, o predominio do uso da televisdo e da internet na vida
dos jovens pesquisados, principalmente da primeira, configurando-se como o veiculo
midiatico de maior consumo e impacto, aquele em que as pessoas mais buscam informacdes e
temas para discutir. Trata-se, segundo Martin-Barbero (2006), da domesticidade televisiva, ou
seja, a televisdo, pela sua ampla inser¢do no ambiente doméstico, tem uma grande capacidade
de produzir significados atraves de suas mensagens, imagens e sons.

Nas falas e descri¢bes dos sujeitos pesquisados, hd uma indicacdo bastante acentuada
da televisdo em seus cotidianos, 0 que corrobora a domesticidade televisiva e, de forma
particular, indicam a hegemonia da Rede Globo® como emissora mais assistida e citada, e o
programa esportivo Globo Esporte como um “programa-referéncia” quando se deseja obter
informacdes sobre 0 mundo esportivo — podemos dizer que o referido programa se constituiu
em uma ritualidade comunicativa (OROZCO, 2006), tendo em vista a familiaridade dos
sujeitos pesquisados com o programa e o fato de ser o mais mencionado por eles, tanto nos
questionarios-recordatarios como nos grupos de discussao.

Com relacdo ao processo de agendamento para os Jogos Pan-americanos Rio-2007,
realizado pelo discurso midiatico-esportivo em geral e que teve a intencdo de, aos poucos e ao
longo do tempo, de forma acumulativa (TRAQUINA, 2001; WOLF; 2001), apresentar o
grande evento esportivo para o publico brasileiro em geral, podemos inferir que foi tratado de
acordo com o0 que a literatura existente aponta, ou seja, foi transformado num grande
espetaculo esportivo a maneira da falacdo esportiva (ECO, 1984; BETTI, 1998; BORELLI,
FAUSTO NETO, 2002), que precisava de todas as atengfes possiveis, principalmente por

%8 Em estudo de Antunes (2007), ao analisar a influéncia desta emissora, a autora escreve que, a partir dos dados
empiricos encontrados em sua pesquisa, para aqueles sujeitos, “assistir televiséo é assistir a Globo”.
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estar sendo realizado em uma cidade brasileira e para mostrar a todo o Pais uma geragédo de
atletas vencedores, representantes estes capazes de levar o Brasil a grandes vitorias.

Em relacdo aquilo que a literatura aponta sobre o agendamento e a maneira como ele é
realizado pela midia, é necessario resgatar as acfes consideradas por Wolf (2001). Para este
mesmo autor, é através da acumulacdo, consonancia e onipresenca que a midia constréi suas
acOes a0 expor uma nova tematica que precisa ser apresentada a populacdo. No caso dos
Jogos Pan-americanos Rio-2007 (e dos dados encontrados em campo), podemos dizer que
estas trés acOes foram realizadas. A acumulagdo, que seria o poder da midia em criar e manter
a relevancia do tema, pode ser constatada desde a aplicagdo do primeiro questionario para
selecionar os sujeitos da pesquisa (ainda no més de abril de 2007, quase trés meses antes da
realizacdo do evento), além do acompanhamento que se fez desde o primeiro dia dos
guestionarios-recordatarios até a data de abertura dos Jogos. A consonancia refere-se ao fato
de as mensagens serem mais semelhantes que dessemelhantes, e isto também ficou evidente
no preenchimento dos questionarios-recordatarios, nos quais as mesmas informacoes
costumavam aparecer em diferentes instrumentos de pesquisa por eles preenchidos. Por fim, a
onipresenga, que € a difusdo quantitativa dos meios de comunicagdo, também se mostrou
presente, tendo em vista a grande quantidade de informacdes sobre o evento, principalmente
na Rede Globo e nos sites de internet globo.com e globoesporte.com.

O que se viu — e isso foi percebido pelos sujeitos pesquisados e se revela pelas
categorias elaboradas neste estudo — foram as mais variadas estratégias de agendamento,
procurando articular diferentes campos e interesses que convergiam ao campo esportivo.
Referimo-nos as categorias construidas neste estudo como uma sintese das principais
estratégias de agendamento para 0s Jogos Pan-americanos, acreditando que possivelmente
outros mecanismos de agendamento tenham sido mobilizados pela midia. Ao analisé-las,
consideramos que esta foi a forma como os sujeitos atribuiram significado e expressaram a
sua compreensédo a respeito do discurso midiatico-esportivo que agendou o Pan Rio-2007 —,
demonstrando uma percep¢do ampla e precisa, embora, como ja& apontado, apresentando
superficialidade nas criticas, as vezes reproduzindo a critica superficial dos meios.

Assim, os Jogos Pan-americanos Rio-2007 foram enquadrados, de acordo com
Traquina (2001), ao falar sobre o0 enquadramento do acontecimento, como um espetaculo
esportivo que aconteceria no Brasil em 2007 e que teria a participacao de todos os paises do
Continente Americano, enfatizando a delegacdo brasileira na figura individual dos principais
atletas brasileiros e suas chances de vitdria e obtengdo de medalhas.
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Os sujeitos investigados perceberam, ao acompanharem o discurso midiatico-
esportivo, a énfase que a midia, por seus mais variados veiculos, atribuiu aos atletas
considerados “mais famosos” do ambito esportivo brasileiro, como uma forma de criar uma
identificacdo com o publico em geral e também de gerar boas expectativas de vitoria,
aproximando as questdes de identificacdo cultural como um atrativo para se acompanhar o
evento esportivo. Isto ficou mais claro com a identificacdo da categoria Treinamento e
delegacdes, em que se observou a preocupacdo com 0s aspectos técnicos da preparacdo dos
atletas, mas que no fundo acabava focando-se nas questdes de personificacdo, isto é, os atletas
considerados os idolos (por exemplo: Guga, Vanderlei Cordeiro, Janeth, Nalbert, Ricardo e
Emanuel, Rodrigo Pessoa, Daiane dos Santos, Jardel Gregorio, Maureen Maggi, Marta, Hugo
Hoyama e os técnicos Bernardinho e Zé Roberto) como aqueles que “chamavam a atencao”
da populacdo para tornar o evento mais préximo do publico, pois, conforme Kellner (2006),
0s espetaculos esportivos sempre contém dramas de celebridades que atraem a atencdo do
publico.

Outra estratégia identificada pelos sujeitos pesquisados e que aqui denominamos como
Infra-estrutura e Seguranga também se configurou em uma das maneiras como o discurso
midiatico-esportivo (articulado com discursos econémicos, politicos e sociais) atuou ao
realizar o agendamento para o Pan 2007. Neste caso, as noticias veiculadas sobre os aspectos
das construgdes/reformas de instalacfes esportivas para 0s Jogos e 0s aspectos da seguranca
na cidade do Rio de Janeiro para o grande evento esportivo tinham como intengéo criar uma
interagdo com a opinido publica, fazendo o publico acompanhar o desfecho das obras com
bastante expectativa, ja que as criticas apresentadas ndo extrapolavam as proprias criticas
veiculadas pela midia, que no maximo destacavam o atraso nas obras. Apesar de 0s sujeitos
perceberem a relacdo politica dos Jogos Pan-americanos com a realizacdo de eventos de
ambito mundial em solo brasileiro no futuro (como Copa do Mundo e Olimpiadas), tanto pela
questdo do legado como pelo investimento publico, mostraram-se bastante “torcedores” em
suas criticas, com um olhar que podemos considerar, de certa forma, “ingénuo”.

As noticias de entretenimento que veiculavam informagdes sobre os Jogos Pan-
americanos Rio-2007 também foram percebidas e relatadas pelos sujeitos da pesquisa, as
quais foram agrupadas na categoria que identificamos como Variedades, uma categoria que
foi elaborada em funcdo de noticias que pautavam assuntos ndo muito importantes ou
esclarecedores sobre o evento, além dos aspectos da publicidade dos Jogos. Sua presenca
permite observar que as fronteiras do discurso midiatico realmente estdo cada vez mais

misturadas, mesclando informacédo, entretenimento e publicidade. Sobre tais aspectos,
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podemos dizer que a questdo da mercadorizacdo do esporte, ou seja, 0 esporte como algo a ser
vendido e consumido, ndo esteve muito presente nas falas dos sujeitos da pesquisa. Apesar
disso, quando foram provocados a falar da publicidade e sua relacdo com o esporte e a midia,
0s sujeitos foram capazes de identificar algumas empresas patrocinadoras do evento e
demonstraram um certo conhecimento em relacéo aos objetivos da publicidade, argumentando
que eles nem sempre agem da forma como a publicidade forca a todos agirem.

Dentre todas as estratégias de agendamento realizadas pelo discurso midiatico-
esportivo em relacdo aos Jogos Pan-americanos Rio-2007, talvez as que foram mais visiveis
tenham sido o acompanhamento da Tocha Pan-americana pelo territorio brasileiro e a
contagem regressiva que se fez dia a dia para a abertura oficial dos Jogos. Tanto a primeira
como a segunda foram identificadas e descritas pelos sujeitos pesquisados, as quais acabaram
originando duas categorias: Tocha Pan-americana e Contagem regressiva.

Em relacdo a Tocha Pan-americana, foi um dos temas mais citados pelos sujeitos
investigados em suas anotacfes e também um dos assuntos que mais sabiam a respeito nos
grupos de discussdo. Consideramos que esta estratégia de agendamento para os Jogos Pan-
americanos Rio-2007 teve sucesso porgue utilizou como recurso a mobilizagcdo da mediagéo
cultural (MARTIN-BARBERO, 2003) com a intengéo de criar uma identificagio nacional do
publico com o evento que aconteceria em seguida, numa dialética local/global.

E, por ultimo, quanto a Contagem regressiva, também a consideramos como uma das
estratégias mais evidentes do discurso midiatico-esportivo, que fez o agendamento para 0s
Jogos naquilo que denominamos a prépria “virada de pagina da agenda”, ou seja, contar 0s
dias que faltavam até a abertura dos Jogos — tornando-se a forma manifesta de realizacdo do
agendamento para os Jogos Pan-americanos Rio0-2007 e fazendo o publico em geral
acompanhar a contagem, a0 mesmo tempo em que 0 evento aos poucos ia sendo apresentado
e permitindo ao publico imaginar como seriam 0s Jogos.

Até 0 momento argumentamos quanto ao primeiro eixo que nos referimos
inicialmente, que estava voltado em resgatar os dados encontrados neste estudo, ou seja, como
0s sujeitos investigados expressaram a sua compreensdo ao acompanhar o discurso midiatico-
esportivo que caracterizou o agendamento em torno dos Jogos Pan-americanos Rio-2007. A
partir de agora, discutiremos acerca do segundo eixo, que se refere as possiveis repercussoes
desta pesquisa no campo da Educacdo Fisica, ao entendermos que seus resultados apontam
para a necessidade cada vez mais iminente de este componente curricular se basear nas
questBes midiaticas ao realizar suas intervencBes, considerando-se que a mediagdo

tecnologica se faz cada vez mais presente e intensa na vida dos jovens e que, no minimo,
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precisa ser confrontada com outros saberes, neste caso, 0 da Educacdo Fisica como pratica
pedagdgica.

Neste estudo, constatamos que 0s sujeitos pesquisados estdo em contato bastante
intenso e cotidiano com uma cultura esportiva, ndo sé porque costumam participar das aulas
de Educacdo Fisica, que, segundo relato deles, costuma ser jogar futebol, e terem outras
atividades esportivas ao longo da semana (geralmente futebol), mas principalmente pela
relacdo deles em assistir programas ou transmissdes esportivas e procurarem informacées na
internet voltadas ao esporte, além de, quando tém acesso a alguma midia impressa, voltarem-
se a se¢do esportiva.

Sendo assim, é imprescindivel que a Educacdo Fisica, tendo como um de seus
conteldos o esporte, assuma sua responsabilidade com uma intervencdo pedagdgica que
permita aos sujeitos um conhecimento mais amplo, e com isso mais critico, fazendo uso
daquilo que ha muito tempo é propagado pela midia-educacéo: uma educagdo que objetive
contribuir na formacdo de individuos com menos encantamento acritico em relacdo a toda
espetacularizacdo promovida pela midia, que lhes permita desenvolver maior autonomia, com
um olhar mais atento e amplo aos acontecimentos da dinamica cultural e da cultura esportiva.

No acompanhamento feito com os sujeitos pesquisados, percebemos que 0s assuntos
que eles véem, seja na televisdo ou na internet (os dois veiculos que mais citam), ndo séo
muito tratados em conversas com a familia e no que se refere aos Jogos Pan-americanos, por
exemplo, em nada foi tratado na escola, e principalmente na Educacéo Fisica.

Em todos os grupos de discusséo realizados se perguntava se o assunto dos Jogos Pan-
americanos Rio-2007 havia sido tratado de forma geral na escola e de forma mais especifica
na Educacdo Fisica, e as respostas sempre eram negativas. Os préprios alunos participantes da
pesquisa estranhavam, inclusive pelo fato de outros componentes curriculares escolares, como
“Atualidades”, “Histéria” e “Geografia” ndo abordavam a tematica. Especificamente quanto a
Educacdo Fisica, apenas mencionaram que as vezes conversavam com o professor da
disciplina sobre os Jogos, mas em momentos que aguardavam para “jogar bola” (ndo se
tratava de assunto “da aula”). Isso demonstra falha na mediagao escolar.

Percebemos também que os jovens, apesar de j& estarem bastante adaptados a midia,
considerando-se 0 uso que fazem dos mais variados veiculos e do tempo diario que passam
em contato com 0s mesmos, mostram-se ainda ingénuos em relacdo aos discursos midiaticos.
Ao comentarem sobre aquilo que véem/léem/ouvem, apresentam uma visdo heterogénea e
ambigua, isto é, ao mesmo tempo em que se mostram criticos (reproduzindo em parte a

propria critica superficial presente nos discursos midiaticos aos quais tém acesso),
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demonstram uma certa ingenuidade ao se colocarem como receptores, principalmente pelo
“olhar de torcedores” que acabaram tendo ao acompanhar o discurso midiatico-esportivo que
pautou o agendamento para o Pan Rio-2007.

Tais consideraces também foram encontradas em estudo de recepcao realizado por
Antunes (2007) e apontam cada vez mais a necessidade e importancia de a Educacédo Fisica
Escolar aproximar-se destas questfes que envolvem esporte e midia, pois, conforme Betti
(1998, p. 151):

Contribuir para a formagdo de um espectador critico, inteligente e sensivel é mais
uma tarefa que se impbe a Educacdo Fisica e a seus profissionais, o que lhes
aumenta a responsabilidade como elementos dindmicos da cultura.

Ainda para Betti (1998; 2003), a Educagdo Fisica deve ampliar sua finalidade
pedagdgica, ndo se restringindo ou se preocupando em desenvolver a aptiddo fisica, algo téo
enraizado na cultura escolar quando se trata deste componente curricular na escola, mas
apropriar seus sujeitos de maneira critica a respeito da cultura corporal de movimento.

Nesta mesma perspectiva, Pires (1998) acredita que a Educacdo Fisica, tendo seus
contetdos disseminados pela mediacdo tecnoldgica e em funcdo do esporte-espetaculo, tem
uma responsabilidade a mais na atualidade, devendo incluir como proposta aos sujeitos que

estdo sob sua responsabilidade pedagdgica:

(...) dotar-lhes de saberes e esclarecimentos que os permitam efetuar escolhas ainda
mais autbnomas, livre de coer¢des auto-produzidas e também impostas pelos
diferentes interesses que se aliam a mensagem mediatica, especialmente a esportiva.

A Educacdo Fisica, a nosso ver, precisa passar a encarar-se de forma mais seria como
pratica pedagdgica, pois, como participante dos projetos politico-pedagdgicos, realiza a sua
forma de mediacdo institucional: a mediacdo escolar. Se souber vincular seus contetdos
aquilo que os jovens que estdo sob sua responsabilidade pedagdgica, ja& tém como
constituintes de seus cotidianos, muito em fungdo da relacdo deles com a mediacdo
tecnoldgica, podera facilitar o processo de ensino-aprendizagem e tornar este “tempo escolar”
melhor aproveitado, mais enriquecedor e produtor de um conhecimento que extrapola o “jogar
bola” ou a questdo do desenvolvimento da “aptidao fisica”, historicamente enraizados na
Educacdo Fisica Escolar brasileira.

Para isso, é necessaria uma formacao profissional (inicial e continuada) que considere

a tematica da midia-educacdo, ou seja, que os curriculos académicos dos cursos de
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licenciatura em Educacdo Fisica, e as pos-graduacdes deste campo de conhecimento, além de
programas de formacdo continuada de professores, especialmente nas redes publicas,
contemplem a discussdo da relacdo entre esporte e midia, deste modo, preparando os futuros
profissionais para atuarem no espago escolar, sabedores desta interface de conhecimento entre
a midia e a educacdo, sendo a Educacdo Fisica Escolar também um componente curricular
capaz de contribuir com esta maneira “diferente” de ensinar e criar conhecimentos na época
em que vivemos.

Como vimos por meio deste estudo, os Jogos Pan-americanos, um grandioso evento
esportivo que foi realizado no Brasil em 2007, foi muito abordado pela midia, e isto foi
percebido pelos sujeitos, considerando-se o contexto em que estdo inseridos. Contexto este
caracterizado por estudantes de escola particular, considerados de classe média, com varios
aparelhos televisores em casa, quase todos com televisdo no quarto, com acesso a varias
emissoras de tevé aberta e quase todos com tevé e internet a cabo, podendo usufruir do
laboratdrio de informatica da escola, entre outras caracteristicas. Tal constatacdo indica que
este conjunto de informacdes (a realizacdo dos Jogos Pan-americanos mais 0 contexto destes
estudantes) poderia ter sido um excelente momento para a Educacdo Fisica té-lo utilizado
como tema para discutir e acessar novos conhecimentos, fazendo sua mediagdo e permitindo
que tais alunos tivessem uma postura diferenciada em relacdo ao discurso midiatico-esportivo
gue agendou os Jogos Pan-americanos Rio-2007.

Por fim, cabe perguntarmo-nos se a Educacdo Fisica deixou passar em branco um
momento singular que foi a realizagdo desses Jogos em territorio brasileiro e de tudo que
aconteceu em funcéo dele. Os dados deste trabalho, no caso especifico observado, pelo menos
apontam que sim. Por isso, mais do que nunca € necessario que novas abordagens sejam
incorporadas a este campo de conhecimento, e aqui estamos sugerindo, diante dos dados
empiricos encontrados e da discussdo que fizemos com a literatura, que a Educacdo Fisica
passe a considerar seus alunos sujeitos-receptores (dos discursos advindos dos mais variados
veiculos midiaticos), sedentos de novas abordagens. Isso vai ao encontro das idéias de Orozco
(1997, p. 65), o qual considera que a “escola e os professores tém, junto ao enorme desafio
que lhes colocaram os MCM [meios de comunicacdo de massa], um grande potencial para

desenvolver.” O processo € longo, mas necessario...
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Apéndice 1 — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA &@:P‘:”’od,
CENTRO DE DESPORTOS SAE[ER

Coordenadoria de Pés-Graduacdo em Educacao Fisica %) ’;;W
Campus Universitério - Trindade - Florianopolis/SC - CEP 88040-900 UFSeG

Fone: (048) 3721-9926 Fax (048) 3721-9792

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Meu nome ¢é Cristiano Mezzaroba, sou aluno de Mestrado em Educagdo Fisica da
Universidade Federal de Santa Catarina e desenvolvo a pesquisa “O agendamento esportivo e
0s Jogos Pan-americanos no Brasil em 2007: um estudo de recepgdo com escolares”, com o
objetivo de identificar e refletir a respeito de como os jovens percebem, compreendem e
analisam o que é e como é colocado o discurso da midia televisiva a respeito destes Jogos (o
chamado “agendamento esportivo™). Num primeiro momento sera aplicado um questionario a
toda turma, com o propdsito de se verificar o nivel de conhecimento em torno dos Jogos Pan-
americanos e, na seqliéncia, constituir um pequeno grupo de discussao (grupo focal), a partir
de amostra intencional. Com este pequeno grupo serdo feitos encontros na propria escola,
quinzenalmente, em torno de uma hora cada, a fim de se acompanhar como 0s jovens
pesquisados estdo recebendo e interpretando as informagbes sobre os Jogos e suas
repercussoes. Isto serd feito através de recordatarios, em que o0s jovens anotardo tudo que
lembrarem ou ouviram falar sobre os Jogos Pan-americanos. Além disso, também sera
utilizado um diario de campo para registro das observacdes e demais questdes que poderao ser
colhidas no campo. Este estudo € necessario porque ha relevancia e necessidade em se estudar
0 gue os jovens fazem com o discurso midiatico esportivo, ou seja, a recepcao, considerando-
se que possuem a capacidade de (re)significarem tais producdes. Importante salientar que tal
pesquisa ndo traz riscos e desconfortos aos participantes, ao contrario, esperamos que traga
beneficios qualitativos e esclarecedores quanto a reflexdo sobre esporte e midia (e também
como isso repercute na Educacédo Fisica escolar) aproveitando este momento em que o Brasil
sediard um grande evento esportivo.

Se vocé tiver alguma davida em relacdo ao estudo ou ndo quiser mais fazer parte do mesmo,
pode entrar em contato pelo telefone: (48) 3234-1678.

Se vocé estiver de acordo em participar, posso garantir que as informagdes fornecidas
somente serdo utilizadas neste trabalho, com o0 maximo sigilo.

Assinaturas:
Pesquisador principal:

Pesquisador responsavel:

Eu, fui esclarecido(a) sobre a pesquisa “O agendamento esportivo e 0s Jogos Pan-americanos
no Brasil em 2007: um estudo de recep¢do com escolares” e concordo que os dados do(a)
meu(minha) filho(a) ou tutelado(a) sejam utilizados na realizacdo da mesma.

Florianopolis, 05 de abril de 2007.

Assinatura;
RG:
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Apéndice 2 — Questionario inicial

Escola; Série:
Nome: Idade:

1) Vocé sabe qual evento esportivo ira acontecer este ano aqui no Brasil?
( )Sim Qual?
( ) Nao

2) Se vocé respondeu que “sim” na resposta anterior, saberia dizer alguma coisa a respeito do
evento?

3) Onde vocé se informa sobre esse evento?
() Televisdo
() Internet
() Jornais
( ) Revistas
( ) Conversas com a familia
() Conversas com amigos
() Naescolaem geral
( ) Outros — quais?
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Apéndice 3 — Questionério-recordatario
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA
CENTRO DE DESPORTOS
Coordenadoria de P6s-Graduacédo em Educacéo Fisica
Campus Universitario - Trindade - Floriandpolis/SC - CEP 88040-900
Fone: (048) 3721-9926 Fax (048) 3721-9792

Pesquisa

O agendamento esportivo e 0s Jogos Pan-americanos no Brasil em 2007:

um estudo de recepcao com escolares
Mestrando Cristiano Mezzaroba
Aluno/a:

QUESTIONARIO-RECORDATARIO

SEGUNDA-FEIRA

Dia: / /2007

Onde viu/se informou

O que foi visto/assunto

TERCA-FEIRA

Dia: / /2007

Onde viu/se informou

O que foi visto/assunto
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QUARTA-FEIRA
Dia: / /2007

Onde viu/se informou

O que foi visto/assunto

QUINTA-FEIRA
Dia: / /2007

Onde viu/se informou

O que foi visto/assunto

SEXTA-FEIRA
Dia: / /2007

Onde viu/se informou

O que foi visto/assunto
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SABADO
Dia: / /2007

Onde viu/se informou O que foi visto/assunto

DOMINGO
Dia: / /2007

Onde viu/se informou O que foi visto/assunto

OBSERVACOES:

- N&o esquecer de anotar a data da observacéo.

- Ser bastante objetivo no preenchimento do recordatario, relatando o lugar onde viu a
informacao sobre os Jogos Pan-americanos e apresentando essa informacao.

- Caso ndo tenha visto nada sobre este tema num determinado dia, basta deixar o quadro em
branco.

Nosso proximo encontro sera no dia: de de 2007, as hs.
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Apéndice 4 — Questionério para caracterizacdo dos sujeitos e mediacgdes

Escola; Série:
Nome: Idade:

1) Vocé possui aparelho televisor em casa?
( )Sim ( )Né&o

2) Se a resposta anterior foi “sim”, quantos aparelhos?
()1 ()2 ()3 ( )4oumais

3) Vocé assiste a programacao da televisao aberta (canais ndo-pagos)?
( )Sim ( ) Nao

4) Se a resposta anterior foi “sim”, quais canais da tevé aberta costuma assistir?

5) Vocé tem acesso a televisdo paga (fechada)?
( )Sim () Nao

6) Se a resposta anterior foi ““sim”, quais canais da tevé fechada costuma assistir?

7) Em seu quarto, hé televisor(es)?
( )Sim ( ) Nao

8) Quanto tempo por dia vocé acredita que assiste a programacao televisiva?
() menos de 1 hora/dia
( ) emtorno de 1 hora/dia
( ) entre 1 a2 horas/dia
( ) de2a3horas/dia
() mais de 3 horas/dia

9) Assinale os programas que vocé costuma assistir:
) noticiario/jornal

) novelas

) programas esportivos/transmissoes esportivas
) documentarios

) séries

) programas de auditorio

) filmes

) desenhos/programas infantis

) programas de fofoca/variedades

) outros — quais?

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

10) Enquanto assiste tevé, vocé dé atencao a publicidade/propaganda que é veiculada
nos intervalos da programacéo?
( )Sim () Nao
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11) Como vocé costuma assistir televisdo?
( ) Sozinho ( ) Acompanhado

Se a resposta foi “acompanhado”, com quem? (pode marcar mais de uma op¢ao)
() irmdo/irma

() pais

( ) amigos/amigas

( ) parentes

( ) outros

12) Vocé possui computador em casa?
( )Sim ( ) Nao
Se a resposta foi “sim”, é de seu uso apenas?
( )Sim ( ) Nao
Se a resposta foi “ndo”, vocé costuma utilizar computador em algum lugar?
( )Sim ( ) Nao
Qual(ais)?

13) Vocé tem acesso a internet em casa?
( )Sim ( )Né&o

Que tipo de acesso?
( ) Discado

( ) Acabo

( ) Réadio

14) E fora de casa, vocé tem acesso a internet?
( )Sim () Nao

Se a resposta foi “sim”, onde costuma ter acesso a internet?
( ) naescola

() numa lan house

( ) casa de amigos/parentes

() outros locais — quais?

15) Quando tempo por dia, aproximadamente, vocé navega pela internet?
() menos de 1 hora/dia
( ) emtorno de 1 hora/dia
( ) entre 1 a2 horas/dia
( ) de 2 a3 horas/dia
() mais de 3 horas/dia

16) Assinale com um ‘X’ 0 que vocé possui com relacdo a internet:
() e-mail
() orkut
() messenger
() skype
() blog
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17) Que tipo de site/conteddo vocé costuma acessar quando esta na internet (seja por
diversao/entretenimento, estudos/pesquisa ou qualquer outro fim)?

18) Destes sites/contetidos que vocé encontra na rede e que vocé se informa, costuma
conversar ou comentar com alguém o que vocé encontrou?
( )Sim ( ) Nao

Se a resposta foi “sim”, com quem? (pode marcar mais de uma op¢ao)
() irmdo/irma

() pais

( ) amigos/amigas

( ) parentes

( ) professores

( ) outros

19) Seu pai/mae possui assinatura de alguma revista?
( )Sim ( ) Nao

Saberia dizer qual(is) revista(s)?

Vocé costuma ler tal(is) revista(s)?
( )Sim ( ) Nao

Se a resposta anterior foi “sim”, qual(is) secdo(des) te interessam costumeiramente?

20) Seu pai/mae possui assinatura de algum jornal impresso?
( )Sim ( ) Nao

Saberia dizer qual(is) jornal(is)?

Vocé costuma ler tal(is) jornal(is)?
( )Sim () Nao

Se a resposta anterior foi “sim”, qual(is) secdo(0es) te interessam costumeiramente?

21) E na escola que vocé estuda, os professores costumam utilizar a televisdo como um

recurso durante as aulas?
( )Sim ( ) Nao

Se a resposta anterior foi “sim”, com que frequéncia utilizam:
( ) nunca

() asvezes

() geralmente

() sempre
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Quando apresentam algum material, 0 que costuma ser apresentado?

22) Nas aulas de Educacéo Fisica, utilizam-se também recursos como a televisao/video?
( )Sim ( )Néo

Se a resposta anterior foi “sim”, com que frequéncia utilizam:
( ) nunca

() asvezes

() geralmente

() sempre

O que costuma ser apresentado?

Se a resposta foi “ndo”, vocé acha que poderiam ser utilizados tais recursos
(televisao/video) também nas aulas de Educacdo Fisica?
( )Sim ( ) Nao

Saberia dizer de que maneira?

23) Na sua escola tem laboratdrio de informatica?
( )Sim ( ) Nao

Se a resposta anterior foi “sim”, com que freqiiéncia utiliza:
( ) nunca

( ) asvezes

() geralmente

() sempre

24) O laboratorio de informatica da escola é utilizado como recurso para outras
disciplinas, como a Educacéo Fisica?
( )Sim () Nao

Se a resposta anterior foi “sim”, saberia dizer de que maneira ja foi utilizado?

Se a resposta foi “ndo” (que o laboratdrio de informética ndo é utilizado como recurso
numa aula de Educacdo Fisica) vocé pensa que poderia ser utilizado para esta finalidade
também?

( )Sim ( ) Néo

Saberia dizer de que maneira?
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